SUPERINTENDENCIA NACIONAL DE EDUCACION SUPERIOR UNIVERSITARIA
FORMATO DE LICENCIAMIENTO C
ANALISIS DE MALLA CURRICULAR Y CREDITOS ACADEMICOS
{UNIVERSIDAD FEMENINA DEL SAGRADO CORAZON - UNIFE

(CARRERA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

PRE GRADO !

[ Semestre Trimestre l
X

FILOSOFA I
TEOGLOGIA | .$ 48.00
COMUNICACION | -§ 3200
MATEMATICA s 32.00
FUNDAMENTOS DE PSICOLOGIA “§- 48.00
METODO DE ESTUDIO s 16.00
HISTORIA DE LA CULTURA PERUANA s 32.00
ACTIVIDADES DE DESARROULO PEROSNAL Sk 32.00
2 LOGICA S 48.00
SOCIGLOG(A s 48.00
COMUNICACION It s 32.00
HISTORIA UNIVERSAL s 48.00
TEOR[A DE LA COMUNICACION L] 48.00
COMPRENSION Y PRODUCCION DE TEXTOS N 16.00
COMPUTACION APLICADA A LA COMUNICAC| N 3200
ACTIVIDADES DE DESARROLLO PERSONAL: LOJ N 32.00
3 FILOSOF{A 1 s 48.00
TEOLOG(A 1t 5. 48.00
REALIDAD NACIONAL B 48.00
ECOLOGIA 5o 43.00
LENGUAJE DE LOS MEDIOS | N 16.00
TECNICAS DE REDACCION N -
HISTORIA DE LOS MEDIOS N 48,00
UDERAZGO PERSONAL Y PROFESIONAL s 3200
ACTIVIDADES DE DESARROLLO SOCIAL s - 32.00
4 IGLESIA Y DOCTRINA SOCIAL L 48.00
LITERATURA PERUANA Y LATINOAMERICANA] - S . 4800
LENGUAJE DE LOS MEDIOS 1t N 16.00
ESTADISTICA APUCADA s 48.00
TALLER MULTIMEDIA N 32.00
NARRATIVA N- 3200
PSICOLOGIA DE LA COMUNICACION N 48.00
ACTIVIDADES DE DESARROLLO SOCIAL [ 32,00
5 ANTROPOLOG(A FILOSOFICA N, 48.00
FUNDAMENTOS DE MARKETING N - 48.00
FUNDAMENTOS DE PERIODISMO N 48.00
LENGUAJE DE LOS MEDIOS NI N - 16.00
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION N 48.00
TALLER DE FOTOGRAFIA | N 16.00
REDACCION PERIODISTICA Y PUBLICITARIA N 32.00
ACTIVIDAD: PROCESOS Y EQUIPOS AUDIOVIS N 32.00




LEGISLACION EN COMUNICACIONES
FUNDAMENTOS DE PUBLICIDAD

SEMIOTICA

TALLER DE RADIO

TALLER DE VIDEO

TALLER DE FOTOGRAF(A |

PERIODISMO INFORMATIVO

INGLES

ACTIVIDAD: PROCESOS Y EQUIPOS DE DISEfiQ
ELECTIVO !

ZTZT2Z222 2

v

ANALISIS DEL DISCURSO
OPINION PUBLICA

PRODUCCIGN AUDIOVISUAL PUBLICITARIA
DISERO GRAFICO PUBLICITARIO
PERIODISMO DE INVESTIGACION
PLANEAMIENTO ESTRATEGICO

TALLER DE RELACIONES INSTITUCIONALES
ELECTIVO Il

EzZzZzzZ2Z2222

AXIOLOGIA

ESTRATEGIAS DE MARKETING

TALLER DE CREATIVIDAD PUBLICITARIA
PERIODISMO DE INTERPRETACION Y DE OPIN
DiSERIQ GRAFICO EN PERIODISMO
INVESTIGACION DE MERCADOS

DISERO DE PROYECTOS EN COMUNICACIONE]
TALLER DE RELACIONS PUBLICAS

INGLES EN COMUNICACIONES

ELECTIVO W

zzzZZZZZEZZW

) DE TESIS 1

MARKETING DE SERVICIOS
CAMPARAS PUBLICITARIAS
EJECUCION DE PROYECTOS EN COMUNICACK

| PERIODISMO ESPECIALIZADO

PUBLICIDAD COMERCIAL Y CUENTAS

Zzz2z2ZZT2

10

DEONTOLOGIA EN COMUNICACION
SEMINARIO DE TESIS H

GESTION DE LA EMPRESA EN COMUNICACIOH
PRACTICAS PRE-PROFESIONALES
ELECTIVOV

zzzZzZ2

-




Nota: Sa Q como declare i
(1) Seleceione con un aspa [x} o tipo de periodo académico del progroma de estudia, s L Tambidén debe @l valor del crédita académico en horas lectives

de teorio y préctica
(2} Lot totoles de horas lectivas, de = yde,

‘o distancia, son outo-sluladas on efformata, no reauleren ser completados po ka universidod.
et formata, o requieren sor completadas por ko universidad.

(4}{5) (6} y (7} Estos compos

O DE ESTA
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CIENCIAS DE LA COMUNICACION unNifFe

PLAN DE ESTUDIOS VIGENTE DEL PROGRAMA ACADEMICO
DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
PLAN DE ESTUDIOS ACTUALIZADO AL 28 DE ENERO 2015.

2015 - 2019
Asignaturas Pre Horas Teoria  Practicas Créditos
Requisitos Totales
CICIO 1
Filosofia I - 3 3 - 3.0
Teologia I = 3 3 - 3.0
Comunicacién I - 4 2 2 3.0
Matemética - 4 2 2 3.0
Fundamentos de Psicologia - 3 3 - 3.0
Métodos de Estudio - 3 1 2 2.0
Historia de 1la Cultura - 4 2 2 3.0
Peruana
Actividades de Desarrollo - 2 2 - 2.0
Personal
TOTATL 26 18 8 22.0
CICLO II
Légica - 3 3 - 3.0
Sociologia - 3 3 - 3.0
Comunicacién II Comunicacién I 4 2 2 3.0
Historia Universal - 3 3 - 3.0
Teoria de la Comunicacién = 3 3 - 3.0
Comprensién y Produccién - 3 1 2 2.0
de Textos
Computacién Aplicada a 1la - 4 2 2 3.0
Comunicacién
Actividades de Desarrollo - 2 2 = 2.0
Personal: Locucién Radial
TOTAL 25 19 6 22.0
CICLO III
Filosofia II Filosoffia I 3 3 ~ 3.0
Teologia II Teologia I 3 3 = 3.0
Ecologia - 3 3 - 3.0
Realidad Nacional N 3 3 - 3.0
Lenguaje de los Medios I Comunicacién II 5 i 4 3.0
Técnicas de Redaccién Comprensién y Produccién 4 = 4 2.0
de Textos
Historia de los Medios Historia Universal 3 3 - 3.0
Liderazgo Personal y . 2 2 - 230
Profesional
Actividades de Desarrollo - 2 2 - 2.0
Social
ToTAL 28 20 8 24.0
CICLO IV
Iglesia y Doctrina Social - 3 3 - 3.0
Literatura Peruana y = 3 3 - 3.0
Latinoamericana
Lenguaje de los Medios II Lenguaje de los Medios I 5 1 4 340
Estadistica Aplicada Matematica 3 3 - 3.0
Taller Multimedia Computacién Aplicada a la 4 2 2 3.0
Comunicacién

Narrativa Técnica de Redaccién 4 2 2 3.0
Psicologia en Fundamentos de Psicologia 3 3 - 3.0
Comunicacién
Actividades de Desarrollo - 2 2 - 2.0
Social

27 19 8 23.0

TOTAL
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Pre Horas

Requisitos Totales

Asignaturas

Teoria Practica

Créditos

CICLO V

Antropologia Filoséfica
Fundamentos de Marketing
Fundamentos de Periodismo
Lenguaje de los Medios
III

Metodologia de la
Investigacién

Taller de Fotografia I
Redaccién Pericdistica y
Publicitaria

Actividad: Procesos y
Equipos Audiovisuales

TOTAL

Teoria de la Comunicacién
Teoria de la Comunicacién
Lenguaje de los Medios II

Narrativa
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CICLO VI

Legislacién en
Comunicaciones
Fundamentos de Publicidad
Semiética

Taller de Radio

Taller de Video

Taller de Fotografia II
Periodismo Informativo
Inglés Béasico

Actividad: Procesos y
Equipos de Disefio Grafico
ELETIVO I

TOTAL

Teoria de la Comunicacién

Comunicacién II
Lencuaje de los Medios II
Lenguaje de los Medios
I11
Taller de Fotografia I
Fundamentos de Periodismo

w
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CICLO VII
Andlisis del Discurso

Opinién Publica
Actualidad Nacional e
Internacional

Produccién Audiovisual
Periodistica

Produccidén Audiovisual
Publicitaria

Disefio Grafico
Publicitario

Periodismo de
Investigacién
Planeamiento Estratégico
Taller de Relaciones
Institucionales

ELECTIVO II

TOTAL

Semiética

Fealidad Nacional

Taller de Video / Taller
de Radio

Taller de Video / Taller
de Radio

Periodismo Informativo

Realidad Nacional

w W

w

w Nw

ww

16

16
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CICLO VIII

Axiologia

Estrategias de Marketing
Taller de Creatividad
Publicitaria

Periodismo de
Interpretacién Y de
Opinién

Fundamentos de Marketing

Periodismo de
Investigacién

LoV}
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loNeNe)




CIENCIAS DE LA COMUNICACION

Disefio Grafico en
Periodismo

Investigacién de

Mercados

Disefio de Proyectos en
Comunicaciones
Taller de
Publicas
Inglés en Comunicaciones
ELECTIVO III

TOTAL

Relaciones

Estadistica Aplicada
Planeamiento Estratégico

Inglés Bésico

w N

30

14

2.
3.

N
(]

o ©©

CICLO IX
Seminario de Tesis I

Marketing de Servicios
Campafias Publicitarias
Ejecucién de Proyectos en
Comunicaciones
Periodismo Especializado
Publicidad Comercial y
Cuentas

Periodismo Digital
Précticas Pre-
Profesionales I

ELECTIVO IV

TOTAL

Metodologia de la
Investigacién
Estrategias de Marketing
Disefio de Proyectos en
Comunicaciones

Taller Multimedia
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CICLOC X

Deontologia en
Comunicacién
Seminario de Tesis II

Gestién de la Empresa en
Comunicacién

Practicas Pre-
Profesionales II

ELECTIVO V

TOTAL

Seminario de Tesis I

Comunicacién

Organizacional
Précticas Pre-
Profesionales I

30

42

30

34

Horas TOTALES:
Horas Tebricas:
Horas Préacticas:

306
162
144

Horas Précticas Preprofesionales: 40

Créditos: 234.0
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UMIVERSIDAD FEMENINA DEL SAGRADO CORAZON

CIENCIAS DE LA COMUNICACION

P16
CARRERA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

PRE GRADO =
OBJETIVOS ACADEMICOS

e Formar profesionales que sustenten su ejercicio profesional en la investigacién rigurosa de la
realidad, la sensibilidad social, el respeto por la identidad y alteridad culturales con la finalidad de
desarrollar una transmisién objetiva del mensaje; correcta opinidn publica, creatividad apropiada y
el ejercicio ético y responsable de la profesion.

PERFIL PROFESIONAL

La comunicadora profesional de la UNIFE posee una formacién humanista, cientifica y tecnoldgica que le

ermite dirigir, difundir e interpretar con un alto sentido ético, los discursos en Publicidad, Periodismo,
Comunicacién Organizacional y Comunicacién para el Desarrollo; ademds, disefia, ejecuta y lidera
propuestas desde la perspectiva comunicacional mediante el uso de medios audiovisuales y tecnoldgicos
orientados a contribuir con el desarrollo de Ia comunidad aplicando criterios de calidad, equidad y de

responsabilidad social.

CUALIDADES

* Habilidades sociales y comunicativas.

¢ Pensamiento critico.

* Conducta ética.

e Capacidad para la toma de decisiones. © Disposicién para el trabajo en equipo.
¢ Capacidad de autocontrol.

* Capacidad para comunicarse de forma oral y escrita.

* Conocimiento de cultura general.

ESTUDIOS

La carrera comprende diez ciclos regulares: los cuatro primeros corresponden a Estudios Generales y de
Pre-Especialidad, los seis ciclos siguientes son estudios de Formacidn Profesional, donde se desarrollan
las dreas de: periodismo, publicidad, audiovisuales, comunicacién organizacional y comunicacién para el
desarrollo. Se da una gran importancia a la planificacion estratégica, especialmente, en el desarrolio de
proyectos de comunicacién para segmentos sociales necesitados.

Durante los dos ultimos ciclos académicos, la Direccién de la Escuela desarrolla un plan de practicas pre
profesionales internas y externas.
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CIENCIAS DE LA COMUNICACION

GRADO Y TITULO PROFESIONAL

°

Grado Académico de Bachiller en Ciencias de la Comunicacién, al concluir satisfactoriamente los
diez ciclos de estudios; acreditar un nivel intermedio del idioma extranjero, de preferencia
inglés; y sustentar un trabajo de investigacién.

Titulo Profesional de Licenciada en Ciencias de la Comunicacién, se puede obtener a través de
dos modalidades:

Modalidad A

Formulacidn y sustentacion de una tesis

Modalidad B:

Trabajo Post-Experiencia Laboral de tres afios

CAMPO OCUPACIONAL

Empresas privadas y publicas que posean un departamento u oficina de comunicaciones o de
imagen.

Empresas periodisticas (diarios, revistas, radio, television y digitales).

Agencias de Publicidad.

Centro de Produccidén Audiovisual.

Oficinas de imagen institucional publicas y de empresas privadas.

Organizaciones No Gubernamentales (ONG).

Organizaciones sociales de base para el desarrollo de campafias de promocién informativa en el
campo de la educacién, salud y otros.

Docencia e investigacion universitaria.

Empresas propias.
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UNIVERSIDAD FEMENINA DEL SAGRADO CORAZON

SEC

VISTO:

RETARTA GENERAL

RESOLUCION RECTORAL N° 023-2015-CU

LA RECTORA DE LA i
UNIVERSIDAD FEMENINA DEL SAGRADO CORAZON

el acuerdo del Consejo Universitario y los documentos que lo sustentan.

CONSIDERANDO:

Que, el Consejo Universitario ha tomado conocimiento de Ia propuesta de los Decanos (as) y
del Director de la Escuela de Postgrado sobre las modificaciones curriculares de las siguientes
Escuelas Profesionales:
° Escuela Profesional de Psicologia (Horario regular y Horario Diferenciado);
¢ Escuela Profesional de Educacién Inicial:
e Escuela Profesional de Educacion Especial, con las especialidades de
- Audicién, Lenguaje y Aprendizaje;
- Discapacidad Intelectual y Multidiscapacidad;
¢ Escuela Profesional de Educacion Primaria:
* Escuela Profesional de Educacién Primaria con mencién en el Idioma Inglés;
Escuela Frofesional de Traduccién e Interpretacion (Horario regular y Horario
diferenciado);
Escuela Profesional de Ciencias de Ia Comunicacién;
Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas y Gestion de Tecnologias de Informacion;
Escuela Prcfesional de Nutricion y Dietética (Horario regular y Horario diferenciado);
Escuela Profesional de Administracién de Negocios Internacionales;
Escuela Profesional de Contabilidad y Finanzas:
Escuela Profesional de Derecho (Horario regular y Horario diferenciado);
Escuela Profesional de Arquitectura;

Escuela de Postgrado:

la UNIF

* Programa Académico de Maestria en Educacion con mencién en:
- Autoevaluacion, Acreditacion y Certificacion Profesional,
- Disefio y Gestion Curricular e Innovacién del Aprendizaje,
- Docencia Universitaria,
- Gestion Directiva Educacional,
- Problemas de Aprendizaje,- Tecnologia Educativa,
° Programa Académico de Maestria en Psicologia con mencién en:
- Diagnéstico e Intervencion Psicoeducativa,
- Psicologia de la Salud,
- Prevencion e Intervencion en Nifios y Adolescentes,
- Psicologia Empresarial;
* Programa Académico de Maestria en Derecho con mencion en:
- Derecho de Familia;
* Programa Académico de Maestria en Nutricién y Dietética con mencién en:
- Ciencias de Ia Nutricién y Alimentacién Humana;
* Programa Académico de Doctorado en Educacién;
* Programa Académico de Doctorado en Psicologia.

Que, es politica de la UNIFE, velar por la excelente calidad en la formacién integral de sus
alumnas;

Que,en  mérito a o expuesto, el Consejo Universitario, ha  decidido aprobar las
citadas modificaciones.

Estando a lo acordado por el Consejo Universitario en Su sesion N°'1177 del 28 de enero de
e conformidad con lo establecido en los articulos de (a Ley Universitaria 30220, del Estatuto de

EN° 17, N° 19 y demas dispositivos legales vigentes.
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