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Universidad Femenina
del Sagrado Corazon
VICERRECTORADO DE INVESTIGACION

IV. FORMATO DE REGISTRO DE LAS LINEAS DE INVESTIGACION

LINEAS DE INVESTIGACION DE LA ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

Comunicacién

La digitalizacion de la comunicacion, producto de
las nuevas tecnologias, internet, redes sociales o
teléfonos méviles, han producido en las audiencias
nuevas maneras de comunicarse, relacionarse y
expresarse. De alli que dicho proceso requiere ser
estudiado, considerando la interaccion, la
inmediatez y la proximidad en el marco de una
participacion activa de las audiencias que, en la
actualidad, se han convertido en productoras y
consumidoras de discursos (prosumidores) Es por
ello, que esta linea de investigacion pretende
centrar sus estudios en los procesos de innovacion
comunicativa, asi como en el consumo de
propuestas digitales.

AREA LINEA DE INVESTIGACION TEMAS
MEDIOS DECCO:?I'_\I_AEJ’\“ISSSCION Y SUs A_nélisis de textos audiovisuales, sonoros y
visuales.
En esta linea de investigacion se desea llevar a
cabo el andlisis critico de los soportes mediaticos
(analogicos y digitales) para conocer la codificacion
e o s sropuon e | Anaisis dediscrsos elatos,genero
> - S contenidos informativos en espacios digitales.
servicios. Por lo tanto, se investigara la
problemética relacionada con los lenguajes,
discursos y estrategias mediaticos, los procesos de
produccién comunicativa, la calidad de los
mensajes, la narrativa periodistica y publicitaria en | Creacion y difusién de contenidos en redes
espacios analdgicos y digitales. sociales y plataformas digitales.
L . Evaluacién de producciéon de medios hipery
Ciencias de la Periodismo PROCESOS DE COMUNICACION DIGITAL transmedia (social media, celulares y dispositivos

moviles.

Estudios sobre el consumo y recepcién de
discursos periodisticos.

Estudios sobre la influencia de las redes sociales
que difunden informaciones.

Ciberperiodismo y nuevas tecnologias.

Estudios de género en los medios periodisticos
digitales.
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AREA LINEA DE INVESTIGACION TEMAS
j R
MEDIOS DE COMUNICACION Y SUS Analisis de textos audiovisuales, sonoros y
CONTENIDOS visuales

En esta linea de investigacion se desea llevar a
cabo el andlisis critico de los soportes mediaticos
(analégicos y digitales) para conocer la codificacion | apalisis de discursos, relatos, géneros y

de la informacion sobre determinados temasy las | contenidos publicitarios en espacios digitales.
representaciones publicitarias sobre productos y

servicios. Por lo tanto, se investigara la
problematica relacionada con los lenguajes,
discursos y estrategias mediaticos, los procesos de
produccién Comunicativa, |a Ca”dad de IOS Cl‘eacién y difusién de ContenidOS publicital’ios en
mensajes, la narrativa periodistica y publicitaria en | redes sociales y plataformas digitales.

espacios analdgicos y digitales.

PROCESOS DE COMUNICACION DIGITAL Evaluacién de producciéon de medios hiper y

Publicidad transmedia (social media, celulares y dispositivos

La digitalizacién de la comunicacién, producto de moviles.

Ciencia_s de_ !a Ias'nuevas tgc_nologias, intern_et, redes sociqles 0 Estudios sobre el consumo y recepcion de

Comunicacién teléfonos méviles, han producido en las audiencias discursos
nuevas maneras de comunicarse, relacionarse y ’
expresarse. De alli que dicho proceso requiere ser
estudiado, considerando la interaccion, la Estudios sobre la influencia de las redes sociales
inmediatez y la proximidad en el marco de una que difunden discursos publicitarios.
participacion activa de las audiencias que, en la
actualidad, se han convertido en productoras y Estudios sobre la influencia de los medios y sus

consumidoras de discursos (prosumidores) Es por | contenidos en las audiencias.
ello, que esta linea de investigacion pretende
centrar sus estudios en los procesos de innovacion | Estudios de género en los espacios publicitarios

comunicativa, asi como en el consumo de digitales.
propuestas digitales.

Proyectos Sociales con componente comunicativo

PROYECTO COMUNICACIONAL DESARROLLO | ,ntocado en el medio ambiente.

SOCIAL

Desarrollo i ) L . i
Esta linea de investigacion estudia, evalla y/o propone

los procesos comunicacionales de
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AREA LINEA DE INVESTIGACION TEMAS

Campafias comunicativas para el cambio social
empoderamiento personal y colectivo para el | enfocado en la salud e igualdad de género.

cambio social, que aportan al cumplimiento de las - _
agendas de desarrollo: locales, nacionales e | Programas de responsabilidad socialy

Desarrollo internacionales, principalmente en los temas de sostenibilidad con componente comunicativo.
educacién, medio ambiente, salud, género,
gobernabilidad, pobreza y tecnologias de la

Proyectos comunicacionales en espacios

informacion. educativos que buscan el desarrollo social.
PROYECTOS Y ESTRATEGIAS Planes de comunicacion interna que buscan la
COMUNICACIONALES mejora de las condiciones laborales.

Esta linea de investigacion, estudia, analiza 'y Estrategias de marketing.

evalla los procesos de comunicacion que se llevan | Camparias Publicitarias.
a cabo en el entorno de las organizaciones no solo

empresariales, sino también en las entidades Estrategias de imagen corporativa.

publicas o privadas sin fines de lucro. Incluye tanto — — -
Organizacional los procesos comunicativos internos, asi como los | C@mpafias de responsabilidad social con

externos que permitan a las organizaciones componente comunicativo.

dialogar con todos sus colaboradores y aliados Evaluacion de procesos de produccion

Ciencias de la s
Comunicacion comunicativa.
Comunicacion de crisis y prevencion de conflictos.

Estrategias de comunicacion externa y su relacion
con los stakeholders

Andlisis de textos audiovisuales, sonoros y
visuales.

MEDIOS DE COMUNICACION Y SUS
CONTENIDOS

En esta linea de investigacion se desea llevar a
cabo el andlisis critico de los soportes mediaticos
(analdgicos y digitales) para conocer la codificacién
de la informacion sobre determinados temas y las
Audiovisuales representaciones publicitarias sobre productos Y ["Contenido transmedia: social media, celulares y
servicios. Por lo tanto, se investigarala problematica dispositivos méviles.

relacionada con los lenguajes, discursos Yy
estrategias mediaticos, los procesos de produccion
comunicativa, la calidad de los mensajes, 1a ["Creacion y difusion de contenidos en redes
narrativa periodistica y publicitaria en espacios | gociales y plataformas digitales.
analdgicos y digitales

Estudios de narrativas audiovisuales, sonoras y
visuales.
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AREA LINEA DE INVESTIGACION TEMAS

PROCESOS DE COMUNICACION DIGITAL

Evaluacién de producciéon de medios hipery

La digitalizacién de la comunicacion, producto de transmedia (social media, celulares y dispositivos
las nuevas tecnologias, internet, redes sociales o moviles.

teléfonos moviles, han producido en las audiencias
nuevas maneras de comunicarse, relacionarse y
expresarse. De alli que dicho proceso requiere ser | Estudios sobre el consumo y recepcion de
estudiado, considerando la interaccién, la discursos.

inmediatez y la proximidad en el marco de una
participacion activa de las audiencias que, en la
actualidad, se han convertido en productoras y
consumidoras de discursos (prosumidores) Es por | Estudios sobre la influencia de las redes sociales.
ello, que esta linea de investigacion pretende
centrar sus estudios en los procesos de innovacion
comunicativa, asi como en el consumo de
propuestas digitales.

Estudios sobre la influencia de los medios y sus
contenidos en las audiencias.

La Molina, 14 de noviembre del 2022

Aprobado en sesion N° 521 de Consejo de Facultad de Traduccion, Interpretacion y Ciencias de la Comunicacion de fecha 14 de
noviembre del 2022.

DIRECTORA
AL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

COMUNICACION

VICERRECTORADO
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