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En los tiempos modernos, la investigacion es pieza funda-
mental para el desarrollo académico de toda institucién,
que forma seres humanos para la vida y mas atin la Univer-
sidad; es por ello que la comunicacion, como campo de
estudios interdisciplinario, ya que interactia con la socio-
logia, antropologia, psicologia, tecnologia y muchas otras
ramas, se centra en la investigacion, analisis, interpreta-
cion de la realidad circundante. Es en estos espacios donde
se puede analizar y reflexionar acerca de los temas como
la comunicacion, expresion, informacioén, medios e indus-
trias culturales como otras mas.

Los avances tecnoldgicos han facilitado la difusion de
contenidos importantes en el campo de las Comunica-
ciones a través de las redes sociales y otros medios, las
cuales se han convertido en poderosas herramientas que
sirven también para la investigacion, y por ende la revista
Comunife, no es ajeno a ello y se ve reflejada desde que
naciéo como una necesidad e inquietud de docentes de la
escuela de Ciencias de la Comunicacion encabezados por
nuestra extinta pastdecana Licenciada Mercedes Apraiz de
Barrenechea, quien inici6 las primeras publicaciones de la
revista, seguida posteriormente por quien en vida fue la
Dra. Nelly Aliaga Murray, muy reconocida por su trayec-
toria en esta casa de estudios y que edicion tras edicion
lograron la consolidacion de la revista, la cual toca diver-
sos temas de interés para el comunicador y el lector comtn,
tratando siempre de presentar articulos de calidad.
Nosotros como formadores de futuras comunicadoras,
estamos en la obligacion de continuar el legado dejado
por estas dos grandes educadoras, que siempre pusieron
a la educacion y la investigacion por encima de todo. Hoy
el reto es inmenso para quienes tenemos ese encargo y es
por ello que el Departamento de Idiomas y Ciencias de la
Comunicacion de la UNIFE, contintia con la publicacion
de la revista de la escuela de Ciencias de la Comunicaciéon
y como es de conocimiento publico, ésta es una revista
Indizada en el directorio de Latindex y en la base de datos
de Ebsco, la cual le dan el sustento de una revista especia-
lizada en temas de Comunicacion.

Para esta ocasion presentamos la revista COMUNIFE
No.16, que tiene una serie de articulos y ensayos donde se
destaca como temas centrales en su gran parte al tratamien-
to de los diversos medios de comunicacion y la imagen de

O

«Jnife



—
S

«Jnife

la mujer, como también la presencia de la misma en el cine
peruano. También presentamos articulos relacionados con el
arte y la comunicacion.

Iniciamos la presente edicion, la EXPOSICION MAGISTRAL,
“Los periddicos Limenios y la defensa de los derechos de la
mujer en el siglo XX” de Maria Mendoza Michilot.

Su articulo analiza, como el papel de la mujer ha producido un
cambio social en los diversos medios de comunicacion escri-
ta, llamado diarios, revistas literarias o periddicos de América
Latina, durante la década pasada y cémo la mujer ingresa a la
esfera publica y especialmente en el Perti a través del periodis-
mo impreso, desde donde la mujer comienza a tener un papel
importante en politica y otros derechos. Un andlisis completo
de la evolucién de la mujer durante el siglo XX y cémo fue
tratando el periodismo escrito estos temas del derecho de las
mujeres.

La seccion DOSSIER inicia con el ensayo titulado “El femini-
cidio en la television de sefial abierta de Lima” a cargo de la
Magister Maria Magdalena Garcia Toledo, una investigacion
acerca del fendmeno llamado feminicidio, que es una violencia
especifica contra la mujer y que no le permite, a ésta, gozar de
los derechos que por su condicién le corresponde, un proble-
ma que hasta la actualidad existe y es mas, se ha incrementado
dia a dia y como la television trata este tema de importancia.
“Narrativa, Ideologia y efecto politico en Persépolis” de la
Licenciada Rosa Ruiz Dodobara, donde la autora analiza
la historieta autobiografica de Marjane Satrapi, que obtuvo
premios importantes con premios a mejor guion de historietas
y fue adaptada para el cine, ganando un premio especial en el
festival de Cannes 2007, este analisis, permite descubrir la vida
de la ilustradora Irani a través de sus historietas presentadas y
situarnos en su contexto de vida.

Siguiendo con esta seccion DOSSIER, presentamos el articulo
“La cinematografia como recurso educativo y cultural: El caso
del cine histdrico” a cargo del Mg. Ernesto Guevara Flores, quien
a partir de su investigacion descubre los aportes del cine en la
ensefanza escolar y universitaria, aportes hechos por comuni-
cadores y pedagogos en su afan de acercar al cine como medio
de ensefnanza y tomando el cine histérico como caso especifi-
co, concluyendo que el cine es un instrumento complementario
pero tiene un método, proceso y estrategias didacticas.

En el cierre de esta seccion DOSSIER, presentamos el articulo
de Fernando Federico Ruiz Vallejos titulado “Expertos anima-



dos en el cine. El cine como herramienta educativa”, que
nos narra la importancia del cine en la educacion, al igual
que el autor anterior, pero desde la perspectiva de los
dibujos animados y la percepcion pedagdgica recogida en
educadores de educacion primaria de colegios estatales de
Lima, haciendo una propuesta de estrategias de percep-
cion pedagodgica en funcidén a peliculas animadas con
diferentes ambitos.

Enlaseccién VARIEDADES EN COMUNICACION, inicia-
mos con el articulo “Usos y resultados de las redes socia-
les como estrategia electoral: Analisis del caso de cuatro
municipios del Gran Concepcién (Chile) en la campafia
del 2016”7, realizado por dos autores, Lesly Zurita Arria-
gada y Fernando Gutiérrez Atala, ambos de la Universi-
dad Catolica de la santisima Concepcion de Chile, quienes
hicieron el estudio de la actuacion de las redes sociales
y su uso en la campafa municipal electoral del 2016 en
Chile, la cual grafica el uso de las plataformas digitales en
cuatro ciudades y su impacto para con los votantes, llegan-
do a concluir la importancia del comunicador para generar
estrategias comunicacionales adecuadas en la actividad
electoral y politica en general.

Siguiendo con la seccion VARIEDADES EN COMUNI-
CACION, El articulo “Estereotipos y la percepcién de las
personas adultas mayores en la television nacional perua-
na 2016”, presentado por Luis Rolando Alarcon Llontop,
quien resume la percepcion que se tiene del adulto mayor
en los programas de ficcion de la television peruana y que
deriva en estereotipos muy marcados al presentarlos en
los diversos programas de ficcion, muy maquillados y la
resultante de esa percepcion.

Ademas, la seccion VARIEDADES EN COMUNICA-
CION presenta el articulo de Luis Cumpa Gonzalez, quien
desarrolla el tema “Expresion del Grafiti en el espacio
urbano de Lima”, desarrolla el arte del grafiti en distin-
tos contextos socioecondmicos de la ciudad de Lima y sus
connotaciones o significancia de lo que se quiere expresar,
es un analisis completo del uso del grafiti en sus diver-
sas manifestaciones de la ciudad de Lima y su significa-
do de lo que se quiere expresar a través de éstos. Muestra
también imagenes que ilustran dicho analisis.

En esta edicion y siguiendo con la seccion de ENTREVISTA.
Espacio donde se resalta temas tratados por especialistas
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y profesionales en el campo de la comunicacion, presentamos
una interesante entrevista a un gran critico de cine y a la vez
cinéfilo como es Ricardo bedoya, quien nos habla sobre la cultu-
ra cinematografica y el rol de la mujer en él. Remarca a la mujer
peruana como protagonista en el desarrollo del cine peruano,
esta entrevista es realizada por Fernando Ruiz Vallejos.

En la seccion COMENTARIO DE TESIS, se analiza y comen-
ta “Analisis de Contenido de la Revista Diatreinta en Formato
Digital de la Universidad Privada del Norte”, es el titulo de la
tesis presentada por Milagritos del Rosario Velarde Echevarria
para optar el titulo de Licenciada en Ciencias de la Comunica-
cién por la Universidad Femenina del Sagrado Corazon, en el
ano 2016. Llegando a conclusiones interesantes que aportan en
la edicion de dicha revista desde cuatro dimensiones.
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Woman'’s rights in the twentieth century | Docente UNMSM.

RESUMEN

El papel de la mujer como actora protagonica del cambio social ha sido representado desde
diversas perspectivas y enfoques en los diarios, revistas literarias o periédicos culturales de
América Latina durante el siglo XX. Este estudio analiza cémo el texto periodistico perennizé
los valores y capitales sociales y culturales de la mujer, su intervencién como miembro activo
de la sociedad civil y en la politica. Historicamente, la prensa ha contribuido a que las mujeres
entren a la esfera publica y de esta forma participen activamente en la vida de sus naciones.
En el Perq, el periodismo impreso situd a la mujer en el mapa politico, aunque no siempre
con la equidad y justicia que merecia. Esta investigacion sefiala que, salvo algunas excepcio-
nes, los principales periédicos de Lima se hicieron eco de las voces y los contextos adversos a
que las mujeres ejercieran su derecho a elegir y ser elegidas. Desde una perspectiva historica,
comunicativa y socioldgica, el analisis de los contenidos muestra qué se dijo sobre ese derecho
y de qué manera aportaron al reconocimiento de la ciudadania de las mujeres en la instaura-
cién del sufragio femenino, que se les concedio hace apenas cincuenta anos.

Palabras clave: Periddicos; ciudadania; comunicacion politica; comunidad politica; mujer

ABSTRACT

The role of women as leading actor of social change has been shown from various perspec-
tives and approaches in newspapers, literary magazines and/or cultural newspapers in Latin
America during the twentieth century. This study analyzes how the newspaper article perpe-
tuates the social, cultural values as well as the social capital of women and their involvement
as an active member of civil society and politics. Historically, the press has contributed to
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MARIA MENDOZA MICHILOT

women for entering the public sphere allowing them to participate actively in the life of their
nations. In Peru though; print journalism placed women in the political map however not with
the deserved equity and justice. This research shows that, with few exceptions, major newspa-
pers of Lima echoed the voices in adverse contexts for women to exercise their rights to elect
and be elected. From a historical, communicative and sociological perspective the analysis of
the contents shows what was said on that right and how they contributed to the recognition of
citizenship of women in the establishment of women’s suffrage, which were granted only fifty

years ago.

Keywords: Newspapers; citizenship; political communication; political community;

woman

1.Introduccion

Este trabajo forma parte de una investiga-
cion que documenta cémo durante la histo-
ria del periodismo del siglo XX en el Peru, la
prensa de referencia (representada por los
diarios EI Comercio, La Prensa y La Cronica) se
ocup0 de fendmenos politicos relevantes para
la vida nacional vinculados con el reconoci-
miento de sectores relegados en sus derechos
ciudadanos, como las mujeres.

El caso del sufragio femenino fue un
proceso largo que culmind tras un debate de
casi 50 afos, iniciado en 1931, para extender
la ciudadania primero a las mujeres letradas
(1956) y veinte afios después a las analfabetas
(1979), que eran la mayoria. Concederles el
derecho a voto fue una conquista y un avance
para la consolidacion de la comunidad politi-
ca (Lopez, 1997; Plaza, 2012; Lynch, 2014;
Portocarrero, 2015; Aguilar, 2003; Del Aguila,
2012; Zapata, 2015; Mendoza, 2013).

Procesos similares ocurrieron en otros
paises de América Latina antes que en el Pert
y en todos ellos la prensa estuvo presente,
sea como forma “sugestiva para las mujeres
de entrar en la red publica y brindar una voz
propia a la nacion” (Area, 1997: 151) o, como
se afirma en este trabajo, con un rol menor.

Esta investigacion revisa los contextos en
que se produjo el sufragio femenino en el
Pert y aplica marcos tedricos de la comuni-
cacion y de la sociologia para responder estas
interrogantes: ;Qué elementos de la cultura
politica de las mujeres fueron destacados por
la prensa durante los acontecimientos? ;Qué
tipos de capital social y cultural se les atribu-
y6 en el discurso periodistico? ;Qué se dijo de
la confianza de las mujeres en la politica y sus

instituciones? En definitiva, ;cudles fueron
los enfoques o frames que expusieron dichos
medios sobre la mujer?

2. Marco tedrico y contextual
2.1 La primera extension de la ciudadania

La primera Constitucion de 1823 estable-
cid que solo algunos peruanos serian ciuda-
danos y otros no, dependiendo de si poseian
propiedades u ostentaban determinados
capitales culturales, como saber leer y escri-
bir; restricciones que han coartado el derecho
al sufragio de las mujeres, los analfabetos y
los indigenas (Abad, 2009). En el siglo XX,
las mujeres pasaron de un no reconocimien-
to como sujetos de derecho, a un igualitaris-
mo, en el que se descarto6 cualquier inequidad
respecto a los hombres. Las oleadas feminis-
tas (de 1918 y 1960) y el movimiento mundial
promovido por las Naciones Unidas contri-
buyeron al reconocimiento de su autono-
mia; y, luego, se han promocionado acciones
afirmativas, como las cuotas de participacion
politica para una igualdad real (Abad, 2009).

Ecuador fue el primer pais de Ameérica
Latina que otorgd el voto a las mujeres en
1929. Le siguieron: Brasil y Uruguay (1932),
Cuba (1934), Reptblica Dominicana (1942),
Guatemala (1945), Panamd (1946), Argenti-
na y Venezuela (1947), Chile (1949) (Baltra
2006: 46) y Bolivia (1952). El Pert, Colombia
y Paraguay fueron los ultimos en reconocer
este derecho (Aguilar, 2003).

Si bien la Constitucion de 1933 incluy¢ el
voto femenino en las elecciones municipales,
estas se realizaron recién en 1963. No recono-
cid a las mujeres su plena ciudadania y solo



los varones ostentaban el estatus de ciudada-
nos, se condicionaba su derecho de sufragio a
consideraciones educativas, mayoria de edad
y estado civil, y se impedia su inscripciéon en
el Registro Electoral.

Los partidos politicos no defendieron el
derecho de las mujeres e hicieron suyos los
irracionales prejuicios de una época que las
consideraba carentes de independencia civil,
social, econdmica, intelectual y religiosa para
sufragar con libertad (Paniagua, 2003).

En setiembre de 1955, el presidente
Manuel A. Odria, “un dictador populista de
derecha” (Lépez, 1997: 230), promulgo la Ley
12391 que modifico la Carta Politica de 1933
para que las mujeres votaran en las elecciones
de 1956 (Salazar, 2001). Sin embargo, conti-
nuo la restriccion de que solo podian hacerlo
aquellas que sabian leer y escribir, bajo una
concepcion de “ciudadania capacitaria” (Del
Aguila, 2012), es decir, debian ser letradas,
mayores de edad o estar casadas.

En dichas elecciones, fueron elegidas una
senadora y ocho diputadas. Las mujeres, antes
con un rol pasivo en los procesos electorales,
fueron el elemento nuevo (Guerra, 1994).
Muchas se movilizaron como miembros de
mesa y personeras de sus agrupaciones politi-
cas. De un total de 1’575,741 votantes, mas de
un tercio (531.541) eran mujeres. No obstante,
miles de iletradas no votaron. Como revel¢ el
censo realizado en 1961, el 67% de la pobla-
cion analfabeta era femenina (INEI, 1995).
Con la Constitucién de 1979, que consagro el
sufragio universal, la categoria de individuos
sin derechos qued¢ atras (Lopez, 1997).

2.2 La comunidad moral

Una de las formas en que las personas se
relacionan con los demds es a través de sus
habitos éticos y obligaciones morales recipro-
cas e internalizadas, lo que Piort Sztompka
(1999) denominada la comunidad moral o
la responsabilidad por el otro como uno de
nosotros (Habermas, 1998).

La comunidad moral revalora ‘intangibles’
como la cultura politica de las personas, su
participacion dentro de la sociedad civil, sus
capitales cultural y social, asi como el nivel de
confianza que tienen en los otros (Sztompka,
1999), que se miden mediante un conjunto
de categorias e indicadores, en encuestas y

entrevistas. Tratdndose de productos ancla-
dos en la historia, planteamos que estos
constructos se pueden contrastar en el discur-
so periodistico, en la articulacion del texto,
en las caracterizaciones y actitudes que se
atribuyen a las personas, en las adjetivacio-
nes y giros empleados por los periddicos para
hacer referencia a las mujeres que aparecen
en las noticias y editoriales que publicaron EI
Comercio, La Prensa y La Cronica sobre el sufra-
gio femenino. Es decir, se parte del supues-
to de que los periddicos al representar a las
mujeres dieron cuenta de lo que considera-
ban en su cultura politica, sus capitales y su
participacion politica.

La cultura politica se entiende como las
orientaciones subjetivas hacia la politica (desde
los sistemas politicos hasta los actores politi-
cos) de los miembros de una nacionalidad
(Almond y Verba, 1989). La sociedad civil es
la responsable de institucionalizar o compartir
socialmente una gama de problemas o situacio-
nes sociales problematicas, de notable interés
general, en la esfera de lo publico (Habermas,
1998; Cohen y Arato, 2000). Los capitales socia-
les (redes sociales) y culturales (educacion)
son los recursos, atributos o capacidades que
poseen o intercambian los actores sociales para
“apropiarse de la energia social” (Bourdieu y
Wacquant, 2005: 177), identificarse con los
otros y sobre todo diferenciarse de ellos.

3. Metodologia

La investigacion sigue un modelo metodo-
logico de orden cualitativo (Mendoza, 2013).
La muestra es de 32 noticias, nueve colum-
nas de opinién y un editorial publicados en
El Comercio, La Prensa y La Cronica en tres
momentos del sufragio femenino: el debate
constitucional de 1931-1932, la promulgacion
del sufragio de 1955 y la participacion de las
mujeres en las elecciones de 1956.

Contextualiza los acontecimientos y explo-
ra en los discursos, en las argumentacio-
nes, agendas y escenarios (Algaray y Lopez
Escobar, 1992), asi como en los agentes, sus
capitales (Bourdieu, 2012) y cultura politica
(Almond y Verba, 1989). Analiza los macro-
contextos y microestructuras del texto (Van
Dijk, 2009), para verificar la mediaciéon (o
mediatizacion) de la prensa y la exposicion
que hizo del clima de opinion.

—
ul

«Jnife

7

LOS PERIODICOS LIMENOS Y LA DEFENSA DE LOS DERECHOS DE LA MUJER



«Jnife

s

MARIA MENDOZA MICHILOT

Aplica la teoria del framing desde una
perspectiva cualitativa (Canel, 1999), en el
entendido de que los medios transmiten
enfoques de la realidad acorde con sus politi-
cas editoriales en el lenguaje, en la seleccion
(inclusion y exclusion) de determinados
titulares y temas en desmedro de otros.

4. Analisis
4.1 Debate Constitucional 1931-1932

El debate congresal durd dos meses. Los
periodicos recogieron las posturas de las
agrupaciones politicas representadas en la
Constituyente: la derecha, en contra; el Parti-
do Aprista, a favor de un voto restringido; y el
socialismo apoy0 un voto irrestricto. Publica-
ron opiniones de respaldo a la mujer (porque
habia alcanzado un desarrollo importante en
la actividad profesional y publica) y discrimi-
nadoras (porque tenia una ‘capacidad civil’
inferior al hombre). EI Comercio presento las
dos posiciones; La Crénica, solo las denostati-
vas. Ninguno publicé un editorial al respec-
to, pero si columnas de colaboradores. EI
Comercio dio cabida a la opinion favorable de
mujeres destacadas y a las cartas de los lecto-
res a favor y en contra, que son una referencia
del sentir de la opinion publica; La Crénica, a
columnistas anénimos contrarios a la medida.

4.2 Promulgacion del sufragio (1955)

La ley del sufragio femenino tuvo poco
eco en los medios. Un afio antes, en octubre
de 1954, al aprobarse la reforma constitucio-
nal a favor del voto, hubo mayor difusion.
El Comercio dio tribuna a diputados conser-
vadores que abogaban por un voto restrin-
gido (Aguilar, 2003); La Prensa editorializé
a favor del tema. No obstante, el dia de la
promulgacion, las noticias fueron escuetas
y escasas en los tres diarios. La Crénica y La
Prensa dieron cuenta, sin mayores explica-
ciones sobre la trascendencia del hecho, que
hombres y mujeres ostentarian en adelan-
te los mismos derechos. De otro lado, La
Prensa menciond a algunas organizaciones
feministas con rol gravitante en la nueva
imagen que proyectaba la mujer en los 50
(Aguilar, 2003), al capacitar a las nuevas
electoras sobre como votar; y sus columnis-

tas recordaron que la mujer habia tenido el
estatus de una menor de edad.

4.3 La votacion de las mujeres en 1956

Los periddicos destacaron el civismo del
‘elemento femenino’ mas alla de las diferen-
cias sociales el dia de la votacion. La Crdni-
ca hablé de ‘reivindicacién de la mujer’ y La
Prensa de demostrar que se habia hecho bien
en darles la ciudadania. En los textos prevale-
cen referencias superficiales a la ‘ama de casa’
o la ‘mujer madre’ que voté o fue miembro
de mesa. El Comercio sefiald que el ‘bello sexo’
fue ‘la nota simpatica” de los comicios. No se
ahondd en otros activos potenciales, como
el desarrollo profesional o la participacion
politica de las votantes, que si se reconoci6
en mujeres destacadas, algunas candidatas
a senadurias y diputaciones, personeras y
adherentes partidarias. Es tacita la aprecia-
cion de los tres periddicos de que la mujer
estaba satisfecha y confiaba en la politica. El
despliegue fue mayor, pero no tuvo profun-
didad ni fuentes, con titulares valorativos,
afectivos y emotivos. No hubo opinién edito-
rial. Dos imagenes resumen la jornada electo-
ral: las fotografias de los puestos de votacion
para mujeres que el organismo electoral
instal6 a fin de que sufragaran separadas de
los varones; y el reconocimiento previo de su
ciudadania que permitié pudieran participar
en las elecciones y contar con representantes
mujeres por primera vez (Aguilar, 2003).

5. Conclusiones

La historia de los medios de prensa respec-
to al sufragio femenino habla de evolucién.
Desde el infructuoso debate constitucional
de 1932-1933, hasta los comicios de 1956,
los periddicos transitaron entre el prejuicio
contra el voto de la mujer y cierta valoracion
de sus derechos a elegir y ser elegida. En una
sociedad dividida, ;cuanto hubiera ganado el
pais si los medios mas importantes hubieran
tomado posicion y promovido el debate?

Los diarios recogieron los “universos
politicos de los agentes sociales” (Benedicto,
1995) y de una sociedad en la que prevalecian
prejuicios contra el sufragio. Pero su aporta-
cion al voto femenino fue menor porque
prefirieron representar la realidad de manera



simplificada (Castells, 2010) y con referen-
cias al interés humano (Sadaba, 2008) de los
actores involucrados.

La mujer aparece sin capitales culturales y
sociales a lo largo del proceso, sin una cultura
politica suficiente como para entender, parti-
cipar o confiar en la politica. En las eleccio-
nes de 1956, es una ‘esforzada’ y entusiasta
‘votante’, pero su masiva afluencia sorpren-
dio a los medios.

De otro lado, el sufragio puso sobre el
tapete a un grupo de mujeres y organizacio-
nes femeninas que lucharon por la conquis-
ta de insustituibles derechos ciudadanos;
fueron la raiz de una sociedad civil organiza-
da que emergio en el Pert recién a partir de
1960 (Lopez, 1997). La prensa las visibilizo de
alguna manera frente a la resistencia de secto-
res conservadores, aunque no contribuyo a
que una vez garantizado el derecho politico
hubiese en el pais una mayor discusién sobre
sus repercusiones.
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RESUMEN

Esta investigacion es continuacion de dos investigaciones realizadas en el Instituto de Inves-
tigaciones Humanisticas de la Universidad de San Marcos durante los afios 2011 y 2012, cuya
tematica fue, en el primer caso, “Violencia, mujer y television” y en el segundo, “Violencia,
mujer y prensa escrita”.

En este caso, se concreta mas el tema, pues, si en las investigaciones anteriores se trataba de la
violencia en general contra la mujer, aqui se trata del fendmeno llamado “feminicidio” que es
una violencia especifica dirigida contra la mujer por el solo hecho de serlo y que no le permite
a ésta gozar de los derechos que por su condicion humana, social y personal le correspon-
den. Estos crimenes se insertan dentro del “machismo”, entendido como un comportamiento
colectivo donde el poder es ejercido de manera desigual en beneficio del hombre. Se le consi-
dera una pandemia mundial y motivo de preocupacion de los gobiernos, los sistemas legales,
sociales, econdmicos y educativos.

En nuestro pais, lamentablemente, este fendmeno viene aumentando cada vez mads y son los
medios de comunicacion, concretamente la television, los que informan de manera insuficien-
te, parcializada e incorrecta, lo que contribuye a que las cosas sigan igual y que no se aborde
el asunto de una manera que se supere esta problematica.

El presente estudio analiza una muestra de noticias televisivas de sefial abierta para detectar
los aspectos positivos y negativos que venimos comentando, para asi determinar si la televi-
sion esta cumpliendo la labor social, informativa y veraz que le corresponde.

Palabras clave: Feminicidio, television limenia, sefial abierta.
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ABSTRACT

This research is the continuation of two studies carried out at the Institute of Humanistic
Research of the National Universidad of San Marcos during the years 2011 and 2012. In the
first case, the subject matter of study was “Violence, Women and Television”; in the second
case, it was “Violence, Women and Print Media”.

However, the subject matter under this study is more specific since previous research dealt
with general violence against women, whereas this study deals particularly with the “femici-
de”. This phenomenon defines specific violence against women on account of being female,
which precludes women from enjoying their inherent social and personal rights as human
being. These crimes are part of the “machismo”, understood as a collective behavior where
power is unevenly exercised in favor of men. It is considered a worldwide pandemic and a
cause for concern of governments, legal, social, economic and educational systems.

Unfortunately, this phenomenon has been increasing more and more in our country; and the
mass media, particularly the television, have been reporting on this in an insufficient, biased
and wrong way. Eventually, this makes things remain unchanged and prevents the issue from
being tackled in a better way to eradicate violence.

This study will analyze a sample of free-to-air television news to detect the positive and negati-
ve aspects mentioned above and determine whether the television is fulfilling its correspon-

ding social, informative and truthful labor.

Keywords: Femicide, television in Lima, free-to-air television.

INTRODUCCION

Este estudio es muy importante dada la
gravedad del feminicidio a nivel mundial,
pero sobre todo en nuestro pais, donde
aumentan los casos no sélo en Lima sino en
el interior del pais. Los casos que los medios
de comunicacién reportan son solo algunos
de los que se consideran mas sensacionales o
escandalosos, pero la realidad es mas grave
de la que se presenta. Por eso es importante
que la televisidn, la radio, la prensa e inter-
net informen no solo con la mayor objetivi-
dad posible sino de manera integral, analitica
y respetuosa con las victimas, con el objetivo
de crear en la opinién publica una concien-
cia que lleve no solo a las autoridades sino
también a todas las personas a prevenir el
fendmeno que estamos analizando y a apoyar
de muchas maneras a que no se den estos
hechos que denigran los derechos humanos
de la mujer.

Objetivo general de la investigacion:

Describir y analizar el fendmeno del
feminicidio, informado en la televisién de
sefal abierta en Lima Metropolitana.

Objetivo especifico

Analizar el tratamiento informativo, el
tipo de datos y los personajes involucrados
en una muestra de mensajes televisivos.

Se eligié noticieros televisivos de los
canales 4 y 2, que abunda este género de
noticias. En ellos, los titulares y el trata-
miento de la noticia es, en general, sensacio-
nalista, buscando el facil rating y el morbo
de la gente. La noticia puede considerarse
superficial, sin ahondar en el problema de
fondo y sin analizar las causas y consecuen-
cias del fenomeno en estudio. Convertir
en espectaculo los hechos es frivolizar las
noticias y convertir en hechos delincuencia-
les un fendmeno que exige investigaciones
y analisis mas profundos de tipo social y
cultural.



La hipotesis siguiente quedoé confirmada
en términos generales:

La informacién sobre feminicidio de la
television de senal abierta de Lima Metropo-
litana presenta un tratamiento informativo de
corte sensacionalista que no permite, desde
los medios de comunicacioén, que se pueda
abordar el problema del feminicidio de
manera integral y con una visiéon de desarro-
llo social y humano de la mujer. Puede decir-
se que la imagen femenina es limitada a roles
tradicionales como ama de casa o vedette,
casi no se la muestra en roles profesionales
y ocupacionales que ofrezcan una vision mas
compleja, objetiva y valiosa.

En la television y en los tabloides limerfios se
aborda esta problemdtica con una orienta-
cion sensacionalista, poniendo el énfasis al
hecho violento, al dramatismo y al victimis-
mo, subrayando la historia personal y no
el problema social de la violencia contra la
mujer. Es comiin en estos medios de comuni-
cacion, exponer a las mujeres victimas de
violencia a una revictimizacion publica a
través de imagenes crudas y detalles morbo-
sos, llegando en muchas ocasiones a la viola-
cion de su intimidad e integridad personal,
al identificarla y al sefialar el lugar donde
se encuentra. (Ministerio de la Mujer y
Desarrollo Social, pdg. 19).

A pesar de las evidentes muestras en el
periodismo de los esfuerzos por un tratamien-
to informativo mas justo, y esto por presion
de organismos internacionales y nacionales
que sugieren otros modos de tratar la noticia,
aun asi puede considerarse que los avances
no son los suficientes como para revertir de
alguna manera el problema.

METODQLOGiA Y TECNICAS DE INVES-
TIGACION UTILIZADAS

El nivel de investigacion del presente
estudio es el descriptivo analitico, de tipo
tedrico.

La muestra estd conformada por los
noticieros televisivos de senal abierta de
Lima Metropolitana, durante 7 dias consecu-
tivos por 4 semanas. Los noticieros son de los
canales con mayor audiencia.

La técnica a utilizar es la del Analisis de
Contenido a través de una Guia de Observa-
cidn que analiza el tratamiento periodistico e
informativo, el tipo de feminicidio, los perso-
najes involucrados y otros aspectos impor-
tantes de la noticia.

El marco teorico tiene como fuente princi-
pal reportes, informes, investigaciones y
analisis relacionados al feminicidio tanto
de nuestro pais como también de Ameérica
Latina.

La Guia de Observacion se valido en una
primera etapa a través de una muestra piloto
para garantizar su validez y confiabilidad.
Cumplida esta etapa, se procedio al analisis
general de la muestra.

Finalmente, se redacté el informe final.

MARCO TEORICO
Tipos de violencia contra las mujeres:

a. Violencia Fisica: acciones dirigidas a
causar dafo a la integridad fisica de las
mujeres.

b. Violencia Psicoemocional: acciones
dirigidas a intimidar, desvalorizar y
controlar a las mujeres mediante insul-
tos, amenazas, chantajes, humillacio-
nes, intimidaciones.

c. Violencia Sexual: acciones que lesionan
la integridad, seguridad y desarrollo
psicosexual de las mujeres como acoso,
violacion, explotacion sexual.

d. Violencia Econdmica: acciones que
afectan la economia de las mujeres,
controlando sus gastos, negandole el
dinero suficiente.

e. Violencia Patrimonial: acciones para
menoscabar los muebles o inmuebles
de las mujeres asi como la destruccién
de los mismos y retencion de objetos y
valores.

f. Violencia contra los derechos reproduc-
tivos: acciones que limitan o vulneran
el derecho de la mujer a decidir libre-
mente su funcién reproductiva, como el
uso de métodos anticonceptivos.

g. Violencia feminicida: Es un tipo de
violencia extrema que puede culminar
en la muerte violenta de las mujeres. Es
la violacion extrema de sus derechos
humanos.

(\S)
—

«Jnife

EL FEMINICIDIO EN LA TELEVISION DE SENAL ABIERTA DE LIMA

7



«Jnife

s

s

MARIA MAGDALENA GARCIA TOLEDO

Muchas veces, todos estos tipos de violen-
cia se dan juntos, no son aislados, prime-
ro se comienza con la violencia emocional,
luego con palabras humillantes, después
con patadas y punetes, luego la violacidn,
después una golpiza brutal que lleva a la
mujer al hospital y finalmente, su asesinato.

El Feminicidio:

El término “feminicidio” viene de “femici-
de” cuya traduccién es “femicidio” que signi-
fica homicidio de mujeres.

Seguin expertos en el tema, el feminicidio
es un genocidio contra las mujeres, origina-
do por practicas sociales que permiten que se
violen la integridad, la salud y la vida de las
mujeres. Los dafos pueden ser ocasionados
por conocidos y desconocidos, violadores
individuales y grupales, ocasionales o profe-
sionales que a veces llevan a la muerte cruel
de algunas de sus victimas.

Estos crimenes son perpetrados por
parientes, parejas, novios, esposos, familia-
res, colegas y comparfieros de trabajo y hasta
por grupos de delincuentes.

Lo que caracteriza al feminicidio es que
el primero es ejercido contra la mujer por su
condiciéon de mujer, es pues un crimen por
razones de género. Es una situaciéon de violen-
cia ejercida durante muchos siglos por la
indiferencia y tolerancia social. Se le conside-
ra un problema social, econémico, politico y
cultural, un problema que concierne al estado
y a la sociedad.

En el feminicidio, las mujeres pueden
ser de diferentes edades y de condiciones
socioecondmicas diferentes; sin embargo, la
violencia se ejerce mds en mujeres en edad
reproductiva.

El feminicidio se da dentro de un clima
social y cultural caracterizado por el machis-
mo donde el poder es desigual y ejercido por
el hombre, lo que origina que la sociedad
tolere y vea como normal la violencia contra
lamujer. A la mujer lamentablemente, todavia
se la percibe en roles tradicionales como el
trabajo doméstico, sin derechos y libertades
en igualdad con el vardn, su sexualidad es
vista no como un ejercicio libre de ellas, sino
sujeta al poder del hombre.

“Por lo tanto, los feminicidios son expresio-
nes de una estructura simbdlica  colectiva

profunda que se manifiesta en la cotidianei-
dad de la vida de las mujeres, en el discur-
so de los medios de comunicacion, en el
lenguaje utilizado por muchas autoridades
que atienden casos de violencias, en los
argumentos que esgrime el agresor para
justificar sus crimenes y en la poca voluntad
politica para abordar el problema dentro de
las prioridades del estado” (Flora Tristdn,
La violencia contra la mujer: Feminicidio en
el Perti pdg.15).

ANALISIS DE RESULTADOS:

Eneneroy febrero del 2015, segtin el Minis-
terio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables,
en los CEM (Centros de emergencia mujer) se
han registrado 1,621 denuncias por violencia
contra la mujer en Lima. En el mismo perio-
do del ano 2014, se registraron 1,421, lo que
significa un aumento del 12%. Esto confirma
la tendencia generalizada no solo en nuestro
pais donde el fenémeno en lugar de dismi-
nuir estd aumentando, en comparacion por
ejemplo, con Chile y Argentina. Son el cerca-
do de Lima, San Juan de Lurigancho y Los
Olivos, los distritos donde se han dado mas
casos de violencia. En la mayoria de los casos
las edades de las victimas oscilan entre 26 y
35 anos.

Por otra parte (El Comercio, 19 febrero el
2015), segtin el Observatorio de Criminalidad
del Ministerio Publico, en el afio 2013 hubo
65,853 denuncias por violencia familiar en
Lima, y el afio 2014 fueron 37,824, es decir,
cada dia son 104 las denuncias. Los funciona-
rios del Ministerio de la Mujer creen que son
la tolerancia social y los estereotipos machitas
los que hacen frecuentes estos hechos violen-
tos.

Segun CEPAL (2012), el Pert es el segun-
do pais con mas casos de feminicidios en la
region.

En la primera semana de marzo de 2015,
coincidiendo con el Dia de la Mujer, el
Congreso del Pert aprobd la ley contra el
acoso callejero, como una forma de frenar
la ola de feminicidios que aumenta cada vez
mas en nuestro pais.

Muestra de noticias televisivas relacio-
nadas a feminicidios y violencia contra la
mujer (para los fines de este articulo, se han
seleccionado un nimero menor de casos).



02 de enero de 2014

Titular: ”sujeto que arrojéo agua hirviendo
a su pareja fue capturado en San Juan de
Lurigancho”

Agresor: David Rojas Chamorro, 26 afios
Victima: Mavila Chuquicusma, 27 afios

Tipo de agresion: 90% rostro quemado, golpi-
zas constantes, pufetes y patadas

Ella se neg6 a seguir la relacién, el hombre se
llevé a su hija, el televisor y otras pertenencias.

10 de abril de 2014

Victima: Fiorella del Pilar Vasquez, asesinada
a balazos en Tarapoto.

Motivo: el padre no quiso reconocer a su hijo
de 9 meses

15 de agosto de 2014

Agresor: Empresario ruso Konstantin Monas-
toski, de 47 afios

Victima: Esposa

Tipo: contratd sicarios 5 veces para matar a
la esposa.

06 de septiembre de 2014

Titular:” Joven de 17 afios violada y asesinada
con golpe en la cabeza”

Agresores: 2 militares bolivianos, sargentos,
Echaron sedantes en bebidas, los asesinos
abandonaron el cadaver en un

descampado cercano al pueblo de Pucarani, a
50 km de La Paz.

06 de septiembre de 2014

Titular: “Hombre estrangula a su esposa e
intenta suicidarse”

Agresor: Eliseo Arteaga Izurraga, tomo
veneno pero le salvaron la vida

Lugar: El Agustino

Victima: Ruth Marlene

Tipo: Ahorcamiento

Motivo: Celos.

15 de octubre de 2014

Titular: “Mato a su novia ante 20 testigos que
solo grabaron el crimen”

Lugar: Bolivia

Tipo: acuchillamiento

Victima: Vanesa P. R. 21 afios, se dedicaba a la
venta de comidas

Agresor: 22 anos

Bolivia es, segun datos de la ONU, el pais
latinoamericano con mayor tasa de violencia

fisica contra las mujeres y el segundo después
de Haiti, en violencia sexual.

29 de octubre de 2014

Agresion: Feminicidio, Tentativa en perjuicio
de una adolescente de 14 afios, lesiones leves
en agravio de un nifio de 9 afios, secuestro a
menor de 7 afos que fue rehén durante 3 horas
Asesino: Alexander Huayta, 19 afios

Victima: Elvira Salas Collazos

Lugar: San Juan de Miraflores

Tipo: Degollacion en presencia de los 5 hijos
del asesino

Pena méaxima: cadena perpetua

08 de noviembre de 2014

Titular: “Policia asesina a balazos a su esposa
y luego se suicida”

Lugar: Puente Piedra

Tipo: 3 disparos

Motivo: Celos

Victima: 42 afios

Agresor: Victor Sihacollo Mamani

11 de noviembre de 2014 (América TV)
Titular: “Ate: joven que estranguld a su pareja
aparecié muerto en hostal”

Agresor: Franklin Ballén Flores.

Victima: Eunice Chuquibala Quintos, 18 afios.
Tipo: ahorcamiento. La maté frente a sus 2
hijos, los que se encuentran en un centro de
prevencion.

Motivo: ella queria abandonarlo, la golpea-
ba y present6 denuncia. No se tomo ninguna
medida.

11 de noviembre de 2014 (América TV)
Titular: “Drogadicto secuestrd a hijo y maté a
su suegra en Santa Clara”

Agresor: Julio de la Cruz de 18 afos.

La policia capturo a Julio de la Cruz quien se
llevé a la fuerza a su hijo para poder amena-
zar a su pareja.

Victima: Julia Silva Inga de 43 afios, madre de
la mujer, muerta por cuchillo.

La pareja del asesino, Melisa, lo denuncié y
éste le arrebatd a su hijo de 1 afio y 4 meses.
Tipo de delito: secuestro y asesinato, la suegra
perdid la vida al tratar de evitar el secues-
tro. En el noticiero de América TV se narran
detalles escabrosos, las personas involucra-
das lloran y el reportero narra de manera
sensacionalista
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14 de noviembre de 2014

Titular: “Maté a su pareja y se suicidd frente a
sus amigos en Huaycan”.

El agresor, Herlin Llacta, se suicid6 de un
disparo en la boca tras asesinar a su enamo-
rada de varios golpes en la cabeza, estaba
borracho, discutian. El padre de la victima
intentd botarlo pero la hija, victima de 22
anos, lo detuvo.

27 de noviembre de 2014

Titular: Via Whats-App: masacr6 a novia en
el Dia de No Violencia a Mujeres.

Dos usuarios denunciaron la agresiéon en
San Isidro: golpes, insultos, retenciéon del
celular. El serenazgo solo alcanzé a adver-
tir al agresor, no hizo nada mas, se trataba
de una mujer joven, el motociclista agresor,
los jovenes que filmaron y algunas mujeres
indignadas.

05 de diciembre de 2014.

Titular: Tio estrangul6 a su sobrina de 17 afios.
El sujeto la habia violado desde los 14 afios y
producto de ello tuvieron un hijo. La imagen
muestra un cadaver tapado con la leyenda
“Peritos de criminalistica detallaron que la
joven tenia signos de haber sido estrangulada
y que se trataria de un crimen pasional”. El
tio tiene por nombre Cristian Matos Pujay de
25 anos.

Lugar: Rimac, Lima.

Enero de 2015

Programa de Television “Cuarto Poder”
Agresor: Empresario Luis Miguel Llanos
Carrillo

Victima: Andrea Pedreros Beitia, 26 afnios
Agresion: Maltrato fisico y psicoldgico, golpes
en brazos y rostro, en una calle de Magdale-
na. Horas antes, ella ya lo habia denunciado
por maltrato y por haber recogido a su hija sin
previo aviso. La victima también indicé que
en abril del afo pasado el agresor la amenazo
con una pistola.

CONCLUSIONES:

El tratamiento de la informacion se hace sin
una perspectiva de género, sin ver a la mujer
como un sujeto de derecho con las mismas
oportunidades e igualdad ante la ley. Si bien
se haido avanzando en presentar una imagen

mas positiva de la mujer, los cambios son tan
pocos y paulatinos que todavia subsisten
muchos de los problemas que hemos analiza-
do en el presente estudio.

Se nota una tendencia sensacionalista en la
informacion. Los titulares suscitan el morbo y
la atraccion por lo violento y sexual y abunda
tanto este tipo de informacion que comienza a
verse la violencia como algo natural, cotidia-
noy, por lo tanto, tolerable.

Relacionado con lo anterior, no se recurre
a expertos con la frecuencia debida que den
interpretaciones mas significativas y objetivas
de los hechos, quedando la noticia a un nivel
superficial y anecddtico. Esto también tiene
que ver con el hecho del tratamiento simple
de la noticia, sin contextualizarla, sin analizar
las causas y consecuencias y sin promover el
analisis y la reflexion.

Por otra parte, el hecho de situar estas
noticias en las secciones policiales limita la
complejidad del problema, sus connotaciones
sociales y humanas, sin la posibilidad de tener
una perspectiva mas real donde la cuestion
del poder y el control deben ser puestos en el
centro del andlisis y la discusion.

Como se ha observado, se prioriza la
agresion fisica y sexual contra la mujer en la
informacién periodistica, casi desconocien-
do los otros tipos de violencia, es decir, la
psicoldgica, la econdmica y la social. En este
sentido, se toleran las agresiones verbales, las
amenazas, los gritos y los insultos conside-
randolos como no delitos.

No se aprecia la voz de la mujer en los
medios de comunicacion que presenten
diferentes facetas de su actuacién social,
economica, politica. Aunque esto ha mejora-
do algo en los tltimos afos, todavia subsiste
una omision en los aportes de las mujeres a la
sociedad en los diferentes campos en que ella
acttia. La imagen tradicional, pasiva y erdtica
que se nos sigue dando debe ser superada.

En general no hay seguimiento a las sancio-
nes legales contra el feminicidio, a no ser que
sea una noticia que concite la atencién publi-
ca. En muchos casos, basta informar escueta-
mente los hechos y punto.

Por ultimo, debemos decir que la forma
de tratar periodisticamente estos temas no
contribuye a crear una opinion publica que
tome conciencia y por lo tanto luche de
muchas maneras contra la violencia no solo



relacionada a la mujer sino a los nifos, los
ancianos, las minorias étnicas y todas las
poblaciones vulnerables de nuestro pais.
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RESUMEN

El presente trabajo analiza la historieta autobiografica Persépolis (2000) de la irani Marjane
Satrapi (1969). En 2002, la obra obtuvo el premio al Mejor Guion de Angouléme, uno de los
principales festivales de historieta a nivel mundial. Posteriormente, la historia fue adaptada
al cine y gand el Premio Especial del Jurado del Festival de Cannes 2007. La obra constituye un
intento por reconstruir la vida de la autora, su autobiografia, en marcada en la modernidad y
posmodernidad, en el lapso de 1979 a 1994, periodo en que pasa por la nifez, adolescencia y
juventud, en medio del conflictivo contexto politico de su pais, Irdn, y su estadia de tres afos
en Viena.

ABSTRACT

The present study analyzes Persepolis (2000), the autobiographical comic by the Iranian
Marjane Satrapi (1969). The play was awarded the prize to the Best Screenplay in Angouléme
in 2002, which is one of the largest comics festivals worldwide. The story was subsequent-
ly adapted into a film and won the Special Jury Prize of Cannes Film Festival in 2007. The
play is an effort to rebuild the life of the author, her autobiography, which is delimited in the
modernism and postmodernism during 1979 to 1994. That was the period where she spent
her childhood, adolescence and youth in the middle of the controversial political context of her
country, Iran, and also included her stay of three years in Vienna.

Keywords: comics, autobiography, modernism and postmodernism
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Introduccion

La revision de los autores estudiados en
el curso, David Harvey y Fredric Jameson, y
de tedricos de la comunicacién y la historie-
ta como Paula Sibilia y Jan Baetens, permi-
ten afirmar que el género de la historieta
autobiografica guarda coherencia con el
estilo de la cultura postmoderna: el relato
autobiografico, en vez de proponer una
verdad universal, se limita a presentar una
vivencia y perspectiva personales. Su valor
no estaria dado por un acercamiento al
horizonte universalista sino residiria en el
simulacro de lo testimonial.

Sin embargo, esta exitosa y reconoci-
da obra (la ediciéon francesa publicada por
L’ Assotiation vendié mas de 100 000 copias)
contiene una narraciéon con rasgos propios
del modernismo o en todo caso, contrarios al
postmodernismo como la unicidad del sujeto
que lleva la cuenta de su pasado, presente y
proyeccion al futuro; demarcacion del estado
nacion como referente fundamental y presen-
cia de diferentes ideologias y meta-relatos
como el comunismo, capitalismo, libertad y
religion. Constituiria un e jemplo acaso de
la vision de la modernidad y la postmoder-
nidad como un continuo. La historieta como
formato, ademas, posibilita estudiar el texto
como una narrativa determinada, que segin
Slavoj Zizek, constituye una forma ideoldgi-
ca. El ensayo se plantea, entonces, la siguiente
pregunta:

¢Como la narrativa de Persépolis, obra perte-
neciente a un género postmoderno como es la
historieta autobiogrifica, conjuga la modernidad
con la postmodernidad? ;Y cudl es el efecto politi-
co sobre el lector?

Analisis

En La Intimidad como Espectdculo, Sibilia
reflexiona acerca del incremento, en los
ultimos afos, del consumo de narrati-
vas de no ficcién. Se contaria con indicios
que indicarian una fuerte preferencia por
hechos de supuesta realidad (no en el senti-
do lacaniano) o, al menos, de no ficcién que
incentivan la busqueda de relatos de vidas
ajenas en los diversos medios de comuni-
cacion. Esta apreciacion por la “experiencia

vivida”, contada por su protagonista consti-
tuiria un giro hacia lo subjetivo en el que
rige la coincidencia del yo personaje, con el
autor y el narrador. Al ser avaladas por la
misma persona que supuestamente paso por
determinadas experiencias, estas narrativas
consiguen proyectar el valor de la “autenti-
cidad” (222).

Por su parte, Jan Baetens, en Autobio-
graphies et bandes dessinées, sostiene que la
tendencia autobiografica de la historieta no
es sorprendente, sino que, por el contrario,
se inserta en un estilo general de la postmo-
dernidad y arte contemporaneo. Baetens
sefiala que dentro de los ejes relacionados
con el éxito de este género se encuentran la
garantia de autenticidad en oposicion a la
ficcién y el presentar al autor como antihé-
roe, que coincide con el gusto postmoderno
por la victimizacion y el rechazo.

Facilmente, se puede ubicar a Persépolis
dentro de las tendencias con las que Sibilia
y Baetens relacionan al género de la histo-
rieta autobiografica con la postmodernidad:
la narracion en primera persona y la imagen
trasmitida de un testimonio de vida consti-
tuyen parte fundamental de su carisma; por
otra parte, aunque la protagonista no podria
ser denominada como una antiheroina, si es
victima de sus circunstancias de las que no se
puede afirmar que resulte triunfante. Habria
ahora que contrastar lo visto con las ideas de
los tedricos postmarxistas.

En el tercer capitulo, Postmodernismo, del
libro La condicién posmoderna. Investigaciones
sobre los origenes del cambio cultural, Harvey
cita al arquitecto postmodernista Aldo Rossi
quien se pregunta “;A qué podria haber
aspirado entonces en mi oficio? Sin duda, a
las pequenas cosas, cuando comprendi que
la posibilidad de las grandes estaba histori-
camente excluida” (58). Sostiene que este tipo
de desplazamientos cuentan con ejemplos en
distintos campos:

La novela posmoderna, sostiene McHale
(1987), se caracteriza por el desplazamien-
to de una dominante “epistemoldgica” a
una “ontolégica”. Con esto se refiere a un
desplazamiento del perspectivismo en el
cual el modernista podia conectarse con el
significado de una realidad compleja pero



singular, a la acentuacion de los problemas
vinculados a la coexistencia, el choque y la
interpretacion de realidades tan radical-
mente diferentes. Por consiguiente, el limite
entre ficcion y ciencia-ficcion se ha disuelto
efectivamente, mientras que los persona-
jes posmodernistas a menudo parecen no
saber muy bien en qué mundo estdn y como
deben actuar en él. Reducir el problema de
la perspectiva a la autobiografia, dice uno
de los personajes de Borges, es entrar en el
laberinto: “;Quién era yo? ;EI yo actual,
perplejo, el de ayer, olvidado; el de mafiana,
impredecible?” Los signos de interrogacion
lo dicen todo (58).

Lo sefialado permite ubicar al género de
la historieta autobiografica — y por ende a
Persépolis — dentro de la corriente postmoder-
na en donde ya no se pretende asir la natura-
leza de una realidad regida por afirmacio-
nes desentrafiables, sino abrir interrogantes
acerca de la identidad del personaje que se
pregunta acerca de si mismo.

SEGUT EL CONSETO DE MI MADRE.
FUI A UN PRIMER PSICOTERAPEUTA..,

= CUANDO ESTABA EN VIENA, [ YIDA NC LE IMPORTABA
ME DA VERGUENZA NO HABER HECHO NADA CON M1 A NADIE ¥ ESO, EVIDENTEMENTE, AFECTO A M PROPIA
VIDA...iPOR SUERTE NADIE CONOCE LOS BETALLES ¥ NO ME AUTOESTIMA, GUEDE REDUCIDA A LA NADA, PENSABA

DESPUES A UN SEGUNDO...

EXTRARAI NO LES EXPLICO NADA... TENGO LA IMPRESION. GUE $1 VOLVIA A IRAN, ESO CAMBIARiA,

DE LLEVAR PUESTA UNA MASCARA EMENTE,

LAS PASTILLAS QUE ME RECETE

€ INCLUSO A OTRO, ¥ A OTRO MAS.. ERAN EFICACES.

SU PROBLEMA ES DE ORDEN
P Tiene pUE
MEDICARSE.

(GRACIAS, DOCTOR! IGRACIAS!

DOCTOR, NO ESTOV.
BIEN. NO TENGO NINGON
me

9

POR FIN ALGUIEN HABIA ENCONTRADD
UN REMEDIO A MiS MALES,

. ME ENCONTRABA "BIEN".

Satrapi, Marjane
(Persépolis 4,”El Esqui” — pag.26)

Si se revisa el texto de Jameson, El postmo-
dernismo o la logica cultural del capitalismo
avanzado, también es posible encontrar ideas
que refuercen la mencionada ubicacién de la
historieta autobiografica y especificamente
Persépolis en la postmodenidad.

Le concederemos al menos el mérito de
dirigir nuestra atencion a un aspecto

fundamental de todos los posmodernismos,
el desvanecimiento en ellos de la antigua
frontera entre la cultura de élite y la llama-
da cultura comercial o de masas, obras de
nuevo cufio, imbuidas de las formas, catego-
rias y contenidos de esa “industria de la
cultura” (12).

Por lo general, la historieta se identifi-
ca mas con lo popular que con lo culto. El
formato que combina los lenguajes visual y
verbal permite una lectura mas “amigable”.
A través de esta obra, se ha logrado que un
asunto que podria etiquetarse como propio
de mundo académico por su lejania, comple-
jidad e implicancias historico-politicas pase
a ser de dominio de “la masa”. Gracias al
proceso de la globalizacién, entra a un circui-
to comercial y se vuelve econdmicamente
rentable y produce una influencia politica,
en tanto moldea (o confirma) una vision de
Oriente.

En cuanto al contenido, Persépolis, a
través del recorrido de la historia, presen-
ta una suerte de pasaje entre elementos
modernos y postmodernos. La idiosincrasia
de la protagonista, de su familia y allegados
muestra un discurso de ideales modernos
que la historia estaria posicionando como
los deseables. Ellos se proyectan a un mejor
futuro regido por la libertad, la racionali-
dad, y alejado del oscurantismo religio-
so que estructura de manera parametrada
la vida cotidiana y el ambito social. En el
capitulo Modernidad y modernismo, Harvey
describe el proyecto de la modernidad con
rasgos coincidentes.

El dominio cientifico de la naturaleza
auguraba la liberacion de la escasez, de
la necesidad y de la arbitrariedad de las
catdstrofes naturales. El desarrollo de
formas de organizacién social y de formas
de pensamiento racionales prometia la
liberacion respecto de las irracionalidades
del mito, la religion, la supersticion, el fin
del uso arbitrario del poder, asi como del
lado oscuro de nuestra propia naturale-
za humana. Solo a través de un proyecto
semejante podian revelarse las cualidades
universales, eternas e inmutables de toda
la humanidad (27).
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Y ELLOS LES LANZABAH PIEDRAS.

n%ul,u.o EMPETE A DEAENERAR, EL
BT

REITD PISPARABA CONTRA BLLOS...

A FUERZA DE MANIFESTARSE ¥ DE LANZAR PIED!
POR LA HOCHE CON AGUTETAS HASTA EN

Satrapi, Marjane
(Persépolis 1, “La celda de agua” — pag.16)

Los planteamientos de Sennet en La corro-
sion del cardcter. Las consecuencias personales
del trabajo en el nuevo capitalismo que critican
el capitalismo avanzado (relacionado a la
postmodernidad) frente a su marcada prefe-
rencia por una vision de la vida lineal y largo-
placista juzgarian como positiva la narrativa
propuesta en Persépolis. Este objeto ofrece un
relato lineal clasico en donde la articulacion
de los diferentes momentos de la vida de la
protagonista conforman una continuidad en
la que existen causas y consecuencias sobre
la personalidad, lo que delinearia una identi-
dad dada. Esta légica coincidiria con lo que
Sennet plantea como ideal y que se ha perdi-
do en el capitalismo avanzado (25).

Sennet observa con preocupacion el
deterioro en lo que él considera como el
caracter de la persona, que estaria constituido
por el valor ético atribuido a los deseos y las
relaciones con los demas. El autor sefala que
este elemento, esencial para el ser humano, se
centra especialmente en una mirada durade-
ra de la “experiencia emocional” (10).

La historia en Persépolis constituye una
remembranza de penurias y sacrificio. Ellos
dotan a la protagonista de un sentido de
vida: haber atravesado y sobrevivido estos
hechos equivale a una suerte de acumulacion
meritoria. Por otra parte, la experiencia de los
padres en las protestas y la del tio comunis-
ta configuran un compromiso con un ideal
politico. Todos los elementos confluyen en
la busqueda de “la libertad” y el “derecho a

la expresion”. Por otra parte, la lealtad hacia
los principios que Sennet considera como una
carencia actual se encarna particularmente en
el discurso de la abuela que es una influencia
determinante para la protagonista (24).

GUERIA CLVIDARLD TODO, HACER DPESAPARBCER M PASARD, PERD I SUBLONSCIBNTE ME TENIA ATRAPADA,

Satrapi, Marjane
(Persépolis 3, “La Legumbre” — pag.44)

Esta vision de continuidad de la vida en
el trabajo de Satrapi se relaciona con lo que
Jamenson sefiala como el estilo diacronico
del modernismo, opuesto a la sincronia del
postmodernismo en donde la espacialidad es
mas importante que la temporalidad (40).

A lo senalado en relacion a las caracteristi-
cas que Persépolis presenta de la modernidad, se
oponen o tal vez complementan otras que, en
contraste, la acercan a la postmodernidad. En el
capitulo tres, Postmodernismo, Harvey retoma
las ideas de Foucault y Lyotard quienes
sefalan la incredulidad hacia los meta-rela-
tos y la imposibilidad de los sujetos de verse
representados por ellos (62). En la obra, se ve
cOdmo la protagonista y su familia ven rotas
sus expectativas en relacion al bienestar que
llegaria con el gobierno revolucionario del
Ayatollah que derroca al injusto Sha, pero que
termina instaurando un régimen de fanatismo
religioso; el tio de la protagonista mantiene
sus ideales comunistas pero termina siendo
decapitado por el mismo régimen “revolucio-
nario” que recibi6 con entusiasmo; la prota-
gonista viaja a Viena en busca de la seguridad
que le daria la libertad de expresioén alli pero
se encuentra con una sociedad con elemen-



tos decadentes: la utopia del occidente libre,
igualitario y prospero sucumbe.

Por otra parte, al ser el relato de las vicisi-
tudes de una mujer irani en primera persona,
reflejariala vision “pluralista” y el interés porla
“otredad” y “los otros mundos” de la postmo-
dernidad y el hecho de que estos tengan el
derecho de hacerse escuchar de manera legiti-
ma (p.65). La religion, la cultura, el tipo de
represion propias de Persépolis despiertan un
cierto interés por “lo lejano” y desconocido asi
como el efecto de pensar que uno se acerca un
poco a esta realidad diferente.

En este punto, queda claro que la obra
no puede ser categorizada exclusivamente
como propia de la modernidad o la postmo-
dernidad, sino que se ubica en el pasaje entre
ambas. De esta manera, podria confirmar las
visiones de Harvey (137) y Jameson quienes
proponen que la continuidad entre las etapas
es mas fuerte que su ruptura. Jameson afirma
que “El posmodernismo en si mismo es
poco mas que una nueva fase de modernis-
mo propiamente dicho” (16). Harvey, por su
parte, hace una serie de cuestionamientos que
terminan por relativizar un corte radical entre
el modernismo y el postmodernimo.

Por otra parte, ;acaso el posmodernis-
mo representa una ruptura radical con el
modernismo, o se trata solo de una rebelion
dentro de este iltimo contra determina-
da tendencia del “alto modernismo”?
(...) ¢Tiene un potencial revolucionario
a causa de su oposicion a todas las formas
del meta-relato (incluyendo el marxismo, el
freudismo y todas las formas de la razon de
la Ilustracion) y su preocupacion por “otros
mundos” y por “otras voces” tan largamente
silenciados (mujeres, gays, negros, pueblos
colonizados con sus propias historias)? ;O
se trata simplemente de la comercializacion
y domesticacion del modernismo, y de una
reduccion de las aspiraciones ya gastadas de
este tiltimo a una laissez-faire, a un eclecti-
cismo mercantil del “todo vale”? (59)

Entonces, resulta necesario analizar el
efecto politico de la ubicacién de esta obra
que presenta una vision de “pasaje” entre
la modernidad y la postmodernidad. Como
afirma ZiZek en Los siete velos de la fantasia, la
ideologia se materializa en objetos concretos

exteriores a ella que la ponen en evidencia
(12). En ese sentido habria que analizar como se
materializa la ideologia en Persépolis. Partiendo
por el hecho de que se trata de una historieta
autobiografica, se genera un simulacro de lo
veridico: “asi lo vivi y asi lo cuento porque
asi fue”. Sin embargo, como sostiene Zizek,
esta supuesta neutralidad no es mas que una
“mirada imposible”, pues el sujeto que relata
no se puede escindir de alguna motivacion
influenciada por su participacion, el contexto
histdrico de su experiencia (23-26).

Zizek explica en el Espectro de la ideologia que
se ha dado una transformacién en la concep-
cion de la ideologia: de considerarla como una
“doctrina, un conjunto de ideas, creencias,
conceptos y demads, destinado a convencer-
nos de su “verdad”, y sin embargo, al servicio
de algun interés de poder inconfeso” (17), a
la postura del andlisis del discurso que consi-
dera que la ideologia se da en los mismos
dispositivos discursivos (18). En el caso de
Persépolis, habria que analizar, entonces, la
forma misma del objeto para evidenciar asi
los dispositivos discursivos que conformaria
la ideologia que presenta. Al ser la historie-
ta el formato elegido por Satrapi, se puede
observar la ideologia desde el punto de vista
de la narrativa, que Zizek propone como
forma ideologica. En la construccion de las
historias, se resuelven problematicas que,
reacomodando las partes en un orden crono-
logico, reprimen un antagonismo determina-
do, ocultando un supuesto aspecto conflicti-
vo. La narrativa produce una resolucion que
tifie el sentido de todo lo relatado.

La respuesta a la pregunta “ ;por qué conta-
mos historias?” es que la narrativa como tal
surge para resolver un antagonismo funda-
mental mediante el reacomodo de sus partes
en una sucesion temporal. Por esto, es la
forma misma de la narrativa la que perma-
nece como testigo de un antagonismo repri-
mido (Siente velos 20).

De esta manera, vemos que lo que Sennet
ve como positivo de la narrativa en tanto se
trata de una continuidad que permite estable-
cer causalidades y consecuencias seria sefala-
do por ZiZek como ideoldgico. El efecto politi-
co, entonces, se encontraria en la resolucion
que la narrativa hace de los antagonismos
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presentes en el relato. Es posible ubicar clara-
mente dos: en primer lugar, el de Oriente
versus Occidente y, en segundo, lugar el de
la postura politica propia de la modernidad
regida por ideales determinados y la propia
de la postmodernidad marcada por su resig-
nacion.

El relato presenta una visién contra-
puesta entre el mundo oriental (Irdn) y el
occidental (Viena y Francia). Si bien no
idealiza al Occidente y, por el contrario,
denuncia algunos aspectos decadentes, si
lo muestra como el mundo de las posibili-
dades, la libertad y mayor racionalidad. En
cambio, Oriente se presenta como el lugar
del atraso en la idiosincrasia, del fanatis-
mo religioso, dictadura, falta de libertad,
recorte de las posibilidades y opresion de la
mujer. Hasta cierto grado, Occidente consti-
tuiria el modelo hegemonico que cuenta
con las condiciones necesarias para vivir:
la protagonista termina migrando a Francia
porque la situacioén en su pais es percibida
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Satrapi, Marjane
(Persépolis 4, “El Retorno” — pag.5)

Zizek afirma que una ideologia es funcio-
nal respecto “de alguna relacion de domina-
cién social (“poder”, “explotacion”) de un
modo no trasparente” (15). En el caso de
Persépolis, el discurso que coloca a Occiden-
te y sus caracteristicas como preferibles a
Oriente resulta funcional para los sectores
progresistas de Irdn (en el que se encontraria
el entorno de Satrapi) y para la vision oficial

que los paises occidentales tratan de proyec-
tar de los orientales y del Tercer Mundo (lo
que a la larga acaso termina por reforzar la
justificacion de sus rivalidades e intervencio-
nes). Zizek sefiala, también, que toda ideolo-
gla se afirma a si misma a partir de su fronte-
ra y diferencia con otra y pone como ejemplo
al doctrinario e ideoldgico socialismo frente
a la libertaria democracia capitalista supues-
tamente no ideoldgica (29). En Persépolis, es
como si los valores de libertad y progreso de
Occidente necesitaran de su contraste con el
retraso y opresion de Oriente para afirmarse
a si mismos.

El segundo antagonismo y probable-
mente el de mayor efecto politico es el de
la visidén relacionada con la modernidad,
en la que la vida con ideales colectivos,
la conviccion y participacion politica son
parte importante del compromiso del ser
humano versus la vision relacionada con la
postmodernidad, donde todo idealismo y
lucha por una situacion colectiva diferente
pierde sentido, y el ser humano se resigna
a aceptar sus circunstancias en un proyecto
individual. Tal como explican los autores, la
obra no presenta una ruptura radical entre
la modernidad y la postmodernidad, sino
que tiene rasgos de ambas. De esta manera,
el efecto ideoldgico se daria en que hace un
recorrido entre las dos visiones menciona-
das y pone como alternativa ultima e inevi-
table la segunda. La narrativa establece este
orden como coherente, como un recorrido
de vida inevitable.

En Persépolis, al inicio, los persona-
jes presentan entusiasmo por la ideologia
comunista, regimenes de libertad, gobier-
nos mas justos y una resistencia a través
de protestas. Pero, luego esta energia se va
desgastando y, finalmente, se emprende una
huida resignada en un proyecto individua-
lista: la protagonista deja su pais y familia
no por un futuro que la entusiasme sino
porque era lo tinico que quedaba por hacer.
Se percibe una sucesion temporal de defen-
sa de ideales modernos para concluir con
el desencanto postmoderno, pues no existe
otra salida. Esta resolucion seria percibida
como logica por el receptor. El efecto politico
estaria en resolver en una linea de continui-
dad la vision moderna y postmoderna del
proyecto de vida.
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Conclusiones

Se podria concluir que Persépolis constitu-
ye un ejemplo de cdmo una narrativa en un
soporte tan asequible y facil de leer como es
una historieta minimalista y de estética sobria
sin mayores pretensiones que contar una
experiencia de vida, puede tener un efecto
ideoldgico que termine siendo aceptado por
el lector, quien tendria la sensacion de ver el
auténtico Iran a través de los ojos de alguien
que lo conoce de verdad y que concluiria
con la protagonista que, en situaciones asi,
no queda mas que el desencantado proyecto
individual de vida que renuncia a todo esfuer-
zo colectivo de un futuro diferente.
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LA CINEMATOGRAFIA
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Cinematography as an Educational | Nacional Mayor de San Marcos.
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Historical Cinema Nacional Federico Villarreal.

RESUMEN

El articulo explora las posibilidades del cine como recurso para la ensefianza en educacion
escolar y universitaria, a partir de los aportes de comunicadores y pedagogos que han unido
la cinematografia con la educacion. En ese sentido, se toma como caso el cine especificamente
historico y sus potencialidades a partir de las funciones informativa, motivadora y epistemo-
logica que tiene en el ambito educativo y cultural, proponiendo una metodologia de uso de
cine en aulas.

Palabras clave: Cinematografia, cine historico, didactica, educacion.

ABSTRACT

The article explores the possibilities of the cinema as a teaching resource for school and
undergraduate education, based on the contributions of communicators and educators, who
have linked cinematography and education. In that regard, the specific case of historical
cinema and its potential is taken, considering its informative, motivational and epistemological
functions in the educational and cultural domain, thus proposing a method to use cinema in
classrooms.

Keywords: cinematography, historical cinema, teaching, education.
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1. CINE Y EDUCACION, PARA APREN-
DER DE AMBOS

El cine, como fendmeno artistico, comuni-
cacional y cultural, se halla hoy en el centro
de la vida de la sociedad, ya que muchas
mas personas ven cine que las que leen un
libro, pero al mismo tiempo el cine también
ha dejado de ser solo un entretenimiento. En
el siglo XXI las imdgenes tienen una fuerza
pedagogica evidente, y por ello, el cine ha
sido ya incorporado a la practica instructiva
de los sistemas educativos.

Esto forma parte del proceso general de
uso de los recursos audiovisuales en las aulas,
y la incorporacion de los medios de comuni-
cacion a su prdctica cotidiana como método
de ensefnianza de materias escolares y univer-
sitarias; esto, porque se ha reconocido el uso
de los medios audiovisuales en la did4ctica
de cualquier disciplina, y en el caso especi-
ficamente histérico, la fuerza pedagdgica
de la imagen ya se manifestaba desde hacia
tiempo, primero por el uso de ilustraciones
y luego por los recursos audiovisuales (De
Pablos, 1986).

Para el siglo XXI, ya es general el uso de
peliculas como recurso para la ensenanza,
por ejemplo, de la Historia: peliculas como
Espartaco, Juana de Arco, Cruzada, La mision y
Stalingrado dejan la esfera del entretenimiento
y se tornan objetos de comprensién, analisis
e interpretacion; aunque la integracion del
cine en las aulas no es aun la ideal, porque el
uso de peliculas comerciales en clase es atin
problematico, lo que hace que este impor-
tante recurso lleve a practicas pedagdgicas
inocuas o incluso perniciosas. No deben ser
solo una simple ilustracion de un tema: deben
agregar contenido al programa de un curso,
sin “estandarizar” el saber: los medios de
comunicacion ejercen poder en el comporta-
miento de las personas, creando consenso en
torno de ideas masificadas (Masterman 1993)
y muchos docentes no perciben ello al utilizar
peliculas historicas.

2. EL CINE EN AULAS ESCOLARES

La problematica citada se revela profunda
cuando se considera que los docentes muchas
veces no obtienen informacion detallada
sobre las peliculas que exhiben o su contexto

histérico, por lo que necesitan una metodo-
logia que aproveche las potencialidades del
cine y lo incorpore al proceso de ensehan-
za-aprendizaje (Almenara, 1989).

El uso del audiovisual en general, en la
didactica de la disciplina historica, fue recal-
cado siempre: Javier Fernandez fue el prime-
ro en acercar a los profesores material de cine
para incorporarlo a su diddctica, y aunque
aun no explicaba el tratamiento que el Cine
ha hecho de la Historia y como la ha puesto
en imagenes, perfilaba una guia de uso didéc-
tico de un film, como punto de partida para
trabajos en clase sobre el tema (Fernandez,
1989: 120-122).

Lo que se necesita, entonces, es una
metodologia, y algunos elementos tedricos y
practicos relacionados con una correcta selec-
cién de peliculas historicas.

La seleccion de medios es un tema destacado
de la diddctica. Hace tiempo los medios de
ensefianza dejaron de ser objetos de ayuda
que ilustraban la materia. Se tornaron
instrumentos para una intervencion del
alumno con la realidad... en un proceso que
exige la adopcion de una postura critica y
activa... La seleccion de medios ya no es la
buisqueda de la representacion fiel, ahora se
configura como un proceso que debe tener en
cuenta otras variables (Versiani, 2003: 2).

Creemos, entonces, que el criterio para
la seleccion de peliculas parte de las funcio-
nes diddcticas: la posibilidad de cumplir las
funciones didacticas que la pelicula puede
dar. Algunos autores consideran, en ese senti-
do, las funciones ilustrativa y motivadora, a la
que Joan Ferrés anade la investigativa (Ferrés,
1996: 45-62).

La funcién informativa ocurre cuando la
pelicula informa sobre un aspecto del tema
que se trabaja en clase, centrando el interés
en el objeto de la realidad a que hace referen-
cia; esta funcion informa del contenido del
mensaje audiovisual (De Pablos 1986), y
las peliculas histéricas pueden, segin esta
funcion, ilustrar planteamientos hechos en
clase y ejemplificar situaciones, considerando
tres cuestiones de seleccion:

a) La cantidad de datos debe ser dosificada,
porque el exceso desmotiva y afecta la



investigacion; muchas peliculas amonto-
nan informacién como si fuera un factor
de optimizacién del proceso de ensehan-
za-aprendizaje. Por el contrario, la caren-
cia de informacion de una pelicula hara
que la actividad no aporte conocimien-
tos, desperdicie tiempo de trabajo y tenga
avances poco significativos.

b) Ambientacion competente: Muchas veces
el tema de la pelicula histérica no es de
interés, pero si los escenarios y la repro-
duccién de costumbres; datos que dicen
mucho sobre la sociedad y la cultura de
una época, y que pueden ser explorados
en relacion con la actividad académica.
Por otro lado, hay peliculas bien ambien-
tadas pero que sittian el argumento en
épocas histéricas manipuladas; la historia
es aqui solo un fondo al servicio del entre-
tenimiento, y debe ser usado con cuidado
o se malograrian los objetivos.

c) Posibilidades de integracion entre las
diversas tematicas: En la ensefianza de la
historia, los contenidos tematicos se imbri-
can totalmente. Todo tema se relaciona
con otros anteriores y posteriores: Prime-
ra Guerra Mundial, Revolucion rusa,
Fascismo, Segunda Guerra Mundial, por
ejemplo, mds que una secuencia cronold-
gica es un proceso que debe ser estudiado
de forma unificada.

Esto exige una seleccion de peliculas no
improvisada sino parte de un planteamien-
to global hecho con antelaciéon y de forma
sistémica, integrando diversos hechos y
presentando relaciones con temas pasados y
futuros. Los procesos son la base del saber
histdrico, y la pelicula que contribuya a ello
debe prevalecer sobre una de un nico tema
(Versiani, 2003: 4).

La segunda funciéon es la motivadora,
donde el interés se concentra en el destina-
tario, buscando aumentar su posibilidad de
un tipo de respuesta (Ferrés 1996: 48). Por
si solas las peliculas histdricas tienden a ser
motivadoras, y por ellos hay otros tres crite-
rios de eleccion:

a) Filmes apropiados a la edad de los
alumnos, segun los ritmos y lenguajes
propios de los adolescentes, que tienden

a la dispersion de la atencién, por lo que
es importante el ritmo de la pelicula: si es
acelerado prende mas su atencion. Pero
no se trata de agradar a los alumnos,
llevar esto muy lejos empuja a la trampa
de la banalizacion.

b) El punto de vista de los filmes: Un mismo
tema puede ser presentado bajo diversos
enfoques: desde la Optica de los jovenes,
de los adultos, de las mujeres, o desde
una profesion particular. Sera factor de
motivacion la eleccién de peliculas con
las cuales los alumnos vengan a identi-
ficarse, porque vivencian ya situacio-
nes similares y conocen elementos del
lenguaje de esa realidad.

c) Peculiaridades relativas a la produccion
de filmes: Se debe presentar las peliculas
refiriendo cualidades que ellas posean,
aunque no sean de interés histdrico.
Una escena o una actuacion o la musica
pueden motivar y seguir actividades
posteriores. Por ello incluso estas cuali-
dades extra-historicas merecen atencion
en la seleccién de peliculas.

Finalmente, la funcidon investigativa,
que implica el trabajo de los alumnos y el
desarrollo de una postura investigadora a
través de una interaccion con la obra que
permita la adopcién de una postura activa
y critica ante su objeto de estudio. Aqui hay
que atender al ‘Nivel de abertura de la obra’,
que es la libertad para interpretar una obra
de arte. Hecha por su autor con determina-
da intencidn, toda obra alcanza un resultado
que no llega a representar todo lo que estaba
proyectado por aquel. El resultado no estd en
la obra en si, sino en la respuesta o impacto
en el espectador.

“¢De qué forma esto puede relacionar-
se con el desarrollo de una postura inves-
tigadora delante de peliculas historicas?
Estas peliculas también son obras de arte...
pudiéndose configurar como obras mds o
menos abiertas. Esta abertura puede incidir
sobre las posibilidades investigadoras de
los alumnos y sobre el método del profesor.
Aqui, consideramos tres niveles de abertura
de la pelicula: cerrada, abierta y excesiva-
mente abierta” (Versiani, 2003: 7).
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Las peliculas cerradas tienen narrativa
clasica y clichés, didacticas como versio-
nes definitivas de un evento histdérico, no
permitiendo interpretaciones; el profesor
debe seleccionar peliculas ante las cuales el
alumno formule problematizaciones y elabo-
re un juicio, y debe intervenir dirigiendo el
proceso. En cambio, las peliculas abiertas
posibilitan un didlogo con la obra, cuando
algin elemento (expresiones ambiguas,
metaforas, elipsis) provoca interpretacio-
nes e interrogantes. Estas peliculas son
preferibles, y el profesor debe adoptar una
metodologia para que los alumnos exploren
ellos mismos:

- Un didlogo o imagen contradictorios, que
los alumnos deben percibir y justificar.

- Una frase que remita a otras realida-
des historicas, que los alumnos deben
reconocer.

- Situaciones superpuestas a hechos histori-
cos, que los alumnos deben evaluar.

- Soluciones actuales a problemas antiguos,
que los alumnos deben detectar.

Finalmente, las peliculas excesivamente
abiertas son lecturas abusivamente perso-
nales de la Historia, interpretaciones libres
segun el quehacer artistico, no segun la
verdad histdrica.

Esto nos lleva a otro tema: el cine puede
ser también un instrumento de propagan-
da, por su alcance social y su poder de
convencimiento, por lo que ninguna pelicu-
la escapa de una lectura ideoldgica de la
historia, al ser ésta un escenario de luchas
por la justificacion y la legitimacion de
ideas y practicas politicas y sociales. El cine
siempre tuvo ese perfil:

“La industria del cine es un sistema de
aculturacion colectivo. Para acabar con
la pasividad acritica de la mayoria de la
poblacion, hay que recurrir a la alfabeti-
zacion cinematogrdfica, para descifrar sus
mensajes, que alimentan el imaginario que
se construye y reconstruye constantemente.
La educacion en cine permitirda al docente
reducir la manipulacion de la industria, y
dar un uso diddctico al cine de acuerdo a
objetivos pedagogicos” (Amar 2003: 150).

Por todo esto, si bien la funcion didacti-
ca era originariamente inherente a la propa-
ganda, el estudio del cine permite disociar la
segunda de la primera, y trabajando o no en
clase, y usando peliculas u otros medios, los
docentes deben saber orientar para rescatar
los elementos validos y rechazar las falseda-
des histoéricas. Finalmente, los alumnos deben
emitir un juicio critico y, con el compromiso
investigativo, buscar su objeto verdadero.

“Esta caracteristica de las peliculas histo-
ricas exige un especifico andlisis en el
aula, que incida en los discursos histori-
cos buscando medir su coherencia, evaluar
su pertinencia con respecto a los datos de
la observacion, y verificar la validez de sus
premisas; confrontdndolas con el conoci-
miento historico. El cardacter ideoldgico del
cine exige otro tipo de andlisis, el de los
elementos externos al discurso. Se trata de
la confrontacion del discurso con el contex-
to en el cual fue producido, buscando las
intenciones de sus autores, su punto de
vista” (Versiani 2003: 8).

El resultado de esto es una metodolo-
gla para el uso de peliculas historicas en la
ensefianza de la Historia, que no rechace los
aportes de los medios audiovisuales, que
no pueden ser usados sin la estructuracion
de un sistema coherente, so pena de que la
actividad sea no un sistema organizado sino
un conjunto de imagenes desconexas, redun-
dancias, ejercicios sin resultados, o experien-
cias no significativas para el alumno (Versiani
2003: 10).

3. UNA PROPUESTA DE GUIA DIDACTI-
CA PARA USO DEL CINE

Vistas las funciones didacticas que hay que
cumplir para seleccionar una pelicula util,
pongamos un ejemplo de propuesta. Para
investigar sobre la Edad antigua esclavista,
se pueden usar fragmentos de Espartaco; para
la Edad Media feudal, Juana de Arco; para los
inicios del siglo, XX Senderos de Gloria; y para
el racismo y el antinazismo, Uprising.

Tomemos el segundo caso, por ser una
solida y ejemplar pelicula, mostrando la Guia
didactica de aplicacion.



GUIA DIDACTICA

FICHA TECNICA
Titulo original: Joan of Arc. Direccién: Luc Besson. Produccién: Columbia-
Gaumont, 1998.

OBJETIVOS PEDAGOGICOS

Conocer el feudalismo como sistema econémico y social de la Edad Media.
Estudiar y valorar el funcionamiento de las creencias religiosas
medievales.

Valorar las motivaciones morales y la actitud individual y social del

personaje principal.

ACTIVIDADES

Valoracion de la pelicula como reflejo de la sociedad europea medieval.
Identificacion y explicacion de los fendmenos religiosos que aparecen en
la pelicula.

Analisis del personaje central como simbolo de una supuesta unidad
nacional.

Critica de la pelicula.

Buscar informacion sobre peliculas que traten un tema similar.

FICHA DE DISCUSION

e El cristianismo medieval tiene una presencia constante a lo largo de la pelicula.

¢ Qué sabes de él? Describe el funcionamiento de las sociedades medievales

y el papel de la Iglesia. ¢ Crees que la pelicula lo refleja bien?

e Juana de Arco es una pelicula sobre la actitud que se toma frente a desgracias

individuales y colectivas. ¢El director se identifica o no con la protagonista?

Valora su actitud: ¢ Es una heroina religiosa, o nacional, o no? ; Crees que su

camino era el unico posible? ;Por qué?
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Vemos que, como componente del proceso
de ensefianza-aprendizaje, la pelicula histdri-
ca debe estar en consonancia con los demas
factores de ese proceso. Por tanto, si en una
seleccion de peliculas historicas el profesor
sigue los objetivos disefiados, se compromete
con los contenidos establecidos, articula sus
elecciones con métodos de ensefianza compa-
tibles y evita la redundancia en el uso de los
medios, obtendra finalmente resultados satis-
factorios.

4. PARA LAS CIENCIAS SOCIALES UNI-
VERSITARIAS

Pese a lo referido sobre el extendido uso
de los medios en la ensefianza de la historia,
debido al mismo avance tecnologico hay un
desinterés por las ciencias humanisticas, en la
ensefianza superior; sin embargo, la comple-
jidad de la realidad social actual exige apren-
der los diversos contenidos de las Ciencias
Sociales: aprender y ensefnar Ciencias Socia-
les forma parte de un proyecto colectivo de
futuro que nos conduce a poder incidir en su
transformacion.

Y como el cine permite lecturas a muchos
niveles mas alld del argumento, el mensaje y
los valores, es importante profundizar en el
significado, porque el cine nos da una nueva
dimension social, ya que en él tiene cabida la
imaginacion y las intenciones mas alla de las
explicaciones académicas tradicionales (Saez,
2003: 12).

“Sabemos que el estudio de la historia
es complejo, ya que los conceptos histo-
ricos presentan peculiaridades que los
hacen difusos y dificiles de aprender.
Somos también conscientes de la resis-
tencia a cambiar ideas y percepciones,
ya que usamos la informacion de tal
manera que no solamente somos reacios
a cambiar nuestras ideas y actitudes
sobre los fendmenos sociales,... sino
que incluso acostumbramos a deformar
la informacion para mantener nuestras
posiciones” (Carretero, 1996: 16-17).

Como en educacion superior el estudiante
debe formular y comprobar hipotesis, aplicar
estrategias deductivas e inductivas y enten-
der la interaccion entre varios sistemas, el

uso del cine debe permitir ver las causas que
explican hechos, procesos y las explicaciones
que comportan. Por ello, deben relacionar
cuestiones que se perciben de manera aisla-
da en materias diferentes, enriqueciendo el
analisis con la vision de los docentes de otras
disciplinas y en el trabajo conjunto.

Para esto, el andlisis cinematografico debe
insistir en temas de la vida cotidiana, de las
mentalidades y sobre conceptos y valores
universales: la paz, la igualdad, los Derechos
Humanos, el antirracismo, la globalizacidn, la
democracia.

“El individuo aporta a su experiencia creen-
cias, actitudes y expectativas. La mayor
parte de éstas se basan en la autoridad...
Muchas de ellas son errdéneas, simples y
llenas de prejuicios, en especial en el ambito
politico donde las opiniones dependen de
lealtades tradicionales e irracionales. Uno
de los objetivos de la educacion consiste en
modificarlo... Es la educacion democritica...
la democracia no se agota en su dimension
politica, sino que la entendemos como parti-
cipacién, como una forma de vida asociada,
un conjunto de experiencias compartidas.
Es necesario entenderla como un concepto
discutible y critico, un ideal a través del cual
analizamos la realidad y siempre descubri-
mos que es insuficiente” (Sdez, 2003: 13).

Entonces utilizar el cine implica un conte-
nido procedimental para adquirir contenidos
actitudinales, a nivel escolar; y para debatir
contenidos procesuales, a nivel superior
(Gorgues y Goberna 1998: 92). Los objetivos a
nivel universitario deben ser entonces:

e Situar los hechos en su contexto sociohis-
tdrico y extraer la universalidad del tema.

* Analizar las relaciones entre grupos socia-
les e instituciones.

¢ Establecer la multiplicidad de causas de
los hechos y de los fendmenos sociales.

¢ Valorar el lenguaje cinematografico como
documento historico.

Con todos ellos, el estudiante universitario
podra:

¢ Integrar los temas de la pelicula con los
hechos historicos y estos con la actualidad.



* Desarrollar la opinién, la discusion y el
discurso dialéctico con argumentaciones.

* Definir y desarrollar diversos conceptos
especificos de las Ciencias Sociales.

¢ Extraer conclusiones y pensar de forma
critica.

Estos objetivos desarrollan su responsa-
bilidad social y fomentan su implicacién e
interacciéon integral en la universidad. Los
objetivos especificos que el estudiante debe
alcanzar en un tema de Ciencias Sociales
desde su recreacion filmica son:

* Aprender sobre democracia, paz, coopera-
cién y solidaridad entre naciones.

¢ Comprometerse con la idea del respeto a
la dignidad y diferencias de las personas.

¢ Fomentar la participacion activa en la vida
social y la critica ante los medios masivos.

* Llegar a conclusiones de forma auténoma
y critica.

Por otro lado, ya que el cine norteameri-
cano es predominante, creemos que, desde
una perspectiva critica, se debe dejar de
reproducir la cultura dominante, por lo
que la ensenanza de las Ciencias Sociales
debe ayudar a pensar de manera auténo-
ma y a adquirir un conocimiento social

integral. Al mismo tiempo, las peliculas para
nivel superior deben ser abiertas y plura-
les, mostrar otras maneras de describir un
concepto, con temas tratados con mayores
matices, para contrarrestar los estereotipos,
potenciar la critica y rescatar la dignidad, el
respeto y la solidaridad.

“El previo enfoque diddctico por parte del
docente y el trabajo posterior de andli-
sis permite al estudiante sentirse activo y
protagonista a partir del esfuerzo personal
y la exposicion de sus conclusiones; el cine
en el aula contribuye también a atender la
diversidad de alumnado, uno de los aspectos
mds complejos de la labor educativa. Somos
participes de las teorias pedagdgicas cuyos
principios refuerzan la figura del alumno
como pieza clave del proceso educativo”
(Sdez, 2003: 14).

Veamos, entonces, una guia didéctica para
uso del cine en educacién superior, la cual
tiene tres apartados: Presentacidon artistica,
presentacion diddctica, y cuaderno de trabajo
para andlisis. Cada docente elegira los aparta-
dos y fragmentos que considere mdas adecua-
dos para el trabajo en funcién del tema, el
tiempo disponible, la asignatura o el interés
por un hecho de actualidad.

GUIA DIDACTICA

1.1. Titulo, pais, afo, director.

1.2. Argumento

2. Presentacion didactica

memoria historica)

dictaduras)

1. Presentacion artistica de la pelicula

2.1. Tema y Objetivos para los alumnos (por ejemplo, recuperar la

2.2. Contexto histoérico del tema y de la pelicula

2.3. Contenidos: Hechos (esclavismo, edad media, modernidad, guerras,
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2.4. Procedimientos:
a) Definicidon de hechos
b) Busqueda de datos econdémicos y sociales sobre el hecho (de la
pelicula).
c) Comparacion, analisis, resumen

d) Argumentacion (a favor o en contra del hecho de la pelicula).

3. Cuaderno de trabajo
3.1. Autoevaluacion de conceptos y valores (democracia, pobreza, guerra
civil, derechos humanos, antirracismo, globalizacion)
3.2. La sociedad:
a) Personajes y sus relaciones (motivaciones, conflictos, actos)
b) Descripcidn de las clases sociales y las instituciones.
d) Descripcion del momento historico, politico y social.
3.3. Valoracion de la pelicula: ;Qué mensajes sugiere?, ¢ qué defiende?,
¢ qué critica?
3.4. Valoracion histérica que transmite. ;Es un documento? Explicalo.
3.5. Actualidad del tema.

4. Evaluacion
4.1. Definicién de conceptos
4.2. Explicacion de hechos y procesos.
4.3. Explicacion de lo aprendido y criticas.
4.4. Opinion sobre la pelicula y sobre el tema estudiado.
4.5. Debate sobre Conclusiones.

4.6. Bibliografia y filmografia.

El cine, pues, nos advierte la importancia enriquecedor para la ensefianza... al igual
del medio visual para recrear la realidad. El que ocurre con la literatura, aprender a ver
cine es, ademds, un documento para enten- cine requiere un cierto esfuerzo. La histo-
der el mundo en que vivimos, pero hay que ria del cine ofrece un potencial que ya no
saber filtrarlo, en una critica historica de todo es licito obviar al pensar en la educacion”
lo que el cine nos cuenta. (Gonzilez, 1996: 9-10).

“El cine debe ser un elemento vivo e integra- El cine que educa es el que puede trans-

dor del saber académico... puede ser 1itil y formar la conducta y mover a la reflexion,



para tomar una postura critica, educando al
estudiante como “buen” espectador, en el
sentido de responsable. Por tanto, la integra-
cién curricular del cine implica considerarlo
un modelo educativo, no solo algo subsidia-
rio ni secundario.

“Docente y alumno deben ser capaces de
abandonar la actitud dictil del espectador
pasivo, sobre todo de cine norteamericano.
Asi, conocer el cine ayudard al docente a
usarlo sin condicionantes. Su incorpora-
cion debe ser actitudinal en secundaria, y
conceptual en educacion superior. No es
necesario un profesorado especifico, sélo
adaptar el ya existente. Debe por tanto haber
una transformacion estructural curricular
y una reforma legislativa indispensable”
(Amar, 2003: 148).

Esto es fundamental. Existen, por todo lo
visto hasta ahora, tres principios en torno a
los cuales se formula nuestra propuesta: el
cine como un recurso de debate, el cine como
estrategia educativa, y el cine como proceso
de ensefianza-aprendizaje.

Asi pues, no debemos limitarnos a ver
ocasionalmente cine para complementar
las limitaciones de una leccion, sino que es
necesario incluir el cine en la ensefianza reglada
como una materia mds, porque el conocimien-
to de la misma permitird aplicarlo no solo en
Ciencias Sociales sino en cualquier asignatura.

5. CINE Y CULTURA: PARA SEGUIR
APRENDIENDO

El cine es, por tanto, mas que un instru-
mento complementario, es un método, proce-
so, estrategia diddctica; y se puede extender
a otros ambitos y disciplinas, ayudando a
desarrollar no solo temas histdricos y socia-
les, sino culturales y éticos, vinculados a los
valores: el uso de habilidades sociales de
argumentacién y comunicacién sobre diver-
sos temas contribuird, finalmente, a estable-
cer las bases para el futuro en una sociedad
participativa y pluricultural.

El cine ilustra todos los aspectos de la
cultura humana: muchos cineastas son
relevantes en Ciencias Humanas. Que Gilles
Deleuze reconozca que hay pensadores que
han utilizado el lenguaje cinematografico

como medio, supone un auténtico hito en la
filosofia académica; un fildésofo se sitiia a la
vanguardia de su tiempo, y contribuye a la
apertura de nuevos rumbos (Deleuze, 1991).
Y Rafael Goémez ha planteado un uso integral
y académico del ya viejo método del Cine-fo-
ro (Gomez, 1996). Otra tentativa que acerca el
cine a la filosofia es un estudio colectivo de
tres docentes espanoles sobre filosofia, antro-
pologia y epistemologia, relacionando textos
filmicos con distintos planteamientos filosofi-
cos (Ferrer, Garcia, Hernandez, 1995).

Hay también viejas relaciones entre el Cine
y la Literatura, multiples y heterogéneas, en
un camino abierto en 1995 cuando se perfi-
16 la perspectiva desde la cual los filélogos
pueden estudiar el cine en sus relaciones con
la literatura e incluso con el teatro.

“Las bases de la relacion entre Literatura y
Cine son las técnicas narrativas, la poética
paralela, los recursos literarios en el cine,
la ironia y el punto de vista, el estudio de
grandes obras casi visuales como “Las mil
y una noches” cuando es llevada a la panta-
lla” (Rios y Sanderson, 1996).

No olvidemos que una novela también
es un medio didactico para comprender la
Historia Contemporanea, junto con el cine. Y
finalmente, en este objetivo pedagogico estos
recursos clarifican las relaciones mutuas entre
cine, literatura e historia: EI Gatopardo, Germi-
nal, Las uvas de la ira y toda la obra de Shakes-
peare son monumentos literarios, ademas
de cinematograficos (Salvador, 1997). Obras
fundamentales para el andlisis histdrico, pero
también artistico, comunicacional y cultural.
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RESUMEN

Este articulo se ha elaborado en base a la investigacion “Percepcion pedagdgica de dibujos anima-
dos: Caso profesores de Educacion Primaria de colegios estatales de Lima Metropolitana”. Dicha
investigacion ha sido realizada en el marco de las actividades del Instituto de Investigacion Cienti-
fica de la Universidad de Lima, en el periodo 2014-2015, y su primera parte fue presentada en la
ciudad de Medellin en el XV Encuentro Latinoamericano de Facultades de Comunicacion Social
FELAFACS 2015'. Este trabajo se realiza a partir de la inquietud de conocer como desde su especia-
lidad, y en el ambito educomunicativo, diversos intelectuales aprecian las caracteristicas de dos
propuestas de cine de dibujos animados cultural y estéticamente diferentes.

Palabras clave: Percepcion, cine, fenomenologia, ética, educacion, educomunicacion, educa-
cion cinematografica, valores, educacion y emocion, sentimientos, estrategias de utilizacion
pedagogica, educacion ciudadana, cultura de paz.

ABSTRACT

This article has been prepared based on the research “Pedagogical Perception of Cartoons: The Case
of Primary School Teachers in State Schools in Metropolitan Lima”. This research has been carried
out within the framework of activities performed by the Scientific Research Institute of the University
of Lima during the 2014-2015 period; its first part was presented in the city of Medellin at the XV Latin
American Meeting of Faculties of Social Communication 2015 (FELAFACS, by its acronym in Spanish).
This research is done as a response to the concern of knowing how the characteristics of two proposals
of cartoon movies, culturally and aesthetically different, are perceived by some intellectuals from the
perspective of their specialties and educational communication field.

Keywords: Perception, cinema, phenomenology, ethics, education, educational communication, film
education, values, education and emotion, feelings, strategies for pedagogical use, citizen education,
culture of peace.
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Introduccion:

Como punto de partida, se asume la
educomunicacién en tanto disciplina que
integra los procesos pedagogicos y comuni-
cativos. En ese marco, se ha querido conocer
la opinion de intelectuales de Cine, Comuni-
cacion, Educacion y Psicologia respecto a
largometrajes de dibujos animados de éxito
internacional y dmbitos estéticos y socio-cul-
turales marcadamente diferentes. Se trata de
dos peliculas de dibujos animados elegidas
por desarrollar temadtica familiar: “Los Increi-
bles” (2004) del director Brad Bird (Disney-
Pixar, Estados Unidos de Norteamérica) y
“Mi vecino Totoro” (1988) del director Hayao
Miyazaki (Estudios Ghibli, Japén).

Encontrarse con la percepcion del otro
respecto a un objeto resulta interesante, pues
brinda coincidencias que confortan o diferen-
cias que inquietan. Pero lo que realmente
puede sobrecoger es que, en esa percepcion,
el sentimiento aflore con fuerza, con entusias-
mo, con admiracién, hasta con pasion. Eso
es lo que se encontrod en los expertos cuando
fueron entrevistados respecto a las dos
peliculas.

Los contextos, personajes, circunstancias
y valores de las peliculas fueron cotejados
con los sentimientos que afloraron en los
especialistas al verlas. Igualmente, dieron su
opinion respecto a estrategias de utilizacion
pedagodgica posibles de realizar a partir de
las peliculas.

Breve referencia al marco tedrico:

“La fenomenologia proclama la vuelta a las
cosas mismas y el cine tiene la capacidad de
presentar ante los ojos del espectador esas
mismas cosas en su apariencia fisica, es decir,
en su mismo ser fenoménico (...) Con ello, el
cine amplia enormemente los horizontes de
la cultura humana ofreciendo posibilidades
de un pensamiento intuitivo y directo, sin
necesidad de pasar por la esquematizacion
del concepto” (Blanco, D., 1987: 23-24). Este
planteamiento nos sirve para tratar uno de
los elementos basicos de nuestro estudio.

El cine tiene una objetividad que llega al
espectador en la sala a oscuras con el doble
efecto de la evasion y la identificaciéon. Ambas
ocurrencias suponen el impacto en la percep-

cién del espectador de una realidad plena de
sentido. “La percepcion no es el resultado de
la sintesis de unos datos de sensibilidad, es ya
una experiencia directa y estructurada de la
realidad exterior” (Grande-Garcia, I. y Silva
Bautista, J., 2013: 145). En el cine, la aparien-
cia estd captada y presentada de tal forma
que impregna al espectador con la ilusion
de realidad. Dicha realidad es percibida por
los sentidos y, desde luego, por la cultura,
la manera de conceptualizar la realidad de
parte de cada uno. Dicha captacion también
tiene lugar cuando el cine elabora y presen-
ta lo fantastico: “Precisamente, el encanto de
lo fantdstico en el cine surge de la tension
producida entre el realismo objetivo de la
imagen y lo insdlito del acontecimiento que
presenta” (Blanco, D., 1987: 25).

Todo ello resulta de primera importancia
paralaeducacion. Un fenémeno que alienta lo
perceptivo puede ser trabajado desde diver-
sas perspectivas en el cauce formativo, ya alli
se puede situar la necesidad de la educacion
cinematografica. “El potencial motivador del
cine en el aula puede generar dindmicas de
didlogo, de confrontacion y reflexion, que nos
pueden ayudar a formarnos como espectado-
res, a tener criterio y capacidad critica (...) El
cine es universal y favorece el conocimiento
intercultural entre el alumnado de diferentes
paises y culturas que conviven en las aulas”
(Ambrés, A. y Breu, R., 2007: 173).

Ello constituiria un escenario que se
puede emparentar con los planteamientos de
confianza, comprension empatica, la acepta-
cién incondicional y congruencia o autentici-
dad; aspectos pedagdgicos fundamentales en
las obras de Rogers (1982).

En ese sentido, creemos conveniente
mencionar a Almeida y Alamo (2015) cuando
luego de sintetizar la evolucién de la educa-
cidn ciudadana en Europa occidental, desem-
bocan en los aspectos fundamentales que
actualmente la conforman: Educacion social,
moral y civica, en valores, multicultural, para
la paz y emocional.

Al respecto, Rafael Bisquerra establece
una relacion entre la ética y la emocion que
refrenda una adecuada educacion en valores:
“La ética es una practica que se deberia vivir
desde la emocién y no solamente desde la
razon. La empatia estd en la base de una ética
que solo necesita que las personas vivan sus



emociones con plenitud, la emocién es el
fundamento de la ética y la moral” (Bisque-
rra, R., 2013: 21).

(Por qué Disney-Pixar: “Los Increibles”,
por qué Estudios Ghibli: “Mi vecino Totoro”?

Los dibujos animados desde hace aproxi-
madamente 15 afos han vivido una conside-
rable innovacion desde dos vertientes diferen-
tes de orientacidn y puesta en escena creativa:
los estudios Disney de Estados Unidos de
Norteamérica, en donde los integrantes de
Pixar han hecho un gran aporte; y los estudios
Ghibli de Japdn, sobre todo con autores como
Hayao Miyazaki.

Al mundo de Disney caracterizado por
versiones de cuentos europeos llevados con
la ingenuidad de los afos treinta, cuaren-
ta y cincuenta, le suceden algunos experi-
mentos a fines del cincuenta teniendo como
caso emblematico a “La bella durmiente” de
estilizada composicion, pero Disney continta
como tematica con una propuesta ingenua
y edulcorada hasta que le surge un compe-
tidor: Pixar, cuyos integrantes luego van a
ser sus colaboradores. Asi, consideramos
que, Disney-Pixar primero y, luego, Disney
con los exintegrantes de Pixar incorporados
a su firma, hacen un cine en donde la ternu-
ra sigue existiendo pero la exploracion de
sentimientos se torna mds profunda; es el
caso, por ejemplo, de “Los Increibles”, “Up”
o “Toy Story”. “Es con una misma emocidn,
tan fuerte como ambivalente que nos dejan
los films Pixar explicitamente relacionados
a la infancia (“Viceversa”, “Monsters Inc.”,
“Toy Story”, pero también los magnificos “El
Mundo de Nemo” y “Alld arriba”)”? (Tessé,
J. 2015: 76) [Traduccion libre]. Por otra parte,
su propuesta audiovisual tiene como eje la
fusion del dibujo y las nuevas técnicas de
animacién, y en muchos casos, el avance
tecnoldgico.

Estudios Ghibli de Japdn tiene en Hayao
Miyazaki su cineasta mas reconocido. “A
medio camino entre el afan didactico y
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el divertimento fantastico, la filmografia
de Miyazaki aspira a marcar una diferen-
cia, a crear una consciencia de la historia, a
exigir una reflexion sobre nuestro papel en
el mundo” (Montero, L. 2013: 244). Desde
luego, Miyazaki plantea otra cultura diferen-
te a la occidental, y en mucho sigue teniendo
como referente fundamental al dibujo. “El
estudio Ghibli siempre se ha caracterizado
por la gran perfeccion de sus animaciones
y por el poco uso que hacen de la imagen
digitalizada (...) Usan una técnica de anima-
cién a mano, no colorearon mediante ordena-
dor hasta 1997 en “La princesa Mononoke””>.
Asi, el trazo, los colores, los matices, la anima-
cién y las ocurrencias, logran una propuesta
audiovisual con una especial sensibilidad
que creemos importante anteponerla a la de
Disney-Pixar.

Juzgamos que ambas expresiones cinema-
tograficas confrontadas a nivel de percepcion
y expresion por los expertos pueden ser parti-
cularmente sugestivas para ubicarnos no solo
en los dmbitos psico-sociales de la interaccion
film-espectador, sino en un espacio de hallaz-
gos y reflexiones con respecto a los valores,
la diversidad cultural y la expresion estética.

Con relacion a este ultimo aspecto, quisié-
ramos considerar dos citas:

En lo que respecta a “Los Increibles”:
“Las maquinas, los artefactos, la ambienta-
cién hacen toda una alegoria a la ficcion de
mediados del siglo XX, pero su visualiza-
cién mediante la animacion digital le da un
aire de siglo XXI, lo cual genera una combi-
nacion muy atractiva. Naturalmente estan
presentes los elementos de la estética digital,
las texturas, luces, superficies, movimien-
tos, ademas de la misma concepcion, pero
haciendo alusion a los elementos visuales del
“estilo internacional” tipico del movimiento
moderno”*.

En cuanto a “Mi vecino Totoro”: “Técni-
camente, la pelicula es una absoluta maravi-
lla. Mas que destacables son los fondos de
la pelicula, que si no se tratara de un largo-

2 En el Pert, “Viceversa” se llam¢ “Intensamente”, “El Mundo de Nemo” se llam¢6 “Nemo” y “All4 Arriba” se

llamo “Up”.

% Guerrero, A. (s.f.). Mi vecino Totoro. Guia de visionado. Recuperado de: http://www.guerreroalcazar.es/guias/

Totoro.pdf, el 21 de diciembre de 2016.

4 Terenzani, A. (24 dejulio de 2012). Los increibles Increibles. Recuperado de: http://ciberestetica.blogspot.pe/2012/07/
los-increibles-increibles.html, el 21 de diciembre de 2016.
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metraje de animaciéon se podrian conside-
rar cuadros. Parte del mérito de este trabajo
le corresponde a Katzuo Oga, el director de
arte del proyecto. Por su parte, la anima-
cién es sencillamente genial (...) Miyazaki
demostrd que se podia realizar animacion
de gran calidad con los medios disponibles
en ese momento (...) Esa calidad hace que
(...) Tonari no Totoro® pueda verse como una
pelicula de animacién de gran calidad sin que
pesen los mas de 20 afios desde su estreno”
(Robles, M., 2013: 43). Por otro lado, “Es la
banda sonora que mas temas cantados tiene
y la mayoria son cantados por nifios (...) Joe
Hisaishi vuelve a hacer un trabajo sensacio-
nal, con alegres melodias en la mayoria de
casos y temas que evocan el mundo imagi-
nario creado por Miyazaki para la ocasion”
(Robles, M., 2013: 47).

Las fichas técnicas de ambas peliculas
figuran en el Anexo.

Método:

Para este trabajo se utiliz6 la encuesta y la
entrevista. La encuesta aplicada a los especia-
listas comprendia la percepcion de las pelicu-
las en los siguientes aspectos: Sentimientos,
valores y estrategias de utilizacion pedago-
gica. La entrevista comprendia, igualmente,
los tres ambitos mencionados y constituyd un
espacio de interactividad para adquisicion de
informacion en el contexto racional-emotivo.

A continuacion, explicitamos la relevancia
de estos tres aspectos:

-Sentimientos: “El cine moviliza esencial-
mente dos modos de percepcion: auditiva y
visual, ambas correspondientes a sentidos ‘a
distancia’ (por oposicién a los sentidos ‘de
contacto”: el gusto, el tacto)” (Aumont, J. y
Michel, M., 2006: 166). Estas sensaciones se

plasman en sentimientos y emociones, que
Joan Ferrés (2008), que habla de la educa-
cidon como industria del deseo, plantea como
esenciales.

Relacionamos estos conceptos con la
necesidad educativa de la alfabetizacion
emocional: “Estar alfabetizado emocio-
nalmente supone ser capaz de identificar
y nombrar sentimientos en ti y en otros, y
también reconocer la valoracion que haces
sobre ti mismo” (Gallego, D. y Gallego, M.,
2006: 109), y con la importancia de la valora-
cién de la emocion en relacion a la razon que
plantean Ferrés y Piscitelli (2011).

-Valores: Esta integralidad formativa del cine
se manifiesta aiin mds, a nuestro parecer, con
la relacion entre cine y valores. En ese dmbito,
situamos al cine como un cauce de vivencias
que motivan un comportamiento vicario por
observacion (Bandura, 1986) (Como se cita en
Tirado, F. et al., 2010); la emocién desperta-
da por las imagenes audiovisuales constitu-
ye una significativa herramienta en el ambito
axioldgico debido a la identificacion con los
personajes y situaciones.

Ferrés y Piscitelli, respecto a la compe-
tencia mediatica, mencionan la “capaci-
dad de gestionar las propias emociones en
interaccion con las pantallas en funcion de
las ideologias y valores que se transmiten en
ellas” (Ferrés, ] y Piscitelli, A., 2011: 81).

-Estrategias de Utilizacion Pedagogica de
las peliculas: El cine es apreciado por los
intelectuales como sugestivo elemento para
la formacion artistica y para la ensefianza
de diversas disciplinas a nivel superior. Esta
valoracion es importante revisarla en relacion
a productos concretos para extraerle el aporte
educativo. En ese sentido, consideramos que
es importante interrogar al respecto a especia-
listas en Educacion, Comunicacion, Psicolo-
gla, Arte y Cine.

5 “Tonari no Totoro” es el titulo original en japonés de la pelicula llamada en espafiol “Mi vecino Totoro”.



Resultados:

1.Sintesis de opinidn: Sobre la base de la encuesta a los especialistas acerca de los tres aspectos

mencionados.

Resultados de encuesta post-pelicula “Los Increibles”:

Sentimientos Descripcion Valores
Amor Mueve a c/u de los miembros de la familia.
, Asumir responsabilidad y las consecuencias de
Valentia .
las decisiones tomadas.
Muestra a una familia encontrando motivos de N
L . . Cooperacion,
Solidaridad |union en conjunto.
— Amor,
Para detener la injusticia. o
Solidaridad,
Por un lado, valores resaltados. Por otro,
. e . Esfuerzo,
Sentimientos | destruccion sin reparacion.
. - - . Respeto,
encontrados |Diversidad de los personajes y motivos de c/u Amistad
para actuar de una u otra manera. Bondad,
Humor Parodia de las cintas de super héroes. Libertad’
Libertad Luchan por ser ellos mismos. '
Diversion | Es una aventura muy bien, construida.
Posibilidad de ser autentico y hacer nacer el
Esperanza . .
propio espiritu.
Resultados de encuesta post-pelicula “Mi vecino Totoro”:
Sentimientos Descripcion Valores
Amor Las acciones de los personajes son motivadas
por el amor
Capacidad de los nifios de sorprenderse y
Inocencia |divertirse con lo minimo
Permite comunicacion con Totoro y la naturaleza
Felicidad Me hace sentir como un nifio nuevamente
En las relaciones que se establecen
Ternura - - 9 , Amor,
Por la inocencia que se subraya en Mei Humanismo
L, En la relacion de las nifias con los espiritus del
Fascinacion P Respeto,
bosque Amistad,
En la relacion de las nifias con los espiritus del Pureza.
. bosque
Curiosidad g . . .
Lleva a Mei a descubrir nuevos personajes como
Totoro
Relacion familiar, proceso formativo y respeto
: por la naturaleza
Humanismo — — —
En la relacion de las nifias con los espiritus del
bosque
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Estrategias de Utilizacion Pedagogica:

De las tres propuestas de la encuesta que aluden a lo siguiente: “Si luego de haber proyec-
tado la pelicula usted quiere utilizarla pedagdgicamente, sefiale cudl de las tres estrategias
pedagogicas utilizaria” (Ver Anexo), casi la totalidad de los expertos eligieron la opcion C:
“Les dice que actten libremente con el material en base a unas indicaciones y brindando los

L] ”
apoyos que soliciten”.

Por otra parte, a partir de los comentarios en las entrevistas se consideraron los siguientes

resultados:
Tipo Estrategias de Utilizacion Pedagdgica
Descriptivas- -Descripciones orales y escritas de los personajes
analiticas -Planteamiento de esquemas
-Debate sobre la tecnologia, la naturaleza, la identidad y
. los valores
Interpretativas- .
. -Autorreflexion
narrativas

entorno

-Iniciativas de relacion con las personas, la familia y el

Creativas-ludicas | la exploracion
-Creacion de juegos

-Dinamicas y actividades para incentivar la curiosidad y

2.Frases significativas enunciadas en las
entrevistas

Al calor de las entrevistas, surgieron
aportes significativos que tuvieron dos
vectores importantes: el arte y la educacion.
Citamos las opiniones mas significativas:

Ambito artistico:

* Rocio Corcuera (Respecto a “Mi vecino
Totoro”): “Me ha fascinado el color, pero
también la luz, unida también al sonido.
Veia como la lluvia estaba unida a un
sonido muy particular que hacia que yo

le preste atencion a toda esa union. Linea,

inclusive. Cuando caian y habia unas
lineas dibujadas en el agua”.

¢ Emilio Bustamante (Respecto a “Los Increi-
bles” y “Mi vecino Totoro”): “(En Los
Increibles) Es muy interesante que el villano
tenga un proyecto que se llama ‘Kronos’. Y
que él se llame Sindrome. El es ya un enfer-
mo de ira, de rencor, que usa mal sus talen-
tos. Y la enfermedad y el tiempo son enemi-
gos de la trascendencia, son los aliados de
la muerte. Entonces, en ese sentido, Los

Increibles también es interesante, también
apunta hacia la trascendencia (...) Vencer al
tiempo, a la enfermedad; y en Totoro creo
que también se da ese planteamiento: esta
en enfermedad la madre, estd en peligro
de muerte y esta la superacion a través de
estos elementos visuales”.

Ricardo Bedoya (Respecto a “Los Increi-
bles” y “Mi vecino Totoro”): “Pixar es
basicamente digital, son construcciones
virtuales, digitales. En el caso de Miyazaki
no, €l cultiva la vieja tradicion del dibujo,
del trazo. En ambos casos tienen la carac-
teristica central de la animacion, que es
este trabajo colectivo”.

Luis Angel Esparza (Respecto a “Los
Increibles”): “Diversion. Es una pelicula
muy bien construida, una aventura muy
entretenida. De lo que senti cuando la vi
fue basicamente meterme en la historia y
entretenerme. Full entretenimiento”.
(Respecto a “Mi vecino Totoro”): “Hay
un plano precioso de un caracol que esta
subiendo por una plantita, que no esta
insertado dentro de la narrativa, pero de
alguna forma menciona al publico: ‘mira
toda esta belleza que tienes que respetar”.



Ambito educativo-axioldgico:

* Rodolfo Herrera (Respecto a “Los Increi-

bles”): “(...) Esta pelicula espectacu-
lar, llena de destruccion, ;no? (...) el ser
humano como una légica mas hedonista,
mas destructora, mas de jerarquia sobre la
naturaleza y no como centro o parte de la
naturaleza sino como una relacion jerar-
quica frente a ella”.
(Respecto a “Mi vecino Totoro”): “Respe-
to, fascinacion, admiracion, solidaridad...
mas humana y mas terrenal, y mas senci-
lla, en un planteamiento ademds de una
familia que puede ser una familia comtn,
cambiando los escenarios y que la lucha
del bien y el mal no es una lucha espec-
tacular, sino es una lucha cotidiana que
ademas se puede resolver con amor, con
cooperacion, con solidaridad, y en este
caso, fantasia, ;no? Como es la vida misma
(...) he disfrutado la pelicula”.

* Maria Valle (Respecto a “Los Increibles”):

“Valentia es la (sensacién) mas importante
porque a lo largo de la pelicula todos los
personajes estan comprometidos con algo.
La valentia implica aceptar las consecuen-
cias de una decisiéon”.
(Respecto a “Mi vecino Totoro”): “Amor,
ternura, solidaridad, compasiéon. Experi-
menté un sentimiento mas genuino, menos
disfrazado”.

* Rocio Corcuera (Respecto a “Los Increi-
bles”): “Admiracion, cuestionamientos
sobre la autenticidad, lucha, esfuerzo”.
(Respecto a “Mi vecino Totoro”): “Ternu-
ra. Todo el tiempo me ha acompanado un
sentimiento de asombro, pero poniéndome
en el papel de todo lo que podia generar
asombro a las nifias principalmente y
cdmo eso a mi me generaba un asombro”.

¢ Patricia Uribe (Respecto a “Los Increi-

bles”): “Cada personaje tiene una caracte-
ristica distinta que genera (...) atraccion y
distancia”.
(Respecto a “Mi vecino Totoro”): “Ternura
e inocencia. Fue inevitable tener esa sensa-
cién de ingenuidad que acompafia a la
infancia y que por motivos equis uno deja
de lado. Ternura por la inocencia que todo
el tiempo estd manifiesta”.

* Mariela Dejo (Respecto a “Los Increibles”):
“Me parecié muy interesante en el sentido

de familia, la uniéon. Cémo podian ellos a
través de la unidn, la fuerza, hacer todo un
trabajo y lograr sobrevivir”.
(Respecto a “Mi vecino Totoro”): “La
filosofia de vida también me gusté mucho,
lo importante de integrar todo. La cotidia-
nidad, respetar tu cultura”.

¢ Julio Begazo (Respecto a “Los Increibles”):
“La idea de aprender a ser cooperativos,
colaborativos en lo que estds haciendo de
repente conocer tus fortalezas y con ellas
llegar a un trabajo en equipo, esto me
parece importante”.
(Respecto a “Mi vecino Totoro”):
“Esperanza y la inocencia. Lo senti mas a
flor de piel. La inocencia de las dos nifias.
Es clarisimo, estoy viviendo mi nifiez con
imaginacion, con creatividad, con el juego
y me voy al campo y juego con las cosas
del campo y me divierto con el agua, con
los bichitos y no les temo y lo exploro; la
naturaleza estd alrededor mio; todo eso
me llamo bastante la atencion. Y justamen-
te el principal (sentimiento) vendria a ser
para mi la inocencia. Voy aprendiendo del
contexto y del entorno, esa curiosidad que
se despierta en las nifias me parece rica”.

Discusién de resultados:

Respecto al ambito artistico:

Es importante la incidencia en el aspec-
to estético como eje de vinculacién con las
diversas especialidades. Ello lo ubicamos en
consonancia con el planteamiento fenomeno-
logico del cine que capta y presenta aparien-
cias que brindan la ilusiéon de realidad. En
esa trayectoria, los psicologos y educadores
han incidido, extrayendo aportes de ambas
peliculas a la percepcion pedagogica y la
formacion educativa.

Desde luego, el aspecto emocional ha susci-
tado comentarios que se han revelado signifi-
cativos en el ambito formativo y expresivo.
En ese trayecto, ha de subrayarse la aprecia-
cidn analitica de personajes y situaciones con
observaciones puntuales referidas a aspectos
estéticos y culturales, como la estructura de
la construccion audiovisual y la propuesta
cinematografica de entretenimiento tefida
de tecnologia, de un lado, y de respeto a la
naturaleza, del otro. Este ultimo aspecto ha
resultado un espacio importante de aprecia-
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cién que constituye un aporte a un posible
didlogo entre profesores y especialistas que
hace eco a la imperiosa necesidad de conside-
rar los aspectos emocionales y de profundo
analisis que plantean Ferrés y Piscitelli (2011)
y que hemos considerado en el marco tedrico.
Apreciamos el percatarse de los expertos
acerca de la naturaleza y sentido de las dos
propuestas audiovisuales dando cuenta del
estilo ligado a la técnica. Ello se encuentra
también en los comentarios que hace Teren-
zani citados en el marco tedrico con relacion
a la pelicula “Los Increibles”. En cuanto a
“Mi vecino Totoro” ubicamos apreciacio-
nes que guardan coincidencias con lo citado
por Robles (2013). Asi, desde su percepcion,
los expertos explicitan un valioso mundo de
significaciones en el &mbito expresivo.

Respecto al ambito educativo-axioldgico:

Los comentarios se explayan en sentimien-
tos y valores muy significativos. El involucra-
miento de los especialistas-espectadores se
manifiesta en su admiracion y apreciacion
de actitudes: la valentia, la autenticidad, el
esfuerzo y el halo de esperanza, inocencia,
curiosidad, en el contexto de la fantasia. Es
una propuesta plena de riquezas motivado-
ras a nivel pedagdgico.

Los aspectos de la educacion ciudada-
na que evidentemente dialogan con los de
la cultura de paz, indicados por Almeida y
Alamo (2015), se presentaron en las peliculas
utilizadas y fueron detectados por los especia-
listas. La educacién social, moral, civica y en
valores aflord continuamente. La educacion
multicultural se ubicé en el debate entre dos
ejemplos significativos: la cultura de Estados
Unidos de Norteamérica y la de Japon. En
ambos casos, la educacion para la paz resultod
una promesa y logro. Finalmente, la educa-
cién emocional fue un entorno continuo que
provoco la expresion de sentimientos.

La naturaleza fenomenoldgica del cine y
el ejercicio de percepcién y reflexion de las
entrevistas, se evidenciaron en la expresion
de sentimientos y valores que son parte de
las competencias emocionales que Bisque-
rra (2013) senala. En relacién a los valores,
ligados a la emocion seguimos a dicho autor:
“la ética es una practica que se deberia vivir
desde la emocién y no solamente desde la
razon (...) la emocién es el fundamento de la

ética y la moral”. En ese cauce, Cortina (2005)
menciona “Se aprende a apreciar los buenos
valores degustandolos”. Hay en este discurrir
la creaciéon de un ambiente propicio para la
interactividad, espacio que tiene un referente
importante en Carl Rogers (1982), quien subra-
ya la comprension empatica, la aceptacion
incondicional y congruencia o autenticidad.

En lo que respecta a “Los Increibles”, hay
coincidencia entre los expertos en sefialar los
sentimientos de: amor, valentia y solidaridad.
Los planteamientos referidos a sentimientos
encontrados profundizan en la estructura de
la pelicula. En lo referente al humor, desta-
ca la parodia que significa el film. En cuanto
a la diversion, se incide en su estructuracion
audiovisual. La esperanza sefiala un intere-
sante aporte a la formacion integral.

En lo que se refiere a valores, destaca la
coincidencia en: cooperacién, amor, solida-
ridad y esfuerzo. La totalidad de aspectos
resulta un interesante aporte que contribuye
ala valoracion de la educacion ciudadana y la
cultura de paz.

En lo que respecta a “Mi vecino Totoro”,
aludimos a lo expresado en el cuadro referi-
do a la pelicula, en donde mencionamos a
las competencias emocionales, a la degusta-
cién de los valores, segin Cortina (2005) y los
planteamientos de Carl Rogers (1982), de un
ambiente propicio para la interactividad. Hay
coincidencia entre los expertos en sefialar los
sentimientos de: amor, inocencia, felicidad y
ternura. La forma de expresion de los especia-
listas lleva a una profundizacion de la mirada
que siente la fascinacion por “larelacion de las
nifas con los espiritus del bosque” y la curio-
sidad que “Lleva a Mei a descubrir nuevos
personajes”, a ello se agrega el planteamiento
amplio del humanismo, tanto en sentimien-
tos como en valores.

Conclusiones:

- Los especialistas exhiben un considerable
grado de conocimiento cinematografico y
declaran utilizar el cine en el aula universi-
taria.

- La percepcion de los especialistas comparte
la emocion con un sustancial nivel de rigor
conceptual, privilegiando la valoracion
de la expresion audiovisual. Se muestran



particularmente interesados en expresar
la relacion entre las peliculas y el dmbito
académico al que se dedican, con una vision
profunda en la apreciacion de sentimientos
y valores.

- Los sentimientos, valores y estrategias
pedagdgicas se muestran como aspectos
sugestivos en el estudio de la percepcion de
dibujos animados y pueden ser adecuados
para iniciar, de forma motivadora, el trabajo
y difusién de la cultura de paz y educacion
ciudadana en el nivel primario.

- La comparacion de los diversos plantea-
mientos culturales de las peliculas, resulta
ser un aliciente para la reflexion y discusion
de alternativas pedagdgicas.

- En general, se observa coincidencia en el
planteamiento de sentimientos, valores y
estrategias pedagogicas; en su mayoria, los
especialistas incidieron en el sentido y los
objetivos.

- Las apreciaciones cinematograficas de los
especialistas pueden tomarse en cuenta
para futuras capacitaciones en lenguaje y
apreciacion audiovisual de los profesores.

- En todos los casos, se dio la paradoja de que
los expertos fueron “animados” por el cine
y asi aportaron una riqueza conceptual que
por su agudeza perceptiva resultar ser un
aporte significativo al trabajo pedagogico
con el cine.
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Anexos:
Fichas cinematograficas

Pelicula “Los Increibles”

Pelicula “Mi vecino Totoro”

FICHA TECNICA

http://www.labutaca.net/films/25/losincr
eibles.htm

Titulo original: The Incredibles
Direccion: Brad Bird

Pais: USA

Ano: 2004

Duracion: 115 min.

Género: Animacion, aventuras.
Guion: Brad Bird

Produccion: John Walker

Musica: Michael Giacchino
Fotografia: Janet Lucroy, Patrick Lin y
Andrew Jimenez

Montaje: Stephen Schaffer
Direccién artistica: Ralph Eggleston

FICHA TECNICA

http://www.labutaca.net/peliculas/mi-

vecino-totoro/

Titulo original: Tonari no Totoro.
Direccién: Hayao Miyazaki.
Pais: Japon.

Ano: 1988.

Duracién: 86 min.

Género: Animacion, aventuras,
fantasia, infantil.

Guioén: Hayao Miyazaki
Producciéon: Tohru Hara.
Musica: Joe Hisaishi.
Fotografia: Takeshi Seyama.
Montaje: Takeshi Seyama.
Direccién artistica: Kazuo Oga.




Lista de especialistas entrevistados

Disciplina | Especialidad | Nombre I'=orn.1ac|on academica y Fecha_ de
ambito laboral entrevista
Educacién Educaciéon  y | Rodolfo Licenciado en Educaciény | 08/05/2015
Comunicacién | Herrera Comunicacion, profesor de
Santa Desarrollo e Investigacion
Maria de la facultad de
Comunicacion de la
Universidad de Lima
Especialista en | Julio Licenciado y Magister en 03/10/2015
curriculo de | Begazo Educacién, profesor de
Educacién Ruiz Desarrollo Humano y
primaria Didactica de la
Comunicacion Iy Il en la
Pontificia Universidad
Catolica del Peru
Educacion por Rocio Licenciada en Artes 10/10/2015
el arte Corcuera plasticas, Magister en
Rios Educacién por el arte,
fundadora y directiva de la
ONG Warmayllu de
Educacion por el arte
Psicologia Psicologia Patricia Licenciada en Psicologia, | 29/08/2015
educativa Uribe profesora en las facultades
Ybariez de Psicologia de la
Universidad Peruana de
Ciencias Aplicadas, en la
Universidad Marcelino
Champagnanty en la
Universidad de Lima
Psicologia Maria Valle | Licenciada en Psicologiay | 24/05/2015
clinica- Vera Diplomado en Psicologia
humanista humanista. Magister en

Administracién y direccion
de negocios. Profesora de
Desarrollo Humano e
Introduccion a la
Psicoterapia en la facultad
de Psicologia de la
Universidad de Lima
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Psicologia Mariela Doctora en Psicologia, 02/10/2015
clinica- Dejo profesora en las facultades
educativa Vasquez de Psicologia de la
Universidad Cayetano
Heredia y de la Universidad
de Lima. Miembro del Foro
Latinoamericano de Comités
de Etica e Investigacion en
Salud
Cine Critica de cine Ricardo Licenciado en Derecho y 10/07/2015
Bedoya Magister en Antropologia
Wilson visual, profesor de Lenguaje
audiovisual, Historia y
Estética del cine, Proyectos
de Investigacion e
Investigador en cine en la
Universidad de Lima y en la
Escuela de Cine de Lima
Critica de cine Emilio Licenciado en Derechoy | 26/09/2015
Bustamante | Comunicacion, profesor de
Quiroz Lenguaje audiovisual y
Géneros Audiovisuales en la
Universidad de Lima.
Profesor de Lenguaje de los
medios y Cine en la
Pontificia Universidad
Catolica del Peru
Animacién 2D Eduardo Licenciado en 29/05/2015
y 3D Mejia Comunicacion, profesor de
Perea Taller de animacion digital y
Taller multimedia en la
Universidad de Lima
Animacién 3D | Luis Angel Licenciado en 16/10/2015
Esparza Comunicacién, Guionista,
Santa Productor y Realizador de
Maria cine de animacion, profesor
de Animacion en el Instituto
Superior Toulouse Lautrec
Derecho Etica Miriam Licenciada en Derecho, 09/10/2015
Larco profesora de Etica y
Sicheri Legislacion en la

Universidad de Lima.
Secretaria ejecutiva del
Consejo Consultivo de

Radio y Television




Encuesta post-pelicula aplicada a los especialistas

PERCEPCION PEDAGOGICA DE PELICULAS DE DIBUJOS ANIMADOS
Encuesta

1. Marque hasta cinco palabras que expresen el tipo de sentimientos que ha tenido al ver
la pelicula. Subraye la primera que marc6 y explique brevemente por qué la marco en
primer lugar.

N
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Admiracic Simpatia Otros :
imiracion Dolor f g s
Amor Injusticia Sobrevivencia
Angustia Engafio i
Inocencia Soledad
Alegria Esperanza i
Inseguridad Solidaridad
Asombro Esplendor Integridad
Sompresa
Carismatica Fascinacion Intri
ntriga Sufrimiento
Conformidad Felicidad Justicia
Tristeza
Conmocién Frustracion Jerarquia
Temor
Célera Gracia Nostalgia
Tension
Coraje Humanismo Libertad
Ternura
Curiosidad Humor Lucha
Tolerancia
Democracia Ideales Realista
Valentia
Depresion Impotencia Represion .
Valoracion
Desesperanza Inconciencia Sentimientos
tradh Verdad
Diversién Indignacion enconfrados
Otro:
(Cualeslaquemarcéenprimerlugar? (Porqué?

2. De todas las sefialadas, seleccione la que considere la mas importante:

3. Explique brevemente por qué

4. ;Cual es el personaje que atrajo mas su atencién?
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5. ¢(Cual es la escena que atrajo mas su atencion?

6. De la lista siguiente (*) sefale los valores que ha encontrado en la pelicula:

Amistad Esfuerzo Legalidad Religion Otros:
Amor Generosidad Libertad Respeto

Bondad Honradez Liderazgo Solidaridad
Cooperacion Humanismo Moralidad Superacion
Democracia lgualdad Paz Tolerancia

Dialogo Justicia Prudencia Verdad

7. De los valores sefialados, elija el que considera mas destacado en la pelicula

8. Explique brevemente por qué

9. Siluego de haber proyectado la pelicula usted quiere utilizarla pedagégicamente, sefiale
cual de las tres estrategias pedagogicas utilizaria:

a) Les da indicaciones precisas y reparte materiales

b) Les da indicaciones generales, les brinda tutoria, apoyo instruccional y materiales
adecuados

¢) Les dice que actuen libremente con el material en base a unas indicaciones y
brindando los apoyos que soliciten

(*) Fuente de la lista de valores: www.rieoei.org/deloslectores/1628Herrera.pdf

Imagenes de las entrevistas

a4

DISNEY
I’I.\_';\I?

Rodolfo Herrera Santa Maria Julio Begazo Ruiz
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VARIEDADES EN COMUNICACION

Usos y resultados de las
redes sociales como
estrategia electoral:

analisis del caso de cuatro
municipios del Gran | pyzsms.

Licenciada en Comunicacién Social
por la Universidad Catdlica de

Concepcion (Chile) en la | sl

-~ Fernando Gutiérrez Atala

C a I l | p a n a de 2 0 1 6 Periodista, Lincenciado en
Comunicacién Social por la

Universidad Catdlica de la

Uses and Results of Social Networks as an Electoral | santisima Concepcién, Chile.
Strategy: Case Analysis of Four Municipalities of | Doctoren Ciencias dela

Informacion por la Universidad

Gran Concepcioén (Chile) in the 2016 Campaign | Complutense de Madrid.

RESUMEN

El proceso de desafeccion que vive la actividad politica en Chile y las modificaciones legales
realizadas a la propaganda electoral y al financiamiento de las campafias en el pais, generd
que partidos y candidatos vieran en las redes sociales una oportunidad de difusién y propa-
ganda a través de Internet. Sin embargo, la practica demuestra que, pese a su trascenden-
cia manifiesta, la actividad ain no exhibe ribetes de profesionalizacion. Esta investigacién
de caracter explicativo grafica el uso de las plataformas digitales especificamente en cuatro
ciudades chilenas en la elecciéon municipal de 2016, para a partir de alli, generar una reflexién
critica en torno al rol del periodista y comunicador social en el disefio de estrategias comuni-
cacionales pertinentes en la actividad electoral.

Palabras clave: Redes sociales, elecciones, campaiias electorales, propaganda electoral, periodistas.

ABSTRACT

The process of disaffection in the political activity in Chile and the legal amendments to the
electoral propaganda and the financing of campaigns in the country generated that parties
and candidates could see social networks as an opportunity of dissemination and adverti-
sing through the Internet. However, the practice shows that, despite its manifest importance,
the activity has not reached an edge of professionalization yet. This explanatory research
depicts the use of digital platforms specifically in four Chilean cities during the 2016 munici-
pal election. Based on that information, there will be a critical reflection on the role of the
journalist and social communicator in the design of relevant communication strategies in the
electoral activity.

Keywords: social networks, elections, electoral campaigns, electoral propaganda, journalists.
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1.Introduccion

Desde el 2012 en adelante, la normativa
electoral chilena registré cambios que obliga-
ron a los candidatos a cargos publicos a
modificar la forma en que se muestran frente
a sus posibles votantes. Mas alla de los tradi-
cionales mecanismos para hacer campana,
los interesados en ser electos han tenido que
modernizar sus estrategias, encontrando en
las redes sociales un buen aliado por su alto
grado de viralizacién de contenidos y bajo
costo de operacion.

El primer giro hacia los nuevos métodos
fue que, el 2012, Chile pasé de tener una
inscripcién electoral voluntaria y voto obliga-
torio a una inscripcion automatica y voto
voluntario (Ley 20.568, 2012). Situacion que
alterd directamente la tradicional participa-
cién ciudadana en los comicios, pues un 65%
de los votantes a nivel nacional se abstuvo de
participar de las elecciones municipales de
2016, donde votaron 4 millones 800 mil chile-
nos de los 14 millones 121 mil 316 que estaban
habilitados para hacerlo (El Mostrador 2016),
siendo la eleccién con menor participacion
desde la modificacion al sufragio voluntario.
Este nuevo contexto obligd a los candidatos
no solo a convencer a la comunidad de ser
la opcién correcta, sino que a trabajar para
movilizarlos hacia las urnas.

En ese sentido, las redes sociales surgen
como una instancia propicia de difusioén, un
espacio donde la gente opina de diferentes
temas, expresa sus inquietudes, comunica lo
que estd pasando y por ende, puede aumentar
o disminuir la popularidad de algtin aspiran-
te a un cargo publico, configurando ciudada-
nos mas independientes y capaces de crear su
propio contenido. “Los partidos y candidatos
aun no se han dado cuenta suficientemente
de que Facebook puede convertirse en un arma
para la construccion de la opinién y herra-
mienta para la organizaciéon de ciudadanos
con intereses politicos afines. La ciudadania
si lo ha hecho” (Mir6 2015:64).

El poder de “viralizacién” de contenidos
de la red social se explica por el acceso a
Internet que existe en Chile. Segun el informe
entregado por la Subsecretaria de Telecomu-
nicaciones (Subtel 2017), a diciembre de 2016
se realizaron 13 millones 945 mil 254 conexio-
nes moviles. La cifra viene aumentando desde

el 2009, cuando se registraron 3 millones 690
mil 832 conexiones en todo el pais.

Sobre el uso especifico de las redes sociales
en Chile, la Encuesta Nacional Bicentenario
sobre el uso de redes sociales concluy6 que
“Whatsapp y Facebook son altamente conoci-
das y usadas, Twitter también lo es y mas que
Instagram, pero menos usada (...) A las redes
sociales se les asignan diferentes acciones,
algunas positivas, otras negativas: poner en
evidencia el actuar de las autoridades, infor-
mar pero no siempre de manera confiable,
permitir que las personas se muestren de una
forma que no lo son y dar espacio a la criti-
ca” (Universidad Catodlica y Adimark 2016).
Segun dicho estudio, el 59% de los consulta-
dos utiliza Facebook frecuentemente y un 22%
lo hace ocasionalmente. Mientras, Twitter
es utilizado frecuentemente por un 19% y
ocasionalmente por un 23%.

De estas cifras se desprende lo util que
pueden ser las redes sociales para el mundo
politico, plataformas que permiten un contac-
to mas directo, barato y rdpido con una
mayor cantidad de personas, en especial si se
compara con los que se utilizan con regulari-
dad como la prensa tradicional, la propagan-
da pagada, el puerta a puerta y la campafia en
terreno; todas vias tradicionales y asumidas
por los distintos actores politicos a lo largo de
la historia local y global.

En estas nuevas plataformas la interaccion
es directa y los ciudadanos pueden hablar con
cualquier persona de forma instantdnea, situa-
cion que no ocurriria en condiciones normales,
ya sea por lejania geografica o por la burocra-
cia que impide que se concrete una conver-
sacion entre ambas partes. “Esta evolucion
evidencia la transformacion de un modelo con
comunicacion lineal, discursiva, con participa-
cion limitada del receptor, hacia otro modelo
circular, de todos con todos, con estructura
arbodrea o de racimo” (Tunez y Garcia 2012:16).

Entonces, los candidatos de hoy tienen la
posibilidad de saber exactamente cuales son
las propuestas que los ciudadanos esperan de
ellos, cudles son los problemas que enfrentan
en su comuna y que no estan determinados
por encuestas. Asi, ellos podrian elaborar
un programa mucho mas directo hacia las
necesidades de los electores, mejorando su
posicionamiento y posibilidades de triunfar
en las urnas.



En Chile, se eligen democraticamente por
votacion popular el Presidente de la Republi-
ca, los Senadores miembros del Senado o
Cédmara Alta, los Diputados miembros de
la Cédmara de Diputados o Camara Baja, los
miembros de los Consejos Regionales, los
Alcaldes de cada una de las 346 comunas en
Chile, que corresponden a la unidad basica
de la administracién local del pais y sus
respectivos miembros del Concejo Munici-
pal. De todos los cargos publicos que existen
en Chile, los alcaldes son los que tienen un
mayor contacto con la comunidad, porque
si bien su alcance de poder se limita solo a
una comuna que tiene un menor numero de
personas que los distritos o circunscripciones
de diputados o senadores, esta situacion les
permite un mayor conocimiento por parte
de sus electores y un contacto directo con los
potenciales votantes.

El uso de las redes sociales en las eleccio-
nes municipales de 2016 fue uno de los
principales temas tanto para los candidatos,
sus comandos como para la opinién ptblica,
tanto asi que el Servicio Electoral de Chile
debid revertir la prohibicion de usar las plata-
formas digitales para la propaganda electoral,
tras quejas transversales de los interesados
(Cooperativa.cl 2016). Por eso, esta investi-
gacion apuntd a conocer qué estan haciendo
los politicos locales en esta area, como han
integrado las tecnologias a su trabajo diario y
sirealmente creen que se trata de herramientas
que le otorgaran un avance significativo a la
hora de ganar electores y adherentes genera-
les o siguen confiando mayoritariamente en
los elementos tradicionales para hacer propa-
ganda. También aspir6 a evaluar si el uso de
redes sociales genera algtin impacto entre el
grado de conocimiento y el posicionamiento
de los politicos en general, para corroborar
que se trata de una herramienta que hace la
diferencia a la hora de enfrentar una campa-
fia politica y que puede convertirse en una
opcion real de desempenio laboral para perio-
distas y comunicadores sociales.

2.Métodos

El enfoque de la investigacion fue mixto,
con una parte cualitativa y otra cuantitati-
va (Hernandez el al 2006:787), mezclando
ambos tipos a través de etapas que finaliza-

ron con una triangulacién metodologica de
tres categorias de datos obtenidos a través de
distintos mecanismos.

La investigaciéon tuvo dos etapas. La
primera fue aplicada a través de la revision
del contenido publicado en las redes sociales
de los sujetos escogidos para esta investiga-
cidn, los que fueron tipificados segun catego-
ria y periodicidad, entre otras caracteristicas.
En la segunda, se tuvieron como insumos los
datos obtenidos en la primera etapa, y con
ellos se formuld una encuesta semiestructu-
rada a los sujetos de la investigacién, para
despejar dudas sobre motivaciones de sus
publicaciones.

El tipo de investigacion fue correlacional,
es decir, se midié la correlacién entre tres
variables dependientes e independientes. La
investigacion correlacional tiene como finali-
dad medir el grado de relacién que eventual-
mente pueda existir entre dos o mas concep-
tos o variables, en los mismos sujetos. Mas
concretamente, busca establecer si hay o no
una correlacion, de qué tipo es y cudl es su
grado o intensidad, es decir, qué tan correla-
cionadas estan (Cazau 2006:27).

Una investigacion cualitativa no lleva
hipotesis; sin embargo, pueden formularse si
su naturaleza es del tipo correlacional o expli-
cativo (Hernandez, et al 2010: 97). Como es el
caso observado, se presentard una hipdtesis
bajo la siguiente premisa: “La estrategia que
utilizan los candidatos a alcaldes en el uso de
sus redes sociales en el periodo de campafia
influye directamente en su grado de conoci-
miento y en su desempefio electoral. Por lo
tanto, la planificacion del funcionamiento
de las redes sociales seria primordial y debe
ser considerada como una de las herramien-
tas mds importantes para hacer propaganda
electoral”.

El universo estuvo determinado por la
cantidad de publicaciones que realizaron los
candidatos a alcaldes de las comunas selec-
cionadas para las elecciones municipales 2016
por sus respectivas redes sociales, entre el 24
de agosto y 23 de octubre, periodo oficial de
campana establecido por el Servicio Electoral
de Chile (Servel).

La muestra fue no probabilistica, pues,
“la eleccion de los elementos no depende de
la probabilidad, sino de las causas relacio-
nadas con las caracteristicas de la investi-
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gacion o de quien hace la muestra. Aqui, el
procedimiento no es mecdnico ni con base en
férmulas de probabilidad sino que depende
del proceso de toma de decisiones de una
persona o de un grupo de personas y, desde
luego, las muestras seleccionadas obedecen
a otros criterios de investigacion” (Hernan-
dez et al 2006:241). Por lo tanto, se escogieron
interesadamente los candidatos a alcaldes
de cuatro municipios del Gran Concepcidn,
que es como tradicionalmente se conoce la
conurbacidon compuesta por la capital de la
Regidén del Bio Bio y sus localidades aledafias
(494 kms. al sur de Santiago de Chile), las que
suman un total de 17 personas, 1 millon 083
mil habitantes y 133,5 kms. de extension. De
ellos, se analizard los mensajes publicados
en sus cuentas oficiales de las redes sociales
Facebook y Twitter, por ser las mas usadas.

Con relacién al espacio temporal escogi-
do, se determind el periodo de campana legal
otorgado por el Servicio Electoral de Chile,
con algunos dias extras, por lo que se demar-
c6 entre el 24 de agosto y el 23 de octubre del
2016. Las comunas escogidas y su argumen-
tacion fueron las siguientes:

Imagen N°1 comunas seleccionadas.

GRAN CONCEPCION

Fuente: Wikimedia.org

Municipio de Concepcion (229 mil 118
habitantes): Se trata de la capital regional,
donde el alcalde en ejercicio se enfrentd a
su primera reeleccion. Se suma que en esta
oportunidad se dio el caso de que dos histo-
ricas familias en la politica de Concepcion
midieron sus fuerzas y la extension de su
poder en sus respectivos nichos: los Ortiz y
los Van Rysselberghe. Los candidatos son:
Alvaro Ortiz (DC), Cristian van Rysselberghe
(UDI), Alejandra Smith (IND), Juan Polizzi
(IND) y Yolanda Gonzalez (Amplitud).

Municipio de Talcahuano (178 mil 052
habitantes): comuna puerto donde el alcalde
en ejercicio, Gaston Saavedra (PS, izquierda)
decidié no ir a la reeleccion y el candidato del
sector, Leocan Portus, fue escogido sin acuer-
do de todos los partidos ni por apoyo ciuda-
dano, por lo tanto, no contd con soporte trans-
versal. Ademads, muchos abogaron por que el
candidato fuera precisamente el hijo del alcal-
de, Eduardo Saavedra. Por lo mismo, el sector
enfrentd un escenario dividido, mientras que,
en la vereda de enfrente, Henry Campos
(derecha) logré que el bloque opositor hicie-
ra un trabajo territorial y de apoyo hacia su
figura, potencidndolo con dirigentes nacio-
nales. Los aspirantes fueron Leocan Portus
(PPD), Henry Campos (UDI), Jaime Penailillo
(IND) y Cristobal Saavedra (Amplitud). Sin
embargo, este ultimo solo fue un candidato
testimonial que estuvo en la papeleta, pero
nunca hizo campana y ni siquiera residia en
la comuna.

Municipio de Hualpén (108 mil 28 habitan-
tes): comuna que fue creada el 2003, tras su
separacion de la comuna de Talcahuano,
y que desde sus inicios fue gobernada por
Marcelo Rivera, alcalde de izquierda que
posteriormente en el afio 2012 fue condena-
do por delitos de corrupciéon y cohecho. Sin
embargo, tras su salida, el municipio siempre
estuvo en manos de sus cercanos, incluido
su hijo, lo que trajo variadas criticas entre la
poblacién. La division ocurrié porque una
de las candidatas era cercana al clan Rivera,
pero renuncié al partido y compitio como
independiente. Los candidatos son: Miguel
Rivera (PPD), Gabriel Torres (RN), Katheri-
ne Torres (IND) y Elicia Herrera (IND).

Municipio de Coronel (115 mil 62 habitantes):
Unica comuna del Gran Concepcién durante
el periodo 2012 y 2016 que estuvo en manos



de un alcalde de derecha, Leonidas Romero.
A eso se sumod que el bloque de izquier-
da presentd un candidato que no contd con
apoyo transversal de los partidos y no se
midid en elecciones primarias, pero era el
unico candidato a alcalde del Movimiento
Amplio Social (MAS, bloque de izquierda
alternativa) en la regién. Aspirantes: Leoni-
das Romero (RN), Boris Chamorro (MAS),
Federico Ewert (PRO) y Pedro Neira (PH).

El levantamiento de informacion comen-
z6 con una ficha de registro por cada candi-
dato individualmente y por dia entre el
periodo de tiempo que ya fue indicado.
Ahi se categorizaron los mensajes publica-
dos en Facebook y Twitter. Estas categorias
se basaron en la investigacion de Abejon,
Castro y Linares (2012:152) denominado
“Facebook y Twitter en campanias electora-
les en Espafia”.

Imagen N°2, Facsimil de registro de informacion. Elaboracion propia.

Comuna (nimero):

Sujeto (nUmero):

Fecha:

Red Imagen/video Interaccion

social

Tipo de mensaje

Amateur | Profesional | Respuestas | Favoritos

Retuit | Saludo | Prensa | Agenda | Ideas | Ataque | Otros

Facebook

Twitter

Los mensajes se categorizaron en: saludo,
prensa, agenda, ideas, ataques y otros.
Ademas, las imagenes y/o videos se clasifica-
ron segun fueron profesionales o amateurs.
Ademas, se registraron cudntas reacciones,
favoritos y retuits, dependiendo de la red
social, se logro en cada uno de los mensajes
publicados y también la cantidad de respues-
tas por parte de los usuarios. De cada uno de
los candidatos, se anotd el nimero total de
“me gusta” de los Fanpage y de seguidores en
Twitter, hasta octubre del 2016.

Una vez recolectados los datos, se contras-
to la informacion recabada y, para aquello, se
utilizo el instrumento de cuestionario a través
de una entrevista semiestructurada (Vieytes
2004:503), quien tuvo el objetivo de averiguar
si se aplicd una estrategia comunicacional
en el uso de redes sociales que realizaron los
candidatos a alcaldes de cuatro comunas.

Para analizar la informacidn, se utilizo el
mismo cuadro resumen de cada sujeto como
insumo para comparar los datos obtenidos.
Con el total de mensajes publicados, se calcu-
16 el porcentaje de cada una de las categorias
utilizadas por los candidatos. Mientras, en
la etapa dos, consistente en una entrevista

semiestructurada, se codificaron las respues-
tas y luego con ellas se crearon categorias
con las que se fueron cerrando las respues-
tas por medio del analisis de contenido que
“se compone de un conjunto de instrumentos
metodologicos que se aplican en el conteni-
do de un determinado discurso, y se mueve
en dos dreas principales: el rigor de la objeti-
vidad y la fecundidad de la subjetividad”
(Bardin citado Urchaga. 2007:47)
Posteriormente con la informacion recolec-
tada y tabulada de los pasos uno y dos, se
analiz6 la informaciéon a través del método
de triangulaciéon que es un término origina-
riamente usado en los circulos de la navega-
cion por tomar multiples puntos de referencia
para localizar una posicion desconocida. Por
lo tanto, se asume convencionalmente que la
triangulacion es el uso de multiples métodos
en el estudio de un mismo objeto (Arias, 2000:4)

3.Resultados

Durante los 60 dias que duré la campa-
na legal para las elecciones municipales de
2016, en general los candidatos a alcaldes
-salvo contadas excepciones- concentraron
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sus publicaciones de forma posterior al 12
de octubre, es decir, los Gltimos diez dias
previos al dia de la eleccidn, fijada para el 23
de octubre.

En Concepcidn, el candidato de derecha
Cristian van Rysselberghe (no electo) fue
quien mads constante publico tanto en Facebook
como en Twitter y solo hubo ocho, de los 60
dias de campafia, que no registré publica-
ciones. Lo mismo pasé en Talcahuano con el
candidato del mismo sector, Henry Campos
(electo), quien publicoé en 53 de los 60 dias,
mientras que en Hualpén lo hizo la indepen-
diente Katherine Torres (electa), con publica-
ciones por 50 dias. Finalmente, en Coronel, se
destaco la periodicidad lograda por Leonidas
Romero (no electo), sin embargo, los aspiran-
tes a alcalde por esta comuna fueron menos
consistentes que los demas: no superaron los
40 dias de publicacién, vale decir, hubo 20
dias donde no publicaron ningtin mensaje.
En ese sentido, la frecuencia de los mensajes
se destaca en aquellas personas que llevan
menos tiempo en la politica y cuentan con
menor conocimiento de parte de la comuni-
dad, por lo tanto, su presencia constante en
redes sociales les juega a favor al aprovechar
la vitrina 24/7 que se logra en las plataformas
digitales.

Con respecto al item contenido, en térmi-
nos globales, los candidatos a alcaldes que
fueron analizados, enfocaron sus mensa-
jes —principalmente- en las actividades en
terreno y de agenda. De esta forma, del total
de mensajes publicados por ellos tanto en
Facebook como en Twitter, fue que aproxi-
madamente el 50% correspondi6 a anuncios
sobre su quehacer diario. Mucho mads atras
aparecen las publicaciones relacionadas con
ideas de campafa y parte de su programa en
caso de ser electo, no superando el 30% del
total de contenido publicado. Es el caso de
Pedro Neira (Coronel, no electo), donde el
85% de sus publicaciones decian relacion con
sus actividades diarias y el 8% con propues-
tas de campafia, el mismo caso ocurrié con
el candidato Boris Chamorro (electo), donde
esa cifra llega al 75% versus el 9% de mensa-
jes en donde publicé ideas programaticas.
Se suma a esta lista también Henry Campos
(Talcahuano, electo) quien registré un 63%
de publicaciones relacionadas a sus activi-
dades de agenda y el 23% con su programa.

Por lo tanto, los candidatos a alcaldes anali-
zados utilizaron las redes sociales como
una forma de ir marcando sus actividades
diarias, destacando si estaban en terreno,
en una entrevista o entregando panfletos.
Esto podria responder a la falta de exper-
tos a cargo de las campanas, por lo que no
se aprovecho las posibilidades de difusion
que permiten dichas plataformas a un bajo
precio y solo se concentraron en una sola.

Mientras que el contenido que menos
publicaron, se relacioné con apariciones en
medios de comunicacién, ya sean prensa
escrita, radio o television. Este item repre-
sentd un escaso 3%, pese a ser considerado
uno de los medios tradicionales para realizar
propaganda electoral. Con el mismo porcen-
taje se encuentra el item “ataques”, relaciona-
do a mensajes que intentaban desprestigiar al
contendor o al gobierno.

Con relacién a la utilizacion de imagenes
en las cuentas de redes sociales, los candida-
tos analizados contaron con el mismo porcen-
taje de fotografias y/o videos tanto de forma
amateur como profesional (50% de cada tipo),
sumando entre los 16 candidatos un total de
9 mil 911 publicaciones con imagenes visua-
les. Sin embargo, llama la atencién que del
total de publicaciones, la cantidad de image-
nes utilizadas las cuadruplica, es decir, da un
promedio que por cada mensaje escrito en
las cuentas de Facebook y Twitter, se utilizaron
cuatro fotografias y/o videos. Por ejemplo,
Alvaro Ortiz publicé 137 mensajes y 212
imagenes, Cristidn van Rysselberghe escribi
309 mensajes y subid 747 fotografias y videos,
o Yolanda Gonzalez que realiz6 45 mensajes
y difundié 163 imagenes visuales. Ello revela
que existe cierta intuiciéon de parte de los
candidatos de la importancia de las imagenes
en redes sociales y que las publicaciones que
las contenian podian tener una mayor lecto-
ria que textos largos.

Pese a ello no todos los aspirantes al
sillon municipal utilizaron las imagenes de
la misma forma. Quienes mas publicaron
fotografias e imagenes fueron Boris Chamo-
rro (2.288, electo), Henry Campos (1.943,
electo) y Leocan Portus (1.037, no electo).

Respecto de las interacciones que regis-
traron los mensajes publicados, se logra ver
una diferencia entre las respuestas entrega-
das en Facebook y Twitter, siendo la primera



red en la que se manifiesta un mayor nivel de
interaccion en los contenidos entregados. Los
resultados muestran cémo de los tres tipos de
reacciones que permiten ambas redes socia-
les, los comentarios o respuestas representan
el menor porcentaje del total de interacciones
(7,94%), mientras que los favoritos logran un
mayor numero (72,01%). Destaca en el caso
de Concepcion, el candidato Cristidn van
Rysselberghe, quien logré mas de 17 mil “Me
gusta” o favoritos, dejando muy atras al resto
de las cartas municipales; eso si, en cada una
de las reacciones, fue el candidato que mayor
cantidad de interaccion logré (427 interaccio-
nes diarias).

Del analisis de las entrevistas, destaca el
hecho de que doce de los candidatos conté con
un equipo de voluntarios, sin conocimientos
especificos, que manejo las redes sociales con
una supervision y publicaciéon personal. Los
postulantes reconocen que no cuentan con
conocimientos especificos de redes sociales y
que, por lo mismo, no le otorgan gran impor-
tancia al uso de estas herramientas versus la
propaganda tradicional. En ese sentido, el
terreno siempre fue considerado mas impor-
tante que la utilizacion de redes sociales.

Asimismo, tampoco existe una estrategia
consolidada de campafa electoral con un
objetivo especifico para las plataformas web,
los aspirantes a alcaldes prefirieron tomar
ellos mismos las decisiones sobre qué cosas
publicar y cdmo hacerlo; ademas estas deter-
minaciones eran guiadas mds que nada por
improvisaciéon que por planificacion. En
cambio, si realizaban reuniones para planear
lo que se iba a hacer en medios de comunica-
cién, entrega de folletos y puerta a puerta.

4.Conclusiones

A raiz de esta investigacion, se logro
concluir que los candidatos a alcaldes no
contaron con una estrategia comunicacional
especifica para las redes sociales como una
herramienta dentro de la propaganda electo-
ral, por lo que su uso se limit6 a replicar la
campana en terreno o convirtiéndola en un
mero difusor de esas actividades.

Por lo mismo, se entiende que quienes
aspiran a ser electos carecen de conocimiento
acerca del real impacto que puede tener un
buen uso de redes sociales en el ambito politi-

co, ya que incluso quienes presentaron un
buen desempefio tanto en Facebook como en
Twitter, lograron resultados positivos mas por
casualidad que por una tactica preparada con
anterioridad. Asi se demostro en las entrevis-
tas realizadas a los candidatos triunfadores
Campos (Talcahuano) y Torres (Hualpén),
quienes no contaban con estrategias especifi-
cas para las redes sociales ni con profesiona-
les de las comunicaciones que se preocuparan
de esto e iban reaccionando dependiendo de
cOdmo los usuarios respondian a los mensa-
jes publicados, situacién que les fue dando
resultado. Por otro lado, Chamorro (Coronel)
se baso en lo que se hace en Marketing, como
por ejemplo, hacer concursos, para atraer al
publico, lo que también le dio resultado. En
este caso, solo Ortiz (Concepcion) utilizé una
estrategia especifica para las plataformas
digitales, supervisada por periodistas.

Incluso existen varios candidatos que no
creen que sean importantes las redes sociales
y concentraron su trabajo en las herramientas
tradicionales para realizar propaganda electo-
ral. Fue el caso de la candidata a alcaldesa por
Concepcidn, Yolanda Gonzdlez, quien en la
entrevista indicé que “yo soy mas de traba-
jo en terreno, me dediqué mas a salir a tomar
desayuno con las personas”. Esto, pese a que
a nivel de expertos, como Cristidn Lepora-
ti, director de la Escuela de Publicad de la
Universidad Diego Portales y Manu Chatlani,
director ejecutivo de la agencia digital Jelly,
se ha hablado de la importancia de las redes
sociales tras las nuevas restricciones economi-
cas que estan reguladas por el Servicio Electo-
ral (Emol.com, 2016) y que las convierte en
una forma mas barata de poder llegar a gran
cantidad de personas con ideas, y los usuarios
de dichas plataformas pueden conocer a los
candidatos desde otra perspectiva, porque
las posibilidades de entregar el mensaje les
abre mucho mds que en un puerta a puerta,
asi como el tiempo en que el aspirante politico
estd expuesto a sus posibles electores.

Es posible determinar que ya con el solo
hecho de ver las fechas y periodos de la
campana legal en que publicaron sus mensa-
jes, se deja entrever la poca preparacion sobre
cuando publicar. En la mayoria de los casos,
los mensajes aumentan la ultima semana
de campanfa, lo que muestra un intento casi
desesperado por hacer actos a ultima hora,
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publicando lo mas posible, colmando con
mensajes, situacion que provoca todo lo
contrario en los usuarios.

La saturaciéon de informacién impide
la internalizacion de contenidos, pues la
difusiéon es percibida como una forma de
“ataque”, un “bombardeo”; eso no ocurre solo
en politica, sino también en el area de ventas
de un producto. Ellos mismos reconocen
que en todos los items analizados, el horario
para publicar los mensajes fue el que menos
programacion o preparacion previa tuvo y se
iba viendo “en el momento” cudndo publi-
car. De hecho, varios de ellos tenian cuentas
en redes sociales y realizaron escasas publi-
caciones en los 60 dias de campafia, dando la
impresién que se olvidaban que tenian una
red social con seguidores por mantener. Esto
vuelve a reforzar la idea de la poca importan-
cia que le dan como una herramienta relevan-
te dentro de la propaganda electoral para una
campana politica, poniendo énfasis en las
actividades en terreno como si se tratara de la
unica herramienta que importara a la hora de
conseguir votos.

Esto ocurre, principalmente, por el desco-
nocimiento que existe acerca del uso de las
redes sociales y porque pese a que su existen-
cia es nueva, los politicos ain no son capaces
de reconocer las bondades que puede traer su
uso en su conexion con la ciudadania. A laluz
de esta indagacion, es posible establecer que
las redes sociales son vistas por los aspirantes
a cargos publicos de la zona estudiada como
una herramienta poco seria, utilizada por la
audiencia con fines de ocio y no para infor-
marse y, por ende, creen que no les interesard
el mensaje que tienen para ofrecerles.

Sobre el contenido que publicaron los
candidatos, lo mas preocupante es la escasez
de ideas y propuestas que se publicaron en
Facebook y Twitter. Aproximadamente el 50%
correspondié a anuncios sobre actividades
diarias, y apenas un 30% de las publicaciones
estaban relacionadas a ideas de campafia. Lo
anterior, considerando que se esperaria que
fuera precisamente dichas tematicas las que
diferencian a uno de otro para que un elector
los escoja. En este sentido, el mayor contenido
visto en las redes sociales estaba supeditado
a actividades en terreno, reuniones o fotogra-
fias con otros politicos, pero si se queria
conocer sus ideas, no se podian encontrar alli.

Esto toma fuerza, considerando que se
analizo a aspirantes a municipios de comunas
urbanas, donde se cuenta con acceso a Inter-
net por parte de la ciudadania. Los argumen-
tos de los aspirantes para no publicar sus
ideas fueron que las personas no se iban
a detener a leer las propuestas en una red
social, que no habria interés y que estaban
bajo otra red social, en este caso Youtube, sin
embargo, esa informacién no era compartida
en las redes sociales analizadas, pese a que es
una opcioén. Por ende, los candidatos consul-
tados no solo demuestran desconocimiento
sobre un correcto uso de las redes sociales en
la politica, sino que tampoco se han dedicado
a conocer sobre ellas, a averiguar sobre qué
es lo que esta pasando en este dmbito, qué
sucede con pdginas informativas, quiénes
las mencionan, quiénes las siguen, como se
organiza la gente segin tematicas de interés
en estas redes, entre otras.

Por otro lado, la cantidad de interaccién
lograda da luces del apoyo que se obtuvo en
las urnas en la mayoria de los casos y que les
permitié ser electos. Por ejemplo, tanto en
Talcahuano como en Hualpén, tanto Henry
Campos como Katherine Torres lideraron
el nimero de respuestas entregadas por los
usuarios en cada una de sus cuentas y resul-
taron electos. En el caso de Coronel, Chamo-
rro también lo hizo en Facebook, pero casi no
tuvo interaccion en su cuenta de Twitter.

Precisamente en Coronel, el caso de Leoni-
das Romero también se destaca, pero en
forma negativa. Si bien el exalcalde utiliz6
bastante sus redes sociales, al no tener una
estrategia politica detras, no le dieron resul-
tado, y su reelecciéon no se concretd. Esto,
porque los mensajes que alli compartia no
tenian relaciéon alguna con el objetivo que
queria llegar y que era netamente electoral,
sino que se basd en criticas al Gobierno y
mensajes religiosos, principalmente. Romero
obtuvo apenas el 31,8% de los votos.

También estan los casos que apenas se cre6
una cuenta en las redes sociales estudiadas,
pero su uso fue casi nulo, y en las urnas les
fue igual de mal. Yolanda Gonzalez (Concep-
cién) obtuvo un 1,5% de las preferencias,
Elicia Herrera (Hualpén) logré un 4,5% de
los votos, Federico Ewert (Coronel) alcanz6
apenas el 1,1% de los sufragios en su comuna
y Jaime Pefiailillo (Talcahuano) consiguié un



generoso 20,5%. Sin embargo, no solo fueron
quienes lograron la menor cantidad de
votos en sus respectivas comunas, sino que
también, quienes menos valor le dieron a las
redes sociales.

Por lo mismo, es vital que los candidatos
tomen conciencia sobre la relevancia de estos
nuevos soportes, y que si, éstos son mal utili-
zados, puede traer consecuencias negativas.
No basta solo con estar en el escenario digital,
se debe hacer un buen trabajo, la gente exige
que sea asi y con la gran cantidad de traba-
jo que se realiza. Puede que no sea el propio
candidato quien esté todo el dia pendiente
de ellas, pero si alguien que tenga los conoci-
mientos necesarios para su buen uso, con un
objetivo detrds que no tiene que ser el mismo
de campafia.

En este sentido, es deseable que los candi-
datos cuenten con un periodista o comunica-
dor social que asesore su desempeno en las
redes sociales. Al existir tantas variables que
pueden influir en el éxito en las urnas, no se
puede crear un manual que funcione para
todos por igual como una regla exacta, y es
ahi donde un profesional de las comunica-
ciones es clave en poder leer el escenario de
cada aspirante a un cargo publico y tomar
las decisiones correctas para sumar adheren-
tes. Nivel de conocimiento del candidato,
comuna o distrito al que postula, cantidad
de adherentes con los que cuenta, entre otras
variables, son las que se debe tener en cuenta
a la hora de decidir una estrategia comunica-
cional en las redes sociales.

Los hechos revelan que no es correcto que
quien aspire a tener éxito electoral subesti-
me a sus electores y el uso que les dan las
redes. Actualmente, existen muchas paginas
relacionadas al periodismo ciudadano que
también se refieren a temas de politica, que
pueden ser unos aliados por la gran canti-
dad de seguidores que manejan. En caso
contrario, pueden funcionar como enemi-
gos y hacer una contracampafa que resta-
rd electores que estaban dudosos, también
sirven como organizadores de gente que
rechaza a ciertos candidatos, situaciones que
se generan en redes sociales y que tienen
impacto en las urnas.

La experiencia de lo ocurrido demuestra
que para una virtuosa campana electoral, no
solo basta con que un candidato tenga una

cuenta de alguna red social y no la utilice.
Cada mensaje, fotografia y video publicado
debe responder a una estrategia detras, debe
ser pensado y analizado previo a ser compar-
tidos y convertirse en un apoyo al trabajo que
se realiza en terreno: aprovechar el espacio
infinito que entrega Internet para reforzar
las ideas que en otras formas de propaganda
como los medios de comunicacion, son mas
volatiles. El que no moderniza sus campa-
flas, verda un estancamiento en la suma de
adherentes.
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6.Anexo: siglas

DC: Partido Democracia Cristiana
UDI: Unidn Democrata Independiente
PS: Partido Socialista

PPD: Partido Por la Democracia

RN: Renovacién Nacional

MAS: Movimiento Amplio Social
PRO: Partido Progresista

PH: Partido Humanista
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RESUMEN

Ante la ausencia de estudios exhaustivos que cruzaran television nacional y personas adultas
mayores (PAM), se analizd sus estereotipos en los programas de ficcion en la Television (TV)
peruana y su autopercepcion. Desde el paradigma naturalista, metodologia cualitativa y uso
de tipologias hermenéutica clasica y fenomenoldgica, se aplicé sobre dos poblaciones: 1)
programas de ficcion, y 2) PAM de Chiclayo, Piura y Trujillo; las técnicas de observacion (con
fichas per se) y grupos focales (con guia de preguntas). Se concluyd que se manejan varios
estereotipos de PAM en la TV de ficcién nacional; y frente a ello, las PAM entrevistadas tienen
sentimientos encontrados; y desearian reflejarse dignas, capaces de superar conflictos, herma-
nadas entre si, gozando de su familia, y pudiendo ser felices.

Palabras clave: Personas adultas mayores (PAM), estereotipos, medios, television (TV),
programas de ficcion televisiva.

ABSTRACT

In the absence of thorough studies that cross national television and older adults (PAM, by
its acronym in Spanish), their self-perception and stereotypes in fiction programs on Peruvian
television were analyzed. From the naturalistic paradigm, qualitative methodology and use
of classical and phenomenological hermeneutics, observation techniques (with record cards
per se) and focus groups (with guiding questions) were applied on two populations: 1) fiction
programs, and 2) PAM in Chiclayo, Piura and Trujillo. It was concluded that several PAM
stereotypes are handled in national fiction TV. In that regard, the PAM interviewed have
mixed feelings and they would like to be reflected honorable, capable of overcoming conflicts,
twinned with each other, enjoying their family, and able to be happy.

Keywords: Olderadults (PAM), stereotypes, media, television (TV), fiction television programs.
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Introduccion

Lo que los medios de comunicacién, como
la TV, el periodismo y la publicidad, han hecho
y hacen por empoderar una imagen positiva
de las PAM no ha sido de lo mejor. Papalia,
Sterns, Feldman y Camp (2009) han escrito
sobre como los medios estadounidenses estan
llenos de estereotipos sobre el envejecimiento.

Un sondeo en Chile, que barri6 referencias
en un mes de TV, medios escritos y radio al
término “Adulto Mayor”, encontré que, de
26 totales, 22 referencias eran negativas y que
mostraban a estas PAM como pobres, vulne-
rables, enfermas, discapacitadas (Ventura,
2014). Y un estudio de Espafia marca:

Existe en la sociedad, una imagen
del envejecimiento y de las personas
mayores que no se corresponde con la
realidad actual de este colectivo.

[...]

Esta imagen estereotipada, y por tanto
negativa, estd haciendo que se pierda
socialmente la aportacion de toda
una generacion de personas mayores
(Diputacion Foral de Biskaia, 2011)

Algo parecido ocurre en el Pert. Castilla
(2009) observo que la imagen que se daba de
las PAM en las noticias se triangulaba entre
hechos policiales, ayuda social y humanos
emblematicos, y que en vez de presentar-
las duefias de valores, auténomas y con
derechos, las mostraban como dependientes,
con necesidades y para asistir.

Un evento sobre medios y PAM concluia en
dos realidades enfrentadas:
- La mayoria de las noticias relaciona-
das al adulto mayor que recogen los
medios son de corte policial. La imagen
del adulto mayor que impera en los
programas noticiosos es la de victimas.
- Existe una tendencia por mostrar una
imagen positiva de los adultos mayores
desde el ambito publicitario. Se
muestra [...] como simbolo de fortaleza
y progreso, o como una persona llena
de vitalidad. (CONCORTYV, 2012: 4)
Los espacios medidticos pro PAM son
muy escasos. Castafieda (2015) encontrd,
en un conteo, apenas un programa de TV y
otro de radio, integros dedicados, y ningu-
no en periddicos; y apenas siete, ocho y dos

secciones parciales, respectivamente, en esos
medios, con lo que la poblaciéon de adultos
mayores sufre una seria invisibilidad.

A su turno, las propias PAM han expresado
distancias sobre como las ven los medios. Para
2015, segin una encuesta nacional, el 56.5% de
PAM opind que la TV peruana las mostraba
negativamente, 5.5 puntos porcentuales sobre
un estudio de 2013. En total, a 2015, el 64.7%
de peruanos percibia que la TV era negativa
y muy negativa con la imagen de las PAM
(CONCORTV - Lima Consulting, 2015).

Esa percepcion responderia a la estereo-
tipia que se forma desde los medios y sus
productos. Ardito Vega (2014) ha sondeado
que en los noticiarios el protagonismo de las
PAM suele reservarse a lideres de opinion
como politicos; y que las PAM comunes
aparecen sufriendo problemas, violencia,
abandono. Y sobre la ficcién de televisiva
latinoamericana, las PAM asumen roles de
consejeria, son bonachones (abuelos, vecinos
sabios, confidentes); distinta a la TV nacional.

Se estaria, asi, estereotipando a las PAM,
con lo que eso acarrearia. Han senalado
Papalia et. al. (2009) que los estereotipos
negativos sobre las PAM pueden ocasionar
prejuicios como la falta de interés de los
jovenes en las opiniones de sus mayores;
aunque los estereotipos muy positivos que
muestran a la vejez como edad dorada
[como se muestra en la publicidad], no son
mas certeros ni utiles tampoco.

Castaneda (2015) cree que los medios,
como la TV, si pueden mejorar el modo en
que enfocan a poblaciones como las PAM, al
ser parte esencial de la esfera publica:

Los medios no determinan comporta-
mientos, pero influyen en la medida
que colocan temas [...] en la agenda.
De alli su importancia de la construc-
cién de una opinidn publica que aterri-
ce en agendas politicas y ciudadanas
para legitimar temas de interés comun.
(Castanieda, 2015: 2)

Asi, nos preguntamos: ;Aparecen las
PAM suficientemente representadas en la
TV nacional y especial en los programas de
ficcion? ;jEl trato, la representacion e imagen
de ellas en la ficcion televisiva nacional son
justos, de respeto e inclusion?, ;qué opinan
las propias PAM? No hay investigaciones
precisas al respecto.



Para este trabajo, nos planteamos como
objetivos generales: “Analizar los estereoti-
pos de las personas adultas mayores a partir
de los programas de ficcion en la television
nacional peruana” y “Analizar la autopercep-
cién de las personas adultas mayores a partir
de los programas de ficcion en la television
nacional peruana”. Y sobre estos, siete objeti-
vos especificos.

Métodos

Sobre el paradigma naturalista, se tratd
de una investigaciéon cualitativa; con dos
variables: “Estereotipos de las PAM en los
programas de ficcion de la TV nacional” (se
abord6 con la tipologia hermenéutica clasi-
ca) y “Autopercepcion de las PAM a partir de
los programas de ficciéon en TV nacional” (se
abordo con la tipologia fenomenoldgica). Se
utilizaron, sobre dos grupos de informantes,
dos técnicas correspondientes: a) observacion
y grupos focales con los instrumentos guia de
observaciéon y b) cuestionario de entrevista,
respectivamente.

Poblaciones y muestras:
Poblacion 1

Se constituy6 con los personajes de PAM
de programas de ficcion televisiva. Fueron 26
en los cuatro tnicos programas en curso al
momento del estudio, de dos televisoras, una
publica y una privada.

Se trabajé con una muestra no probabilis-
tica de programas en archivos dispuestos en
el mercado.

Tabla 1: Numero de programas y personajes
por televisora ubicados para el estudio.

Programa Canal de N° N°
TV Personajes
Al Fondo hay sitio América 08 13
Amor de madre América 06 02
Ven baila quinceafiera Ameérica 06 06
Nuestra historia: TV Peru 06 05
telenovela peruana
TOTALES 26 26

Fuente: Elaboracion propia

Poblacion 2

PAM de Chiclayo, Piura y Trujillo, que
en numeros proyectados suman 26,888 en
Chiclayo, 21,860 en Piura y 35,670 en Trujillo,
es decir, en 84,418 total, sobre el registro del
Censo Nacional 2007: XI de Poblaciény VI de
Vivienda (INEI)

Muestra 2

Por ser una investigacion cualitativa, se
trabajé con una muestra no probabilistica
de 52 PAM de Centros Integrales del Adulto
Mayor (CIAM) de estas tres ciudades.

Tabla 2: Numero de PAM por CIAM y
grupos focales ubicados para el estudio

Centro Integral N° Grupo Grupo
del Adulto Mayor PAM focal M focal T
- CIAM

Chiclayo 19 09 10
Piura 19 09 10
Trujillo 14 07 07
TOTALES 52 25 27

Fuente: Elaboracion propia

Los dos instrumentos -guia de obser-
vacion y cuestionario de entrevista- traba-
jados per se fueron validados por cuatro
expertas. Aplicarlos supuso el trabajo de un
nutrido equipo que apoy¢ al titular de la
investigacion.

Tabla 3: Variable, pre categorias y No de
reactivos planteados

Variable Pre categorias N° Reactivos
Fisionomia exterior 06
Estereotipos de las Fisionomia 06

PAM en programas de jntelectual

ficcion de TV nacional  Fisonomia moral 03

de sefial abierta Total 15

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 4: Variable, pre categorias y No de
preguntas usadas para los grupos focales
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Variable Pre categorias  N° Preguntas

Fisionomia exterior 18

Fisionomia 18

Autopercepcion de las  intelectual

PAM en programas de  Fisonomia moral 18

ficcién de TV nacional

de sefal abierta Perfil ideal de PAM 1

Total 55

Fuente: Elaboracion propia
Resultados
Observacion / analisis hermenéutico

- Sobre su fisionomia exterior, los
personajes de PAM mads representativos
tienen una edad catalogada de temprana
(Francesca Maldini y Peter de Al Fondo
hay sitio - AFS) aunque asoma algan PAM
medio. En Nuestra historia: telenovela
peruana, de TV Perd, los rangos de edad
estdn mads cubiertos.

- Las PAM representativas y tempranas
gozan de salud (Peter, de AFS). PAM medios
sufren algo controlable -Don Alejo y su
insomnio - y otras PAM no presentan males
(Emperatriz Montero). Mas edad trae mas
dolencias: Don Alcides, de Amor de madre,
sufre estrabismo y Don César, Nuestra histo-
ria, presion alta.

- La constitucion fisica de las PAM se
relaciona con edad y salud. También hay
una relacién arquetipica con el caracter-pro-
cedencia del personaje. Hay de todo: Atila el
preso, de AFS, un tipo duro, vil y dominan-
te es de baja estatura, compacto y fuerte; el
origen extranjero tras Bruno Picasso delinean
sus rasgos blancos y su talle alto.

- El atractivo de las PAM se vincula a
caracter y edad. Las mujeres PAM tempra-
nas y nivel socioecondmico alto son muy
atractivas (F. Maldini y Frida Betancourt
de AFS). Se despoja de atractivo a las PAM
avanzadas, pero mantienen algunos cuida-
dos si son de estratos altos (dofia Virginia de
Nuestra historia).

Figura 1: Fisonomia intelectual de las PAM en
los programas de ficcién de la TV peruana.

Elaboracion propia, en base a ficha de evalua-
cion

- Sobre su Fisionomia intelectual, la cultura
de las PAM de ficcién se corresponde con el
nivel socioeconémico produciendo un estereo-
tipo. Por ejemplo, los argentinos de clase
media, don César y dofia Leonor, de Nuestra
historia, muestran cultura politica superior a
sus pares nacionales, otro estereotipo.

- El nivel socioeconémico se corresponde
con la instruccion de las PAM. En Amor de
madre: don Alcides, de clase media, ha sido
instruido en sastreria, y Remigio Beraun, de
clase alta, se ha formado como médico. Los
conocimientos de las PAM son proporciona-
les a cultura e instruccién relacionada con su
nivel socioecondémico.

- Los conocimientos de los personajes de
PAM son resultado de su cultura e instruc-
cidn que se relacionan -a su vez- con su nivel
socioecondmico. Por ejemplo, de Al Fondo
hay sitio, Bruno Picasso posee conocimientos
empresariales (ademds de estudios universi-
tarios, ha pasado por negocios).

- Hallazgo relevante: El manejo de lo racio-
nal en rango alto en las PAM. Todas se manejan
racionales en su circunstancia. Solo un lunar en
Ven baila quinceafera: Raquel suele imponer
sus decisiones sobre los otros. En relacion con
su racionalidad (y su instruccién), las PAM
terminan siendo también muy habiles.
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Figura 2: Fisonomia moral de las PAM en los
programas de ficcion de la television peruana

Elaboracion propia, en base a ficha de evalua-
cion de contenidos.

- Sobre su fisionomia moral, por lo general
los personajes de PAM se ubican en los extre-
mos de una moralidad o blanca o negra,
aunque algunos se matizan en escalas de
grises. El sacerdote Manuel es un todo de
bondad, carifio y consejeria; y Bruno Picasso,
creado para la intriga, es mentiroso, oportu-
nista y egoista.

- No se aprecia antivalores de dependen-
cia ni vulnerabilidad, endilgados segtin otros
estereotipos a PAM (excepcidén: Remigio
Beraun, con Alzhéimer, en Amor de madre,
y el papa de Ana, enfermo terminal, en Ven
baila quinceaniera). Las PAM son indepen-
dientes no expuestos a riesgos, en lo que
abona la interaccion familiar.

- La correspondencia a la normativa
social imperante (o que la sociedad esperaria
de cada PAM) va a depender de cada caso,
aunque en promedio concuerden lo que
muestren de valores con las expectativas que
“deban” cumplir en general. Asi, cada perso-
naje, dependiendo de su caracter, podra ir
contracorriente de esa generalidad, sin dejar
los estereotipos generales.

Grupos Focales / analisis fenomenologico
- Las PAM ven que la representacion de
ellos en la ficcidon televisiva nacional en su
fisonomia fisica las muestran, en general,

elegantes, arregladas; y se complacen. Sobre
su fisonomia intelectual observan que se
discrimina por estatus en desfavor de los
pobres; y en lo moral, ven extremos, valores
positivos y negativos que no critican.

- Les gustaria, eso si, que la representa-
cion en la ficcion televisiva en su fisionomia
exterior las muestre en su edad pero alegres y
con salud; en su fisionomia intelectual inteli-
gentes, y siendo profesionales, y en lo moral,
duefios de valores en lo que destacan algunos
para mejorar sus relaciones familiares.

- Las PAM ven un Estado, ciudadania y
organizaciones de la sociedad civil (OSC)
ausentes sobre lo que se han hecho respec-
to a su representacion medidtica. A esos
entes reclaman acciones pero también a ellos
mismos y a las familias.

- Creen que el Estado debe participar mas
en lo que los medios ofrecen de ellos como
estereotipos, que la ciudadania y las OSC
deben articular con los medios para proponer
programas que los muestre mas dignos.

- Las PAM perfilan sencillas historias
sobre ellas mismas, sin pretensiones almiba-
radas. Y en su simpleza, grafican sus anhelos
mas elementales: mostrarse dignas, que
puedan superar conflictos, que se hermanen
entre si, que muestren esperanza en la vida,
que gocen del seno familiar, que puedan
finalmente ser felices.

Discusion

Los personajes de PAM mads representati-
vos de la TV de ficcién nacional tienen una
edad temprana, gozan de salud o tienen
males controlables, su constitucion se relacio-
na con edad, salud y cardcter; y su atracti-
vo en lo socioecondmico y la edad. A nivel
general de medios, Selva Ruiz (2008: 182),
nos recuerda a “La juventud como un valor
universal”; aunque el Ministerio de la Mujer
y Poblaciones Vulnerables (2013) sienta que,
en realidad, las PAM son atn muy vulnera-
bles en su salud.

La cultura e instrucciéon de las PAM se
corresponden con su nivel socioeconémico, y
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los conocimientos igual; y un hallazgo relevan-
te: el manejo de lo racional en rango alto. Asi,
las PAM terminan siendo muy habiles. Ardito
Vega (2010) ha estudiado cémo la imposicion
del blanco llena los medios; pero puede que
el representar a las PAM muy racionales se
esté remontando mitos, formas de exclusion
presentes en su imagen que recomendaba
superar, entre otras, Pitot Guzman (2009)

Los personajes de PAM se ubican en los
extremos de una moralidad, pero no son ni
dependientes ni vulnerables. Hay una concor-
dancia entre lo que muestran de valores con
las expectativas que “deba” cumplir cada
personaje. Recogemos a Lopez Gutiérrez
y Nicolds Gavildn, (2015), sobre los rasgos
atribuibles para conferirles unidad a estas
PAM, algo reduccionista y estereotipico; al
remontar estereotipos de dependencia ni
vulnerabilidad se estd representando érdenes
reales que se han reconocido cerca, en Chile,
seguin analizé Bravo Segal (2010).

Las PAM quisieran que la ficcion de TV en
su fisionomia exterior las muestre en su edad
pero alegres y con salud; en lo intelectual,
inteligentes y profesionales, y en lo moral, con
valores para mejorar sus relaciones familia-
res. Se concuerda con lo que ya ha encontrado
Castafieda (2015: 3), en que las PAM expre-
saron necesidad de “didlogo, la opinioén del
otro, sobre todo de la familia. Sienten que el
respeto es un valor que se esta perdiendo [...]
Demostrar que atin pueden, que se renuevan.
Generar un cambio en las percepciones, y
demostrar que siguen viviendo.”

Las PAM ven un Estado, ciudadania y OSC
ausentes y les reclaman acciones que extien-
den a la familia y a si mismas: que el Estado
tenga injerencia en lo que los medios ofrecen;
que la ciudadania y las OSC articulen con los
medios para dignificar sus propuestas. Varios
expertos ven esa responsabilidad comparti-
da, como Luna (2010).

En las sencillas historias que perfilan sobre
ellas, las PAM desearian que se les muestren
dignas, capaces de superar conflictos, herma-
nadas entre si, gozando del seno familiar,
pudiendo ser felices. Varios estudios hablan
de esos deseos de las PAM que superan su
sola representacion en los medios. Contras-
tamos con Acosta Ocampo (2011: 196), quien
analizo a PAM que constataban la proximi-
dad de la muerte y el encarar el dolor —algo

que en los perfiles de nuestro grupo ni asoma
remotamente- pero si ligada a dicha investi-
gacion la esperanza, el seguir “[...] la posibili-
dad de Ser o seguir siendo en la temporalidad
que habitan [...]".

De ese modo, concluimos sobre los
estereotipos de las PAM en la TV de ficcidn,
que son varios los que construyen, en una
propuesta multiple y discutible, en la que,
ademads, aunque su representacion es amplia
en cuanto a numero de personajes desde
muy pocos programas (26 PAM en solo
cuatro ubicados en senal abierta), nunca son
protagonicos. Hay lugares comunes en su
representacion que no solo se relacionan con
posibles estereotipos sino que se correspon-
den o no con la realidad representada mas o
menos, por lo que solo podemos hablar de
posibilidades abiertas de estereotipia.

Sobre la autopercepcion de las PAM en la
TV de ficcidén, ven ante unos patrones que,
aunque les adosan atributos que reconocen
en parte suyos, sienten que no es de justicia.
Las PAM tienen al Estado y los medios, las
OSC, pero también en sus familias y ellas
mismas, responsabilidad de esa (de) construc-
cién, y claman intervencion para entregar una
imagen mas elaborada de ellas; y creen en la
necesidad de una representacion moral mas
positiva. Los limites de su reclamo sobre su
representacion medidtica y su situacion real
es difusa; es basico para ellas que el Estado
les provea recursos, la sociedad las reconoz-
ca, sus familias las acomparfien, su sentido de
la ficcidn (televisiva) subyace al llamado de
su realidad vivida.
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RESUMEN

Este estudio desarrolla un recorrido por el escenario urbano de cinco lugares de Lima con
por lo menos dos caracteristicas socioecondmicas y contextos culturales distintos. Aborda
inicialmente los origenes, tipos y formas expresivas del grafiti, el significado de esta expresion
en los distintos escenarios. Desarrolla los elementos basicos de la comunicacion: el texto y la
imagen como componentes basicos de su lenguaje grafico. La identificacion de la escritura y
la pintura como los enlaces de su futura derivacion a un lenguaje plastico — estético, elementos
que progresivamente han ido convirtiéndose en el hilo conductor de la configuracion estética
de esta expresion. El hecho de que estas expresiones se presenten en escenarios socioeco-
nomicos contrastados implica, por lo menos, una reflexion que conduzca a la busqueda de
significados mas alla de lo visual. Voltear la mirada a distritos de clase social muy diferencia-
das y espacios culturalmente diversos ha permitido una observacion menos subjetiva de este
fendmeno visual.

Palabras clave: Grafiti, semidtica, intervenciones urbanas, expresiones visuales.

ABSTRACT

This study develops a journey along the urban scenario of five places in Lima with at least
two different socioeconomic characteristics and cultural contexts. Initially, it deals with the
origins, types and expressive forms of graffiti, as well as with the meaning of this expression
in different scenarios. It develops the basic elements of communication: text and image as
basic components of its graphic language. The identification of writing and painting as the
links of their future reference to a plastic and aesthetic language, elements that have gradua-
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lly become the common thread of the aesthetic configuration of this expression. The fact that
these expressions exist in contrasting socioeconomic scenarios implies, at least, a reflection
leading to the search for meanings beyond the visuals. Turning eyes to other districts, with
very distinct social class and diverse cultural spaces has allowed a less subjective observation

of this visual phenomenon.

Keywords: Graffiti, semiotics, urban interventions, visual expressions.

Introduccion

Resulta importante constatar que el grafi-
ti, una expresion cuyo desarrollo parte desde
una manifestacion grafica elemental, anoni-
ma, contestataria; ha ido afirmando progre-
sivamente un cardcter estético, visible, y
en ciertos momentos armonizados con el
interés publico, manifestdndose esto ultimo
en la cesion de espacios publicos o privados
para ser intervenidos ya no de manera fugaz
y andnima sino planificada y con autores
conocidos.

Esta separacion delos dos grandes momen-
tos de la evolucion de la expresion del grafi-
tero explica la relacion entre el tipo de grafiti
y su caracter estético: desde la firma hasta
las formas mas complejas desde el punto de
vista de la composicion, desde el caracter y
contenido contestatario hasta la acogida de
elementos de identidad o compromisos socia-
les de interés publico.

Este estudio se plante6 en un escenario
urbano, y el registro fotografico de los grafi-
tis se hizo en lugares publicos de la ciudad:
colegios, puentes, via expresa, estaciones de
transporte, centros arqueologicos asi como
en algunos lugares privados: viviendas y
centros laborales, ademas de un ingrediente
diferenciador como es la ubicacion de estos
lugares en distritos de caracter socioeconémi-
co distinto como Cercado de Lima, Miraflores
y un Centro Arqueolégico.

La presencia del grafiti

Las paredes se convierten en los lienzos
donde se manifiesta un grado de organi-
zacion de la ciudad. El espacio abandona-
do es el lienzo disponible y va advirtiendo

individual o socialmente esta condicion.
Pero también es lienzo la pared interveni-
da sin consentimiento, produciéndose una
confrontacion sordida entre el atrevimiento
fugaz que permite la oscuridad y la reaccion
del ciudadano afectado.

Instrumento en mano, alguien se dispone
a buscar donde dejar su huella.

Fue en Roma donde se registro la presen-
cia de graficos e inscripciones, especifi-
camente, en las paredes de la ciudad de
Pompeya' los que fueron denominados con
la palabra graffiti.

Sin embargo, para otros autores, el térmi-
no ha sido modificado “eliminando la doble f
y pluralizar la palabra agregando una s, para
concordar la gramatica con la razén misma
de la rebeldia implicita en la accion misma
que nombra el vocablo”?

Necesidad de expresion no es suficiente
para explicar el uso libre del espacio. Si, por
la necesidad de llamar la atenciéon mediante
la irrupcion en el lugar prohibido sea por la
norma del ordenamiento de la ciudad o por la
existencia de la propiedad individual.

Para un grafitero, cualquier superficie
es buena para expresar esas libertades: una
pared abandonada, la banca de un parque,
el servicio higiénico publico, el tronco de un
arbol, la ventana de la casa de un vecino, la
carpeta de un salon de clases, la superficie
de un automovil, el asiento de un autobus, la
vereda con el cemento fresco.

El sentido de territorialidad expresado con
la marca repetida en determinados entornos,
como manifestacion de posesion, expresion
de poder aunque la presencia de ese rastro
sea efimera.

La acciéon oculta, anénima permite liber-
tad plena en la expresion del mensaje. Para

! LELIA GANDARA. Graffiti. Eudeba. Buenos Aires. 2005. P 11
2 ARMANDO SILVA. Atmosferas ciudadanas: grafiti, arte publico, nichos estéticos. Editorial Quipus, Ciespal.

Ecuador. 2014. p24



algunos, la forma no es lo mas importante,
tampoco la ortografia, simplemente dejar
el rastro; para otros se trata de expresiones
estéticas.

La irreverencia en las expresiones escri-
tas contrasta con la busqueda de expresio-
nes graficas con sentido estético, aun cuando
en algunos casos incorporan un caracter de
denuncia.

Sin embargo, las expresiones escritas,
principalmente “las firmas”, son expresadas
con caligrafias moduladas buscando una
identidad, una diferenciacién, no solo en el
aspecto estético sino como una manera de
separar los territorios, aun cuando esto solo
dure el tiempo que el soporte lo permita.

Se trata de marcar los espacios con la firma.
Ahi donde no hay presencia de propiedad
hay vulnerabilidad del espacio. No es necesa-
riamente propio de las zonas marginales de la
ciudad. Basta que exista un lugar desprotegi-
do para ser intervenido.

Vista general de fachada en av, Colonial,

Detalle del grafiti

También es llamado de atencidn, alerta.
Donde hay una firma aparecen otras. El
parabrisas del auto con polvo es tutil para
escribir, lugar de primeros entrenamientos
del futuro grafitero. Progresivamente afirma

la tendencia del contestatario a la intervencion
de objetos y lugares mas relevantes. Es una
afrenta a la norma, un llamado involuntario,
inconsciente, a exigir el orden y la atencion
a su condicién de marginalidad o de libertad
en el caso de las expresiones estéticas.

Contexto expresivo del grafiti

Una consideraciéon previa para este
estudio: se menciona que el grafiti es parte de
un conjunto de expresiones artisticas® origina-
das en Nueva York (Sur del Bronx y Harlem)
denominada hip hop compuesta basicamente
por latinos y afroamericanos en la década del
70. El rap, el turntablism, el breaking y el graffi-
ti son las expresiones oral, auditiva, fisica y
visual, respectivamente. Lo mencionado es
una suerte de antecedente de lo multimedial,
la integraciéon de formas expresivas diversas.
Posiblemente, esta convergencia esté relacio-
nada con la necesidad de protecciéon como
grupo social compacto, unido frente a la
marginacion. La convergencia real del grafi-
tero, el bailarin y el musico como expresiones
de identidad de una clase social propician un
lenguaje unitario verbal, visual, sonoro, una
performance reconocible.

Connotacion Social del grafiti

Dos aspectos hay que considerar aqui: el
caracter rebelde de la accion en la medida que
expresa la busqueda del autorreconocimiento,
de la autovaloracion a partir de vivir, aunque
sea fugazmente, un momento de posesion del
espacio. La condicion andnima de esa manifes-
tacion permite la irreverencia, la verbalizacion
llevada al extremo y algunas con pretensiones
literarias en espacios mdas o menos cerrados.

El otro aspecto es el estético. A diferencia
de lo anterior, la expresion de lo andénimo en
espacios abiertos manifiesta connotaciones
aparentemente mas pensadas y muchas reali-
zadas con criterios mas estéticos y un sentido
social mdas explicito. Hay un cuidado de la
forma, el color, la caligrafia y el contenido. Se
da un cierto consentimiento social que permi-
te una realizacion no fugaz con tematicas
que buscan una armonia urbana sin dejar de
plasmar el mensaje social.

3 https://es.wikipedia.org/wiki/Hip_hop recuperado 05/11/2016
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La decision de las instituciones por generar
una relacion armoniosa con estos grupos,
algunas veces ha propiciado acciones dotan-
do de espacios para estas expresiones. Esto
ha conllevado una discusion sobre el caracter
contestatatrio del grafiti. En cualquier caso,
bajo el auspicio formal se ha intervenido el
espacio sabiendo de lo efimero de su existen-
cia, aspecto que define la naturaleza del
grafiti. Naturaleza que evoluciona de acuer-
do con el itinerario historico de la cultura de
las sociedades, materializadas, en este caso,
principalmente en las ciudades.

Grafiti en la fachada del Centro Cultural
de Espafia

Texto e imagen

La escritura tiene un significado monosé-
mico, significa lo que dice, y, aunque es preci-
so, ese significado requiere la codificacion
para quienes no hablan determinada lengua,
es decir, es entendida solo por quienes hablan
ese idioma, salvo aquellas palabras o frases
que tienen caracter universal, aun asi es muy
restringida considerando escrituras como la
china, rusa o india de manera que su impacto
es bastante local.

En cambio, la imagen, cuyo caracter es
polisémico, tiene mads probabilidades de
poder ser entendible por un publico mas
amplio. Paraddjicamente, esta polisemia se
convierte en su fortaleza cuando de univer-
salizar su circulacion se trata. Sin embargo,
también requiere una codificacion previa, una
asociacion entre un hecho de conocimiento
amplio, de impacto mundial y la imagen que
representa aquello sea a través de su repre-

4 [dem. p.64

sentacion iconica o figurativa o a través de un
signo o un conjunto de signos que represen-
tan esa imagen. Esto también esta relaciona-
do con el posicionamiento que ha tenido el
autor para que esa expresion tenga la reper-
cusion que se espera. Debe admitirse que, por
lo general, son los grafitis de cardcter social y
politico los que mayor impacto causan a nivel
mundial.

Se podria afirmar en este tramo que este
tipo de grafiti mas bien tiene un caracter
funcional, aun cuando la imagen, siendo
polisémica, pretende comunicar de manera
precisa lo que su autor imagina, a diferencia
del grafiti de cardcter artistico pese a la inten-
cionalidad también de sus autores. Curiosa-
mente, el texto podria resultar mas artistico si
su contenido trasunta lo descriptivo y literal.
Una frase poética ya se convierte en una
expresion polisémica a pesar de la literalidad
de su escritura, pues su interpretacion puede
ser diversa segtin el entorno cultural que lo
descodifica.

Armando Silva* hace una clasificacion que
se acerca a esta referencia de lineas arriba,
cuatro formas de expresion basadas en el
texto e imagen: grafitis que utilizan codigos
verbales (texto), grafitis en los que “las
palabras rivalizan con las imdgenes y existe una
relativa igqualdad de ambiente estético y lingiiis-
tico” (texto e imagen), grafitis de “conforma-
cion iconica...programada para producir un efecto
estético” (solo imagenes) y grafitis “pobre en
movimiento” (imagen de la imagen), es decir,
una especie de instalacién producto del azar,
de caracter fortuito y que deja para una lectu-
ra infinita ofreciendo al fotdgrafo la posibili-
dad de perennizar la escena.

Tipos de grafitis

Existe una clasificacion basica para ordenar
una cierta manera de ver los grafitis®:

“Sketches” (o bocetos), “Plantillismo”,
“TAGS” (o firmas), “Stickers” (pegatinas),
“Piezas” (son muros pintados entre varios)
“Palancazo” (activan la emergencia de un tren
para que se detenga y poder pintarlos con

5 http://perlegrino.marianistas.org/wp-content/uploads/2007/05/el-graffiti-como-arte-de-expresion-callejero.pdf

recuperado 8/11/2016



graffitis). Las clasificaciones son diversas y
pueden servir como referencias para un tipo
de estudio del tema; sin embargo, Silva® ofrece
un ordenamiento basado en la naturaleza del
fenomeno (que él denomina, “valencias”):
marginal, andnimo, espontaneo, escénico,
precario, veloz, y fugaz. Este ordenamiento
permite asignarle intensidad a la obra ya que
incorpora otros dos aspectos propios de un
hecho comunicacional: el tiempo y el espacio.
El contexto y la circunstancia espacial y tempo-
ral permiten dotar de energia a lo realizado.
Cada una de estas “valencias” son produc-
tos de “imperativos”: comunicacionales (lo
marginal), ideoldgicos (lo andnimo), psicoldgicos
(lo espontdneo), estéticos (lo escénico), econdmicos
(lo precario), fisicos (lo veloz) y sociales (lo fugaz).
Este ordenamiento tiene la virtud de dar
sentido a la forma cdmo un grafiti puede
devenir en arte una vez que ha cruzado los
limites de las “condiciones ideoldgicas y subje-
tivas a las que se enfrenta por naturaleza social”,
diriamos: al dejar de ser funcional. “...tal libera-
cién puede conducir a la liberacion del grafiti, para
que tal figuracion entre a formar parte de otra clase
de enunciados como, por ejemplo, el arte urbano”.

Escritura y pintura

Cuando Antoni Tapies es influido por la
estética del ideograma oriental y lo convierte
en elemento expresivo de su pintura, estaria-
mos siendo testigos de como los signos se
convierten en trazos, pinceladas que forman
parte de un lenguaje que esta mas alla de lo
literal y que se han transformado en estructu-
ras formales propias, ahora ya del artista. Y
no pertenecen a un segmento de la sociedad,
han sido dadas a la humanidad entera.

Es la contribucion de la escritura al arte.
Pero este proceso es largo. El grafiti hace su
tarea al incursionar en el espacio publico,
al ponerse cerca del transeunte, al permitir
su existencia a través del hombre sencillo,
al reconocer la fugacidad de su nobleza, la
valentia de sus significados y otras virtudes
nacidas en la espontaneidad. En cierto modo,
es el lindero de la ruptura de la elitizacion
de la expresion visual al poder expresarse y
mostrarse en su propio entorno social urbano
y ocasionalmente llevarlo a escenarios de la

6 fdem. P30, 31

élite como una forma de reclamo de esa inclu-
sidn esperada.

Grafiti de firmas en las paredes del Colegio
Bartolomé Herrera.

Cientos de grafiteros diariamente incursio-
nan en las paredes, puertas, postes, anuncios,
buses, sefiales de transito, para hacerse sentir
como ciudadanos olvidados hasta tener la
oportunidad de estar al otro lado: rechazar lo
que antes ellos hacian. Tal vez alguno vuelve
en su version artistica. Ha cruzado la linea
contestataria ideoldgica para envolverse en
una expresion mdas amplia: la estética.

Grafitis en el distrito de Barranco, Lima,
Pert1. Foto: Tatiana Huamantuma.
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Emisor, medio, receptor. Funcionalidad.

El grafitero, el soporte y el transetnte. El
primero totalmente movil: bioldgicamente,
socialmente, ideoldgicamente, geografica-
mente, lo que hace fascinante estudiarlo por
la diversidad de expresiones nacidas de esas
condiciones. Una de esas condiciones evolu-
cionadas es su capacidad de poder graficar,
ir mas alla de la escritura al descubrir que la
imagen es mas universal, como lo concebia
la ciencia en épocas de Galileo “... la imagen
como argumento, prueba y fuente de conocimien-
to y sabiduria. Fue a través de sus dibujos que
pudo llegar a las personas que confiaban mds en la
imagen que en la palabra””

En este esquema clasico de la comunicacion
indicado lineas arriba, el protagonista de esta
expresion, pese a ser efimero en su accionar,
adquiere la potencia que le otorga su anonima-
to y espontaneidad, pero sobre todo el carac-
ter de su mensaje, algunas veces contestata-
rio y, otras, la manifestacion de un estado de
libertad plena y de apropiacion del territorio
mientras dura la presencia de su intervencion.
El cardcter funcional de la comunicacién solo
estd identificado por el autor de esa accidon
quien ha de interiorizar el efecto de su accion
en la medida que esta no sea sustituida por
otra accion si acaso antes no es borrada.

La pared o la carroceria de un vehiculo es
el medio de transmision de sus acciones. La
visibilidad, nitidez y nivel de detalle tienen
que ver con esas condiciones de la accién:
velocidad, dimension, detalle, legibilidad. “El
medio es el mensaje” decia Mc Luhan y esto
se hace ostensible en el soporte utilizado: la
pared abandonada, el objeto intervenido (un
vehiculo, una puerta, un monumento) expre-
san desde ya el cardcter contestatario de esta
expresion, aunque el contenido del mensaje
solo sea el mensaje de afecto a otra persona.
“...los soportes ‘sufren’ las intervenciones por el
acto del grafiti ...espacios de vivencias de constan-
te renovacion”

El descodificador, el transetnte o el propie-
tario del predio intervenido tienen una lectu-

ra involuntaria, ocasional y algunas veces
obligada debido al grado de sensibilidad de
la accion en el momento de la percepcion.
Un paradero es un lugar de percepciones
obligadas porque el tiempo de espera permi-
te un consumo pasivo del escenario urbano.
Por otro lado, mientras se esta viajando la
observacion de ese espacio urbano también
es casual, efimero, mévil y repetitivo, por la
frecuencia de los viajes.

No existe una comunicacion transitiva y
por tanto no se produce la funcionalidad. No
hay retroalimentacion directa.

Precisamente en este limbo se plantea el
transito de la expresion hacia el campo de su
valoracion artistica, por lo menos en su cardc-
ter de libre interpretacién y contemplacion.

La interpretacion signica del grafiti

Armando Silva observa el caracter triadico
del signo: real, imaginado y simbdlico. En el
proceso de comunicacion, el grafiti tiene una
descodificaciéon multiple: la de los identifica-
dos con ese caracter contestatario del autor
y la de los “afectados” tanto de los propieta-
rios de los lugares donde se ha realizado la
intervencion como de los administradores de
la ciudad. Pero ;qué es lo real? para el grafi-
tero corresponde a su propia intencionalidad
icdnica, es decir, a la representacion formal de
esta accion y no necesariamente sintoniza con
la percepcion del observador, a quienes les
corresponde, de acuerdo con Silva, lo imagi-
nado pero una imaginacion diversa. Ocurre lo
mismo con el caracter simbolico de la desco-
dificacién. En cierto modo, hay una ruptura
del caracter triddico de este tipo de mensajes.
Al parecer, empieza a emerger una valoracion
artistica del grafiti. Debemos convenir en que
el grafiti se aleja de la comunicacion funcional
cuando deja de articularse a través de la triada
peirceana’ acercdndose de esta manera al
caracter estético de la representacion, aunque
no lo haga intencionalmente con este fin'’.

El caracter contestatario de la expresion
del grafitero se asocia a su condicion andni-

7 ELSIE MC PHAIL FANGER. Desplazamientos de la imagen. Siglo XXI. México. 2013.p.7
8 RUSSI DUARTE, Pedro. Semidticas urbanas. Ediciones La Crujia. Buenos Aires. 2012 p20
? Silva Armando. (2013) Los imaginarios como hecho estético. En Semiéticas urbanas, espacios simbdlicos. La

crijia. Argentina. P. 11

10 Gandara, Lelia. (2005). Graffiti. Eudeba. Buenos Aires.



ma, cuando alguna instituciéon u organiza-
cién ofrece auspiciar su accion, el conteni-
do cambia, es natural, no podria ser de otra
manera. Por aqui va la polémica sobre lo
publico o clandestino del accionar del grafite-
ro. Incluso, si consideramos la caracterizacién
de Silva: fugacidad, espontaneidad, precarie-
dad y el escenario; cambia totalmente y crea
condiciones para una expresion con resulta-
dos que se alejan del espiritu que identifica
al grafitero.

El caso urbano de Lima

Hemos registrado el tratamiento del
espacio urbano de cinco lugares de la ciudad:

- El tramo de la via expresa del Paseo de la
Republica que corresponde al distrito de
Miraflores,

- La fachada de un edificio pablico como
el colegio Bartolomé Herrera en la av. La
Marina,

- El muro de la huaca Mateo Salado en el
distrito de Pueblo Libre,

- La fachada del colegio publico Nuestra
Sefiora de Guadalupe y

- Un espacio privado en la av. Oscar R.
Benavides.

La via expresa Paseo de la Republica.
El contexto socioeconémico de esta via
corresponde a una zona de clase media alta
(cdras. 45 a 55 aprox.) Las paredes inicial-
mente fueron tratadas con la realizacion de
un mural en base a la técnica del mosaico
que, en este caso, consiste en la aplicacion de
trozos de ceramica de diversos colores sobre
la pared. El diseno de las figuras desarrolla-
das fueron concebidas por el artista plastico
Ricardo Wiesse. El paso del tiempo y la falta
de conservacion de la zona han ocasionado
el desprendimiento progresivo de las piezas
dejando zonas expuestas hasta convertir-
se en algunos casos a pequefios indicios de
que en algun momento hubo algiin mural
ahi. Estos espacios expuestos fueron inter-
venidos por los grafiteros hasta, en algunos
casos, invadir el propio mosaico, es decir,
pintar sobre el propio mural. Esto ultimo
es un aspecto que nos interesa, en este caso,
poner de relieve. El grafitero normalmente
respeta una intervencion anterior de acuer-

do con un tacito reconocimiento del espacio
“delimitado” por el grafitero que llegd antes.
En este caso, el mural no es exactamen-
te una intervencién espontdnea sino una
obra realizada en base a un consentimiento
formal donde ha habido un proyecto previo,
bosquejos, ampliaciones, uso de instrumen-
tos, herramientas e insumos que implicaba la
exigencia de tiempos mdas o menos extendi-
dos para plasmar las figuras como andamia-
jes, elementos para realizar trazos amplios,
pegamentos, verificaciones e intervencion
de otras personas que auxiliaban el trabajo
del artista. Por otro lado, se deduce que la
utilizacion de grandes cantidades de cerami-
ca obligaba a un proceso de gestion para su
adquisicién. Lo que queremos decir es que
la espontaneidad, inmediatez, fugacidad,
etc, caracteristicas del grafiti, no son las que
corresponden a este tipo de trabajo artistico.

Deciamos que la intervencion en algunas
zonas del mural original ha ocasionado la
superposicion arbitraria, consciente, de
la intervencién del grafitero dejando una
lectura muy clara del acto contestatario
en un espacio de la ciudad muy expuesto
publicamente. Esta intervencion de alto
contraste no solo visual sino social cobra
el interés por lo menos socioldgico para
poder explicarlo. El cardcter contestatario
de estas intervenciones adquiere interés
porque Miraflores esta identificado como
un espacio urbano de una clase media alta,
aunque en los ultimos afios eso ha venido
modificandose. Sin embargo, simbolica-
mente sigue siendo un espacio de contras-
tacion en distintos niveles: socioecondmico,
politico, ideoldgico, donde, por otro lado,
existe una actividad cultural dinamizada
por una clase social que puede consumir
una oferta cuyos costos no estan al alcance
del promedio del publico masivo principal-
mente el teatro, el cine y algunos conciertos
musicales en locales de reducida capacidad.

Este escenario de dos tipos de expresion
en la escala urbana presentada es lo que hace
apetitoso para cualquiera que pretenda visibi-
lizar sus propuestas, sobre todo para aquellos
que buscan distanciarse de la oficialidad y
dejar la huella contestataria afiadida, en este
caso, parece ser, a la contrastacién no solo
técnica sino también social. Una suerte de
nueva contrastacion historica: de la llamada
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“falsa dicotomia: Bellas Artes y Artes Aplicadas”™"!
planteada por Dondis y esta que se empieza
a visibilizar cuando el grafiti adquiere carac-
teristicas estéticas que buscan un reconoci-
miento en esta categoria.

Analisis Visual

El colegio Bartolomé Herrera en la av. La
Marina. Esta edificacion se encuentra en una
zona urbana de clase social media y media
baja. Socialmente algo mas homogénea. Dado
el contexto no solo urbano y el tipo de edifica-
cién podemos advertir que las intervenciones
son mas del tipo informal incipiente expresa-
das, parece ser, por los estudiantes de forma-
cién media escolar. El registro de “firmas” en
las paredes como una forma de apropiacion
de los espacios por parte de grupos que se
van gestando al interior del centro educati-
vo llevan sus intenciones hegemonicas a ser
visibilizadas en estos espacios. Esta forma de
expresion en base a las “firmas” es repetitivo
en lugares similares. No existe una intencio-
nalidad estética clara salvo el de diferenciar-
se, por el contenido, de otros grupos. El trazo
elemental, irreverente, repetitivo y de poca
escala revela un caracter casi anecddtico de la
intervencion, casi a sabiendas que en el corto
plazo ha de ser borrada por el mantenimiento
que se hace regularmente a dichos edificios.

No dejan de tener interés estas expresiones
si hacemos, tal vez, un ejercicio de asociacion
entre lo que significa “la escuela de forma-
cidon del grafitero” en estos espacios donde
también son escuelas de formacion basica
para el futuro ciudadano profesional. Los
caminos que recorreran en el futuro pueden
estar signados también desde estos lugares.

El colegio publico Nuestra Sefora de
Guadalupe. Este edificio estd ubicado en el
centro de Lima, un espacio de clase socioe-
condmica media baja, en un contexto urbano
de cardcter comercial, de gestion y habitacio-
nal. La dindmica comercial es alta en horarios
muy extendidos en horas de la noche y
con una alta densidad comercial informal
sobre todo en la avenida Venezuela. La alta
confluencia de personas en la zona debido a
la ubicaciéon de paraderos del transporte de
caracter metropolitano y de centros comer-
ciales del mismo tipo hacen de estos espacios
lugares con cierto dramatismo alimentados
por la sensacion de inseguridad de la ciudad.
En este contexto, a las expresiones plasmadas
en las paredes de esta edificacion, similar a
las del colegio Bartolomé Herrera, pueden ser
anadidas las realizadas por otros grafiteros no

' DONIS DONDIS. La sintaxis de la imagen. G. Gili. Barcelona. 1995. p.15



necesariamente vinculados al centro educati-
vo. Esto puede corroborarse con el contenido
de algunas expresiones que manifiestan ideas
mas de cardcter personal como escribir pensa-
mientos poéticos o de quejas espontdneas de
caracter ideolodgico. A diferencia de lo visto en
el colegio Bartolomé Herrera, en este lugar,
las expresiones son mas elaboradas, sin dejar
de ser fugaces, y es que el contexto urbano da
cierta permisividad para realizar con cierto
detalle la intervencion, algo asi como un nivel
mas desarrollado de la expresiéon. La repeti-
cién de este nivel de acabado manifiesta que
existe esa permisividad y la “exposicién” de
las distintas “firmas” tratadas en el acabado
con una cierta homogeneidad asi lo revelan.
La “congestion” de los campos de la pared, la
inundaciéon de expresiones, abigarradas una
tras otra, manifiestan la lucha por ganar un
espacio aunque notandose que, pese a ello, cada
uno “respeta” el lugar ya ganado por el otro.

SCINCINC)

2\

Algo interesante se nota en esta edifi-
caciéon: conforme las expresiones se van
acercando a la avenida principal (av. Alfon-
so Ugarte), mas cerca del lugar visible, las
intervenciones disminuyen, reducen su
tamarno, son mds fugaces y progresivamente
van desapareciendo al llegar a la esquina. El
caracter clandestino se pone de manifiesto
con claridad en este escenario cuando vemos
que en la fachada principal practicamente no
existen pintas. Lo que si aparece es la inter-
vencion de la fachada de manera oficial con
baners transitorios, pero intervencién al fin,
que producen cierto nivel de contaminacion
visual. Y finalmente, este degradado de la
intervencion de las fachadas por los grafite-
ros desaparece totalmente en la calle lateral,
la explicacion es muy sencilla: al frente estd
ubicado el edificio de Seguridad del Estado,
un lugar que representa el orden y, precisa-
mente, lo contrario a lo que el pensamiento
espontaneo, por decir lo menos, de este tipo
de expresiones urbanas.

m m

Densidad de grafitis en la pared.

Disminucion progresiva de los grafitis al
acercarse a la via principal.

Calle lateral sin grafitis.

La Huaca Mateo Salado. El contexto
urbano de este lugar es de clase social media
y media baja, con componente altamente
habitacional y baja densidad comercial. El
entorno con una diversidad donde conflu-
yen: colegio privado, zona habitacional de
clase media y actividad informal, aunque
bastante localizada, de servicio mecanico
para automoviles. La propia Huaca ha sido
puesta en valor y protegida con cercos que
han permitido controlar las intervenciones
de grafiteros en las zonas arqueoldgicas. Sin
embargo, aun se encuentran las pintas reali-
zadas en los restos arqueoldgicos que nos
permiten hacer una lectura de las mismas; en
este caso, nuestra lectura es desde el punto de
vista de la intervencién en lugares como este
donde se manifiesta la inexistente diferencia-
cién, por parte del grafitero, de lo que signi-
fico intervenir en estos lugares. Esta claro
que el deterioro de las ciudades es produci-
do por los propios ciudadanos en un proceso
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natural de la evolucion de las mismas y que,
en condiciones esperadas, también entran en
procesos de renovacion o restauracion segtiin
sea el caso, pero todo esto en el ambito de la
gestion formal de la ciudad. En este caso, la
intervencion, espontanea, informal ha condu-
cido a este resultado. Consideramos que las
intervenciones han ido desconociendo el
valor y significado de estos vestigios, pero
hay una lectura complementaria a esto: la
respuesta del estado y que la sola existencia
de estas manifestaciones en este lugar es un
indicador de la necesidad de iniciativas en
el campo educativo, entre otros, como bien
se estd observando con la recuperacion del
complejo en general.

Lugar privado en av. Colonial. El contexto
urbano corresponde a zona de clase socioeco-
nomica media baja y baja, con alta densidad
comercial y de servicios. La funciéon habita-
cional se encuentra en proceso de expansion
notandose en la progresiva realizacion de
proyectos habitacionales que se viene produ-
ciendo en la ciudad con cambios de uso de
los espacios. La zona industrial de esta parte
de la ciudad ha empezado a ser influenciado
por este cambio de uso. El proceso tomara
todavia muchos afios, pero es inexorable.
Dentro de este contexto, las manifestaciones
de grafitis son abundantes y diversas en esta
zona. El cardcter marginal de algunas zonas
podria explicar el espiritu contestatario, por
decirlo de alguna manera, de las pintas, en el
sentido de que ya no se selecciona, parece ser,
una pared en especifico sino que cualquier
espacio es suficiente cuando se observa que

estd desprotegido o abandonado: una pared,
una puerta o ventana al menor descuido es
intervenida una y otra vez y algunas veces
sin la necesaria clandestinidad, simplemente
a manera de manifestacion incontenible reali-
zada casi automaticamente.

Con mayor razon, los espacios explicita-
mente desechables son propicios para estas
expresiones como formas de estocada final de
lo que serd el pasado, una especie de epita-
fio transitorio a lo que fue abandonado para
dar lugar, en este caso, al edificio nuevo. Una
especie de exigencia social, de aviso que ahi se
producira un cambio drastico de la ciudad a
diferencia de otras zonas de la ciudad donde
las nuevas construcciones, incluso sabiendo
que habra una nueva edificacion que mejora-
ra el escenario urbano, las constructoras se
ven obligadas a poner cercos transitorios con
cierta decoracién “decente” mientras dura la

construccion de la obra.

Construccién en av. José Pardo, Miraflores,
Lima, Peru.

En este caso, no hay esa necesidad, tampo-
co la exigencia de la autoridad y los cambios
se dan por la inercia de la dindmica social, tal
vez por ahi estd la explicacion a este espiritu
de busqueda de expresion libre en el imagi-
nario ciudadano pero concreta en el caso del
grafitero.

Cerco de un edificio en construccidon en
av. Colonial, Cercado de Lima.



Conclusiones

Podemos concluir que los contextos
urbanos inciden en el tipo de expresiones
tanto en el aspecto de las formas y en el tipo
de contenidos. El espiritu de quienes realizan
estas acciones tiene componentes contestata-
riosenel sentido derespuestas alaforma cémo
se gestiona la ciudad aunque estas respuestas
son intuitivas y espontdneas. Por otro lado, la
correlacién entre condicién socioecondmica y
la manifestacion de los grafiteros estd basada
en la busqueda del equilibrio social.

Se puede afirmar que las manifestaciones
del grafiti atin tienen el cardcter clandestino
que expresa la necesidad de inclusién en los
distintos niveles sociales.

Existe pues, una tarea importante desde el
campo educativo con respecto a la incorpora-
cion del conocimiento y reconocimiento de los
valores y de los simbolos de la identidad social.

Perspectivas

Es necesario incorporar en el curriculo
de formacién basica el estudio de este tema
como parte de la cultura y su significado
donde los estudiantes se consideren parte de
la dindmica social. El estado debe reconocer
estas expresiones y canalizarlas desde una
vision horizontal integrandolas al quehacer
cultural. La divulgacién de estas expresio-
nes como parte del proceso evolutivo de la
estética contemporanea puede ser la base de
nuevas visiones de la creacién no solo en el

campo del arte sino también en la afirmacion
de nuevos elementos de identidad.
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“LA CULTURA
CINEMATOGRAFICA
Y EL ROL DE LA
MUJER EN EL
DESARROLLO DEL
CINE PERUANO”

Lima’s Newspaper and the Defense of
Woman’s rights in the twentieth century

ENTREVISTA

Entrevista a Ricardo Bedoya W.
Por Fernando Federico Ruiz
Vallejos

INTRUDUCCION

Ricardo Humberto Bedoya Wilson, Abogado y Magister en Antropologia Visual por la Univer-
sidad Pontificia Catdlica del Perti. Docente en la Facultad de Comunicacién de la Universidad
de Lima y uno de los criticos de cine, nos narra detalladamente acerca de la cultura cinemato-
grafica y el rol que cumple la mujer en el desarrollo del cine peruano.

Ricardo, ta eres abogado, profesor univer-
sitario en la Facultad de Comunicaciéon de
la Universidad de Lima, propulsor de la
cultura cinematografica, pero sobre todo se
te conoce como critico de cine y cinéfilo. Por
favor, explicanos ;a qué se debe esa dedica-
cion al cine, esa pasion?

Porque creo que la cinefilia es lo que
manda, es lo que organiza un poco digamos
mi actividad, ;no? Antes que critico de
cine, que profesor; digamos,las actividades
que puedo desarrollar en el cine, todas son
consecuencia de la cinefilia, ;no? Que es el
acercamiento al cine, el interés por el cine,
la curiosidad por el cine, como manifesta-
cidon artistica, expresiva. En fin, con todas

las facetas que puede tener este fenomeno
del cine, entonces eso es lo que me mueve.
Supongo que, cuando ya no dicte clases ni
escriba, ;jno es cierto?, voy a seguir haciendo
bien peliculas; es decir, nunca he concebido
la asistencia al cine o el hecho de ver pelicu-
las como una actividad profesional, nunca lo
he visto asi, lo veo como una parte de mi.
Hay una frase de Joao Benard da Costa, que
fue el director de la cinemateca portugue-
sa, que creo define muy bien esta idea de la
cinefilia. Lo que él decia es que la cinefilia
es la actividad que consiste en organizar tu
vida en torno de las peliculas. Y eso es lo que
siempre yo he hecho, organizar mi vida, mis
tiempos libres mis actividades en torno a las
peliculas que quiero ver. Siempre ha sido
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una actividad de deseo ademas, es decir,
nunca lo he visto como una obligacion.
Recuerdo haberme escandalizado una vez
leyendo una crénica de un critico uruguayo,
en el que contaba un viaje a Europa de un
mes o de mes y medio, donde decia ahora
por fin no voy a tener que ver peliculas. Y
eso para mi...

Te escandalizo...

Claro, si me escandalizd, inconcebible, ;no
es cierto? Si yo hago un viaje a Europa es para
ver las peliculas que no puedo ver aqui.

Justamente es para eso, y en ese sentido
porque te enfocaste en la critica cinematogra-
fica, porque ver peliculas okay, de acuerdo,
es un placer, pero, critico cinematografico...

Porque nunca me intereso la realizacion.
Para mi la realizacién es una actividad que
no va con lo que yo considero que es mi
relacion con el cine, yo soy un espectador. El
espectador tiene otra manera de acercarse a
las peliculas, jno? La organizacién cinema-
tografica, nunca me interesé lo que supone
de, digamos de ejecucion ;no?, y mds atin en
un pais como el Pert en el que para hacer
una pelicula tienes que ser también empre-
sario, yo no tengo ninguna cualidad para
eso. Entonces nunca me interesd, no me
interesd ni la realizacion ni la escritura de
guiones, ni nada de lo que implica la realiza-
cién. Entonces, yo soy un espectador y ese
es un poco la forma en que abordo el cine.
La critica cinematografica era parte de un
ejercicio de cinefilia, es decir, yo creo que
hacer critica de la manera en que yo lo he
hecho, porque hay otras maneras de hacer
critica, yo, por ejemplo, nunca he sido un
periodista cinematografico, nunca he tenido
el trabajo cotidiano de escribir sobre cine,
nunca. He hecho criticas, digamos, semana-
les o eventuales, o en publicaciones especia-
lizadas. Era una forma de convivir con las
peliculas, es decir, de pensar en las peliculas,
de estar con ellas

De recrearlas...

De recrearlas cuando las vuelvas a ver

Y, ;qué es lo que te hace valorar mas una
pelicula?

Lo que me hace valorar mas, el tratamiento
cinematografico. Para mi eso es lo fundamental.

La utilizacion del lenguaje audiovisual...

La utilizaciéon del lenguaje audiovisual, la
capacidad de construir un mundo a partir de
estos elementos, ;no es cierto?, la coherencia,
el rigor en el uso de esos. Justo estaba pensan-
do en una pelicula que vi ayer, se llama
Baronesa , es una pelicula brasilefia de Julia-
na Antunes, y veia justamente eso, encontra-
ba eso que me interesa a mi en el cine, que es
el acercamiento a un mundo, que es el mundo
de la favela en Brasil, favela peligrosa, favela
violenta; pero construido a partir de que, a
partir de una observacion muy rigurosa de
un pequefio mundo, de la intimidad de un
grupo de personas dejando la favela como
presencia dramatica fuera de campo. Enton-
ces, simplemente lo que vemos son rostros,
comportamientos, gestos, conversaciones que
parecen banales ;no?, pero que estan total-
mente premiadas por lo que pasa afuera, que
no vemos, y creo que ahi estd justamente el
rigor de la puesta en escena, la eleccion de una
mirada sobre un asunto que puede resultar
problematico, que ha sido tratado mil veces
en el cine, por ejemplo en Ciudad de Dios,
en otras ;no?, pero trabajado de una manera
muy particular y absolutamente rigurosa.

Si, porque Meirelles en Ciudad de Dios es
muy preciosista, no es muy admirado y de
una mirada mas espontanea.

Claro, la idea de la espectacularizacion
digamos de hechos que son espectaculares
ya en la noticia periodistica, y que el cine de
alguna manera esta ubicando. En cambio,
aqui no, aqui es un poco encontrar ese acerca-
miento al todo a través de una parte fragil,
una parte débil, una parte quebradiza, ;no es
cierto?, que esta siempre amenazada por lo
que estd pasando fuera.

En ese sentido, al haber visto tanto cine y
seguir viéndolo, espero que por muchisimo
tiempo mas. ;Como caracterizarias tu al cine
peruano actual, como lo ves?



Es muy dificil de caracterizarlo, porque el
cine peruano de hoy, diria, que no hay un cine
peruano en el sentido que lo entendiamos
hace 20 o 25 afios. Es decir, hace 20 o 25 afios
el cine peruano era facilmente identificable y
catalogable. Era el cine que se estrenaba en
los cines comerciales, y que tenian nombres
conocidos, Nora de Izcue, Francisco Lombar-
di, Chicho Durant, en fin. En cambio el cine
peruano de hoy es un cine que tiene muchi-
simas variedades, es decir, el cine perua-
no tiene diferentes formas de produccidn,
tiene diferentes formas de exhibicidon, tiene
diferente formas de distribucion, y construye
publicos distintos. Creo que la llegada de lo
digital, lo que ocasioné fue una explosion en
la produccion; de dos, tres, cuatro peliculas
al afno que se hacia hasta fines de los afios 90,
hoy en dia hemos pasado a una produccion
de 50 peliculas, de largometrajes anuales de
los cuales no vemos ni la mitad, de los que se
pueden ver en las salas publicas, llega apenas
a la mitad y eso. Otra caracteristica es que se
ha descentralizado la produccion, la produc-
cién mayoritaria ahora estd en las regiones,
no estd en Lima, y eso hace que el panorama
del cine peruano cambie, que sea muy dificil
de poder verlo y, digamos no solamente del
punto de vista del mirador de Lima. En Lima
no llegan las peliculas ayacuchanas, no llegan
las peliculas andinas, pero tampoco se pueden
ver peliculas regionales de otras regiones. El
limefio tampoco puede ver peliculas ayacu-
chanas, y el ayacuchano no puede ver las
peliculas cuzquenas, y asi. Entonces estamos
en un medio totalmente fragmentario, ;no?,
fragmentado, separado, y otra cosa es, que es
bien importante, toda esa modalidad de ser
autogestionario, motofinanciado que se ha
producido en los dltimos afios, no solamen-
te en las regiones, sino en Lima. Entonces, se
hacen muchisimas peliculas porque ahora los
costos son casi minimos, se hacen muchisi-
mas peliculas financiadas por propios direc-
tores. Y, entonces, esto da un panorama de
un cine que no responde necesariamente a los
canones exigidos por el publico y por las salas
cinematograficas que da una gran pluralidad
de vestidos y de visiones al cine peruano. Y
por supuesto también estd el cine que le cuesta
mucho trabajo entrar a salas, pero que estd
concebido para las salas, y estoy hablando
de las peliculas que apelan a los fondos inter-

nacionales o a los fondos del Estado, ;no?, y
que se hacen. Estoy hablando de las pelicu-
las no se de Victor Galvez, como las peliculas
de Josué Méndez o las peliculas de Rosario
Garcia- Montero, o de Jonatan Relayze, ;no?,
o de Joel Calero, que son peliculas que quieren
llegar a las salas de cine pero les cuesta trabajo
llegar porque son postergadas en su estreno o
porque son maltratadas en el momento que
llegan. Entonces, cuando uno habla de cine
peruano esta hablando desde Asu Mare, que
esta produccion que tiene una mision masiva,
y que trabaja muchisimo con las marcas, y
que tiene un trabajo muy profesional ademas
en el lanzamiento, ;no es cierto?, y que, por
supuesto, ha logrado algunos éxitos muy
importantes. Esta la produccién de fondos
internacionales y fondos del Estado, que son
los nombres que te dije Calero..., ya todos
ellos. Esta el cine autogestionario, autoges-
tionario de autor, digamos, que son jovenes,
generalmente jovenes que van haciendo sus
peliculas de acuerdo a sus propias experien-
cias y sensibilidades. Y esta el cine regional,
lo que se conoce como el cine regional, que
es un cine que tiene unas caracteristicas muy
diversas entre si, creo que Emilio Bustamante
y Jaime Luna Victoria lo han estudiado muy
bien , y que son bésicamente las peliculas
regionales y buena parte de ellas son pelicu-
las de género, que dialogan con la tradicion
oral pero que la filtran a partir de las exigen-
cias de la globalizacion, es decir, son peliculas
que asimilan los codigos genéricos del cine
tradicional para la cuenta de sensibilidades,
y leyendas y mitos regionales, y eso es muy
interesante.

¢Cuadl es el mas reciente tema que has inves-
tigado y publicado acerca del cine?

RB: Ya, lo ultimo publicado es el Peru
imaginado, ;no?, que es un libro sobre las
visiones que el cine internacional ha dado del
Perti. Desde la época muda, desde los prime-
ros afos cuando se va construyendo digamos
la percepcion del espectador, y se va constru-
yendo a partir de viajes, porque de alguna
manera ese es, entre comillas, el especifi-
co filmico en ese momento, es decir, dar la
ilusién de que el espectador es un especta-
dor que tiene una mirada omnipotente, que
puede recorrer territorios agrestes, salvajes,
extrafios, desconocidos, ;no es cierto?, a
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diferencia del espectador de teatro que es un
espectador quieto ubicado en un lugar fijo.
Entonces el cine de alguna manera ofrece
eso, y encontro en el, digamos, en el mundo
en la geografia un asunto de rentabilidad,
y entonces muchos equipos cinematografi-
cos europeos y de otros lugares vinieron al
Pert1 para mostrar el gran territorio peruano.
Entonces las primeras peliculas que dieron
los “traveloves”, que es un género ademas en
el cine, porque asi como hay peliculas sobre
el Pert, hay peliculas sobre paises asidticos,
africanos, de todo el mundo, son las prime-
ras imagenes que se dan en el Pert. Y luego
ya comienza a incorporarse a la seccion, a la
seccion de las industrias que van formando-
se, ¢no? se da en el cine europeo, por ejemplo,
una de las primeras peliculas francesas, no
de las primeras peliculas francesas, pero la
primera época del cine francés, que es una
pelicula que muestra a Matt Finder al famoso
cOmico, comediante, tomando una bebida
hecha de quinina. Entonces ya por ahi empie-
za a haber esta especie de referencia. Y luego
Hollywood, por supuesto, es ahi ya, la forma-
cién de Hollywood trae ya consigo la imagen
del millonario digamos que viaja al Pert para
ver sus minas, para administrar sus minas;
y luego, los aventureros que vienen al Pert
para encontrar el tesoro perdido del inca o la
ciudad perdida de los incas, entonces empie-
zan a construirse todas esas mitologias en
torno del oro, de los incas, pero también de
la barbarie, del salvajismo, del peligro. Y eso
es un arco digamos, tematico que va desde
Indiana Jones hasta pelicula como El Infierno
Verde, de hace tres o cuatro afios, en la cual
un grupo de jovenes estudiantes vienen a
colaborar con una ONG, a hacer obra social en
una zona de la selva peruana y, por supuesto,
terminan siendo devorados por canibales que
encuentran ahi. Entonces, hay muchas visio-
nes del Pert, en el cine latinoamericano, por
ejemplo, la vision del migrante, del peruano
en Chile, del peruano en Argentina, entonces
hay muchisimas visiones del Perti que han
ido variando por supuesto por las épocas.
Cada época tiene su propia vision del Pert.
En los afios 60 y 70, por ejemplo, el Pert era
el lugar de destino para las experiencias de
conocimiento de uno mismo, a través de las
experiencias psicodélicas, jno es cierto?, poco
motivadas ademas, o resumidas o condensa-

das en una pelicula como The Last Movie de
Dany Hopper que se hizo en Chinchero. Y, en
los altimos afos, esa misma onda de autoco-
nocimiento aparecen con las experiencias del
ayahuasca, que hay muchisimas peliculas
sobre ese asunto.

(Como ves el rol de la mujer en el desarrollo
del cine peruano?

RB: Bueno, se han ido incorporando
muchisimas, hasta hace... cuando uno ve en
la época antigua del cine peruano, en la época
clasica del cine peruano encuentra pocas,
poca actividad de las mujeres, ;no? Hay
una polaca que se llama Stefania Socha, que
viene y que hace una pelicula. Esta Angela
Ramos, ;no?, la periodista. Esta Maria Isabel
Sanchez Concha, la madre de Paco Pinilla,
que también participa en una de las primeras
peliculas peruanas. Pero luego, basicamente
el cine peruano es un cine masculino, tanto
en los afios 30 como después, digamos, que si
hay, por supuesto, importante participacion
de la mujer, pero sobre todo como actrices o
como figuras.

No hubo técnicas, de repente, en algtn caso,
en una labor de ayuda, de colaboracion

RB: Si, si, bueno, de direccidén artistica
sobre todo en los afios 70. A partir de los
anos 70 si hay mucha participacién, claro,
Marta Méndez en la direccion artistica, ;no es
cierto?, en fin, productoras, muchisimas. Pero
en los ultimos anos si, en los ultimos afios ha
habido, si se produce una especie de gran
auge, de una gran explosién digamos en la
actividad creativa de la mujer, ;no?, en el cine.
Entonces podemos encontrarlas en diferentes
lugares, Karina Caceres en Arequipa, por
ejemplo, Rosario Garcia-Montero en Lima, a
Claudia Llosa, en fin, hay muchas, si. Y claro,
eso se explica porque aumenta la produccion
y por las facilidades que trae lo digital, enton-
ces hay mayor acceso a la posibilidad de
realizar peliculas, y entonces hay como una
especie de ampliacion igualitaria, y eso es.

(Qué opina al respecto al rol del cine en la
formacion de los comunicadores?

RB: Me parece que es central, ;no? Me
parece que si hay un lenguaje audiovisual
que ahora estd presente en este mundo de
pantallas, y cuando digo mundo de pantallas



me estoy refiriendo a todo tipo de dispositi-
vos que permiten la reproduccion de imagen
y sonidos, y que estamos sometidos a ellos
todo el tiempo, ya no solamente la television
sino también, ;no es cierto?, en los teléfonos
celulares, en las tablets, en las laptops, en
todo. Es decir, tenemos pantallas moviles,
pantallas que se desplazan, se movilizan
con nosotros y lo que nos estdn dando son
mensajes audiovisuales no solamente publi-
citarios sino también mensajes de todo tipo.
Entonces me parece que la idea del cine, que
es un poco un lenguaje matriz, ;no es cierto?,
es fundamental, es decir, conocer el lenguaje
del cine es conocer el lenguaje audiovisual,
porque si nosotros vemos un poco los térmi-
nos y un poco los conceptos que estan detras
del lenguaje audiovisual, son conceptos que
se acufaron hace ya mas de un siglo, un siglo,
por supuesto que han ido cambiando, han
ido modificando, han ido incorporandose
otros conceptos, pero basicamente el ntcleo
estd ahi. Entonces me parece que absoluta-
mente es fundamental, porque ademas el
cine, por ejemplo, a diferencia del desarrollo
de otros medios audiovisuales, permite ver
el cambio de estilo, cambio de estilo, modo
de enfrentar digamos la representacion, y
no me refiero solamente a la representa-
cién de la realidad, sino a la representacion
corporal, la representacion, digamos de lo
que se conoce como pro filmico, de todos
esos elementos que van creando un mundo
visual, por ejemplo, el modo en que determi-
nados cineastas enfrentan a la construccion
de escenarios, de escenografias, los estilos de
escenografia, los estilos de direccion corporal,
los estilos de direccién de actores. No es lo
mismo un actor como Emil Jannings, que un
actor como Marlon Brando, no es lo mismo
Marlon Brando que Brad Pitt, o que Jenni-
fer Lawrence, por ejemplo, que van creando
estilos corporales y visuales que son bien
interesantes y que tienen que ver con épocas,
que estan afincados en determinadas sensibi-
lidades y en determinadas épocas. Entonces
Ver un poco eso, conocer un poco el cine en su
historia, su desarrollo histérico, pero también
en su lenguaje, es conocer un cémo se va
construyendo la comunicacion audiovisual.
Ahora vemos, por ejemplo, vemos una serie
como Twin Peaks en Netflix, o como vemos
Mind Hunter o, no sé, las series Breaking Bad;

las series que tienen tanta influencia, y vamos
viendo como la television comienza a incor-
porar aquellos que el cine mainstream, el cine
delaindustriahaido dejandoaunlado, quees
el desarrollo de personajes claros, consisten-
tes, verosimiles, historias que estan basadas
a partir de determinadas personalidades, o
disefio de personas o personajes que van mas
alla que la pirotecnia pura. Pero por otro lado
eso que parece ahora una revelacion para los
mas jovenes, en realidad es del pasado, y lo
que estd haciendo una serie como la de David
Fincher, Mind Hunte,r es ver peliculas de
Richard Fleischer, a toda una tradicién que el
cine desarrollaba de una manera cabal. Mira,
yo creo que ha habido un gran, hace algunas
décadas ya, Win Wenders dijo que Hollywood
habia monopolizado nuestro inconsciente y
eso lo dijo en los afios 70, ;no? Yo creo que
ahora eso que dijo Wim Wenders ya quedd,
no solamente corroborado, sino ampliado,
porque si bien Wenders tenia la conscien-
cia de que Hollywood tenia el consciente o
inconsciente colectivo, en esa época todavia
la fuerza del cine de autor era muy poderosa,
la presencia del cine de autor era muy podero-
sa, pero ahora lo que ha logrado Hollywood
es convencernos que su oferta de peliculas es
la tinica que existe, y ha logrado identificar el
concepto de cine con su produccién. Entonces
para generaciones, por ejemplo, generaciones
de jovenes que estudian en universidades, la
Unica experiencia cinematografica que tienen
es la de Hollywood que han visto, entonces
para ellos el cine es eso y no es otra cosa, y
no estan dispuestos a admitir otra cosa. Y
entonces ese es un problema bien serio, ;no?,
es un problema bien serio porque en realidad
el cine de hoy no lo podemos encontrar en
las salas, ya no estd en las salas, ya simple-
mente quedo, el cine creativo, el cine origi-
nal, el cine que fuerza limites, lo tienes que
buscar, tienes que salir a buscarlo. Y donde lo
vas a encontrar, lo vas a encontrar en plata-
formas, en plataformas mediaticas o en festi-
vales; y los festivales, claro, los festivales son
complicados porque los festivales son como
burbujas que estan ahi que aparecen durante
una semana, diez dias, acumulan 100 pelicu-
las, nadie puede verlas todas, y la burbuja
revienta y se acabd y desaparece todo. Las
plataformas si le dan cierta permanencia,
pero plataformas que también digamos son
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selectivas porque cuestan, porque algunas de
las mejores, a veces solo aceptan a gente que
tengan alguna vinculacién profesional con el
cine. Pero, lo que pasa es que... ha ocurrido
eso, ha ocurrido una especie de polarizacion;
por un lado esta el cine masivo, que es el cine
que ve todo el mundo, y que estd identifica-
do como si fuera El cine; y luego hay un cine
que se mueve en otra dimension, se mueve en
otros niveles, y que, claro, es una élite, se ha
elitizado el cine creativo, el cine mas original.
Yo recuerdo haber visto hace muchos anos
en el cine Colon de Lima, he visto Pasolini,
he visto Truffaut, he visto Godard, eso es
inimaginable para mi, ;no?, es inimaginable.
Si ta quieres ver a los equivalentes de estos
grandes cineastas del pasado los tienes que
buscar en plataformas digitales.

La ultima pregunta, ;qué habria que hacer
para impulsar en la juventud peruana la
educacion cinematografica?

RB: Lo que se dice desde hace mucho
tiempo, ;no?, que es incorporar desde peque-
fos, enlo que eslaeducacion escolar, la forma-
cidén escolar, determinados cursos en determi-
nada acercamiento al cine. Pero acercamiento
a partir del placer, creo yo, que eso si creo
es fundamental, porque si te van a ofrecer el
cine como te ofrecen, no sé, como me ofrecian
a mi la literatura o la musica, en la que me
tenia que aprender el afio de nacimiento de
Johann Sebastian Bach, o de, ;no? No tiene
sentido, o tenia que aprenderme el concepto

de “mascula” sin haberla escuchado jamas,
no. Yo creo que tiene...el modelo, y es un
modelo interesante el francés, el francés... la
incorporacion del cine al bachillerato francés,
que es muy interesante ademds, porque es
una incorporacion, ja partir de qué?, a partir
de la experiencia cotidiana, es decir, es el cine
que los jovenes ven, entonces no es que se
le hace asco a, por ejemplo, o no se le hacen
ascos a Terminator, ;no es cierto? Eso también
es el cine, y en consecuencia la experiencia
del escolar con esas peliculas tiene que ser
contrastada y cotejada con otras que tampo-
co resulten abstrusas, ni oscuras, ni hermé-
ticas, pero que les sirvan como modelo para
poder ampliarse, contrastar y ver. Yo creo que
la idea del cine es como la lectura por placer,
uno puede leer de un modo instrumental o
de un modo un poco pragmatico. Yo leo lo
que mi profesion me exige que lea, pero leer
por placer es como ver solo por placer, y para
eso uno requiere una formacion, digamos,
basada en el interés y la curiosidad, y creo
que esa curiosidad debe, de alguna manera,
fomentarse.

La relacion cada vez mas presente en la
educacion con el ambito emocional

RB: Si claro, eso es fundamental, lo vivo, lo
emocional, ;no?

Ricardo, muchisimas gracias por esta
maravillosa entrevista, muchas gracias.
RB: Gracias a ti, Fernando.



COMENTARIO DE TESIS

PERCEPCIONES DE
ESTUDIANTES SOBRE
UNA REVISTA
INSTITUCIONAL:
DIATREINTA

Lima’s Newspaper and the Defense of
Woman’s rights in the twentieth century

Por:
Rosa Dodobara Sadamori

“Analisis de Contenido de la Revista “Diatrein-
ta” en Formato Digital de la Universidad Priva-
da del Norte” es el titulo de la tesis presentada
por Milagritos del Rosario Velarde Echevarria
para optar al titulo de Licenciada en Ciencias
de la Comunicacion en el afio 2016.

Diatreinta empez6 a editarse en formato
impreso, distribucion gratuita y periodici-
dad mensual. Constituy6 un medio para la
Practica Preprofesional. Dejo de editarse
en tres ocasiones. En el afio 2015, se quiso
relanzar y, por ello, se hace un estudio del
publico objetivo para determinar cudles
serian los contenidos apropiados para
publicarse, teniendo en cuenta una nueva
plataforma digital: la pagina web de la UPN
que cuenta con un promedio de siete mil
visitas diarias. Este estudio es el tema de la
investigacion.

Constituye una investigacion descriptiva
— propositiva. Es descriptiva porque brinda
un diagndstico del problema y propositiva
porque plantea opciones y alternativas de
solucion a la problematica suscitada.

Se ha aplicado una guia de observacion

y un cuestionario de 19 preguntas. La guia
o ficha de observacion sirvid para descubrir
las caracteristicas presentadas en la edicion
digital de la revista ; el cuestionario, de cuatro
preguntas abiertas y quince cerradas de alter-
nativas, permitié recoger las percepciones y
gustos de los encuestados. La poblacion esta
constituida por los estudiantes de las diversas
menciones de Ciencias de la Comunicacion
en sus cuatro sedes; para la muestra, se tomd
una de ellas ya que presenta uniformidad.

Después de aplicar estos instrumentos, la
tesista ha podido sefialar cudles son los gustos
y tendencias en cuanto a aspectos formales
y de contenido que agradan a los futuros
comunicadores de la UPN; y cudles no. Para
ello, ha trabajado cuatro dimensiones:

1. Habitos de lectura: los estudiantes leen
revistas virtuales, y lo que mas les interesa
es la farandula y deportes.

2. Disefio: mas del 50 % no esta de acuerdo
con el disenio desordenado, le falta color,
la tipografia es inadecuada y el uso de la
fotografia es pobre.
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3. Contenidos: el 39% esta de acuerdo con
sus contenidos, y el 24%, no. Los jovenes
manifiestan que falta agenda cultural,
informacion sobre eventos y video de los
mismos e informacion en general.

4. Hipertextualidad: se refiere al ingreso a
la revista y a la conectividad: ambos son
rapidos.

Una contradiccion en los hallazgos, que
la autora de la investigacion sefiala, es que
una gran parte de estudiantes manifiesta que
Diatreinta les parece buena o muy buena, y
otro sector manifiesta que los contenidos le
parecen poco o nada interesantes.

Otro de los hallazgos de la investigacion
es que la mayoria de los alumnos no sabe
definir los géneros y tipos de contenidos que
consume; ellos constituyen fundamentos
basicos de la carrera; confunden el compo-
nente cultural por el social. Otro, es que la
revista deberia presentar una oferta diferente

en sus contenidos ya que su opcion de tratar
temas culturales, sociales y de actualidad no
posee impacto en los chicos; sus preferencias
de lectura se inclinan por la fardndula y el
deporte, y quisieran encontrar en su revis-
ta agenda cultural e informacién sobre sus
eventos - como se sefialara anteriormente-.

Entre las recomendaciones, se encuen-
tra una prospectiva; ademas de atender al
pedido de informar sobre eventos de la Facul-
tad y cambiar el formato, se sugiere realizar
una campafa agresiva para incentivar no solo
la lectura sino la creacion de contenidos a
través de la Practica Preprofesional de todos
los estudiantes de la Facultad.

El trabajo de Milagritos del Rosario Velarde
Echevarria constituye un aporte en la medida
en que trata de abordar un tema significativo:
el acercarnos, desde la academia, a la pobla-
cidon que educa y que posee nuevos parame-
tros de percepcidn y gustos en el consumo de
contenidos.
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INSTRUCCIONES
PARA LOS AUTORES

COMUNIFE

Revista del Departamento
Académico

de Idiomas y Ciencias

de la Comunicacion

de la Universidad
Femenina

del Sagrado Corazon

Comunifé constituye un o6rgano de difusion
académica del Departamento de Idiomas y
Ciencias de la Comunicacién, que pretende
promover y difundir la produccién de articu-
los sobre temas de actualidad de la disciplina
de Comunicacion, aspira posicionarse como
una revista de alto nivel académico, tanto en
el ambito de las comunidades académicas
como entre los investigadores. Es una publi-
cacion de periodicidad anual y sus articulos
son arbitrados.

Nuestro propodsito es que la revista se
convierta en una fuente importante de consul-
ta para los estudiosos de la comunicacion, de
manera que contribuya a los debates acadé-
micos y empresariales.

Para tal fin, Comunifé recepciona la
colaboracion de investigadores y profesiona-
les de la comunicacion, las ciencias sociales y
las humanidades, cuyos trabajos respondan
al tema seleccionado y deseen participar.

Se recibiran articulos originales, no publi-
cados y no enviados para su publicacion a
ningun otro medio.

Si se tratase de un trabajo presentado en
algtin congreso o jornada cientifica, se indica-
ra al final del texto, y justificado a la derecha:
“trabajo presentado en...”, seguido del
nombre de la convocatoria, fecha y lugar.

Queda entendido que se cuenta con autori-
zacion para publicarlo.

* Los textos se enviaran en CD-rom o por
correo electronico como documento adjun-
to, al e-mail: dpcc@unife.edu.pe indican-
do en asunto del mensaje COMUNIFE y
nombre del autor.

e Deberan estar en formado Word, con uno
y medio de interlinea.

¢ Tamafo y tipo de fuente:
puntos.

e La extension promedio de los articulos
variara entre 08 y 12 paginas, A4.

¢ Los autores deben enviar su curriculum vitae
simplificado, en un parrafo de no mas de 08
lineas, sus grados o titulos, el nombre de la
institucion de afiliacion, el cargo que ocupa,
sus publicaciones, incluyendo su direccion
electronica, teléfono y direccidn postal.

Arial de 12
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* Los autores ceden y transfieren en forma
exclusiva, a través de una carta dirigida al
Departamento de Idiomas y Ciencias de
la Comunicacion, el derecho de publicar,
distribuir y divulgar su obra a través de
la revista Comunifé, tanto en el territorio
nacional como fuera del pais.

¢ También se pueden recibir articulos en
inglés, francés o portugués; para su acepta-
cién y publicacion, deben ser revisados
por miembros del consejo editorial.

* Después de la revisidon y arbitraje de los
articulos, por parte de los especialistas o
pares evaluadores, el Consejo Editorial se
reserva el derecho de recomendar o no su
publicacion, o publicar con adecuaciones,
comunicando dicha decision a los autores.
Ademads, en algunos casos realizamos
modificaciones de forma, para preservar el
estilo de la revista.

Estructura de las colaboraciones:

e Titulo, no mas de dos lineas. No usar
abreviaturas.

¢ Autor(a), elnombre y apellidos, y el grado
académico mas alto.

e Resumen o abstract del articulo, en no mas
de 08 lineas (no es necesario traducir al
inglés). El resumen consiste en una breve
introduccién (antecedentes del por qué del
estudio, el objetivo principal del estudio,
referencia al disefio o tipo de investiga-
cién, lugar donde se realiza el estudio, los
sujetos del estudio, los procedimientos y
métodos, analisis estadistico, resultados y
conclusiones mas importantes.

* Después del resumen deben ir las palabras
clave, de 03 a 06 palabras clave, utiles para
su identificacién.

* Los articulos pueden ser cientificos, técni-
cos, de ensayo, de opinion y comentarios.
Los primeros son el resultado de investi-
gaciones concluidas, los segundos pueden
ser investigaciones en proceso, los otros
(opinién y comentarios) constituyen infor-
maciones documentadas y los autores
pueden ser invitados a publicar en esta
modalidad.

* Los articulos cientificos, (aparte del titulo,
nombre del autor, resumen y palabras
clave) tienen la siguiente estructura: Intro-
duccién, material y método; resultados;

discusidon; conclusiones vy referencias
bibliograficas.

- La Introduccién. incluye la exposi-
cién de motivos y objetivos del traba-
jo, breve referencia al marco tedrico,
no incluir ni resultados ni conclusio-
nes. No exceder las 02 paginas.

- Meétodos: Describe las caracteristicas
de los sujetos del estudio, las técni-
cas, procedimientos y estadisticos.

- Resultados: Presentarlo de manera
ordenada, simplificada y coherente.
Puede usar tablas, figuras y fotogra-
fias complementarias

- Discusidon: Incidir en aspectos
nuevos e importantes del estudio y
las conclusiones que se derivan de
él. Se debe establecer el nexo entre
objetivos y conclusiones.

Si se utilizan siglas, la primera vez se escri-
biran las palabras completas seguidas por
sus siglas entre paréntesis. Se recomienda
usar abreviaturas estandar.

No deben dejarse espacios entre parrafos.
No colocar sangria ni usar negritas, ni
subrayado o palabras completas en mayus-
culas.

No abusar de los puntos suspensivos.

En caso de tener cuadros o graficos, se
recomienda trabajarlos en Excel, y presen-
tarlos aparte, en su programa original;
deben estar enumerados en orden correla-
tivo, con su respectivo titulo y la mencioén
de la fuente.

Si se tuviese imagenes, grabarlas en forma-
to bmp. Recordar que la publicacion es en
blanco y negro.

La responsabilidad del contenido, autoria
y originalidad del articulo es exclusiva-
mente de sus autores.

Las notas a pie de pagina serdn informati-
vas o aclaratorias.

Al citar a un autor se coloca, después de
la cita, el apellido del autor, el afio y la
pagina; por ejemplo, (Hernandez 2006:
125). Al final del texto, indicar las referen-
cias o bibliografia empleada (no mas de 20
referencias), organizada en orden alfabéti-
co. Se consignard nombre del autor, afio de
edicion, titulo de la obra, lugar y nombre
de la editorial, paginas; por ejemplo:



Libros
Hernandez, Roberto et al. (2006).
Metodologia de la investigacion. México:

McGraw Hill Interamericana Ediciones
S.A. 4° edicién.

- Articulos de revistas y periddicos
Wagner, Patrick. (2010). “Sobre la
muerte y el morir: Aspectos Eticos”.
Consensus 15. Lima: Universidad
Femenina del Sagrado Corazon.

Coaguila, Jorge (10 de octubre del
2010). “De periodista a entrevistado”,
Mario Vargas Llosa. El Dominical de
El Comercio. Lima.

- Paginas web
Peirce, Ch. (1988). “Cémo esclarecer
nuestras ideas” en: Grupo de Estudios
Peirceanos (on line). Disponible
en Internet http: //www.es/gep/

HowMakeldeas.html. Consultado el
16 de abril de 2010.

Tesis

Arica, Carmen (1992). Fines e impor-
tancia de la lectura y el nivel de compren-
sion lectora de los alumnos del 6° grado
de educacion primaria: Estudio realizado
con nifios y docentes de centros educati-
vos estatales del distrito de Lince. Tesis
para optar el titulo de Licenciada en
Ciencias de la Educacion. Lima: Unifé.

Ponencias

Meza, Rafael et al. (2007). “Neologis-
mos en textos cientificos producidos por
docentes de la Region Andina Venezo-
lana”. Ponencia presentada en el V
Congreso Nacional de Investigacio-
nes Lingiiistico-Filoldgicas, organi-
zado por la Universidad Ricardo
Palma. Lima, 6 al 11 de agosto.

«Jnife

INSTRUCCIONES DE LOS AUTORES

5






INSTRUCTIONS
FOR AUTHORS

COMUNIFE

Magazine of the
Department of Languages
and Communication
Sciences of Universidad
Femenina

del Sagrado Corazon

Comunife was conceived by the Department
of Languages and Communication Sciences
as an academic media tool for promoting and
disseminating articles on current commu-
nication science topics and thus become a
magazine highly regarded by the academic
community and researchers. This is a yearly
publication with refereed articles.

Our aim is to position Comunife as one of
the most important sources of reference for
communication science scholars by contri-
buting with academic and business-oriented
papers.

For this purpose, Comunifé receives the
contribution of media, social sciences and
humanities researchers and professionals
desiring to participate with a paper on issues
relevant to the guiding topic.

Original and unpublished papers, which
have not been submitted for distribution to
any other media, will be received.

Papers presented at any seminar, congress
or scientific workshop shall indicate so in a
right-justified endnote as follows: “paper
presented at ..., name of the event, date, and

place.” Any paper submitted shall be deemed

as authorized for publication.

e The papers shall be sent enclosed on a
CD-ROM or as an attached file to an email
addressed to: dpcc@unife.edu.pe indica-
ting in the subject line COMUNIFE and
author’s name.

e The file shall be in word format, with one
and a half interlining.

¢ Font type and size: Arial 12.

¢ The length of the article may vary between
8 and 12 pages in an A4 paper size.

¢ The author(s) should send their abridged
curriculum vitae, indicating in just 8 lines the
following: qualifications or degrees, name of
the institution of affiliation, position, publi-
cation, e-mail, telephone, and postal address.

* In a letter to the Department of Langua-
ges and Communication Sciences, the
author(s) shall assign and transfer the
rights to publish, distribute, and adverti-
se their work nationally or internationally
through Comunifé magazine.

¢ Articles in English, French or Portuguese
can also be submitted for acceptance and

«Jnife
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publication, after reviewed by members of
the Editorial Board.

e After the review and arbitration of the
articles, made by experts or peer reviewers,
the Editorial Board reserves the right to
recommend, or not, the publication or to
publish adaptations made to the article
upon notification to the author(s). Moreo-
ver, in some cases, only modifications to
the format are made to preserve the style
of the magazine.

Paper structure:

e Title, not more than two lines. Do not use
abbreviations.

e Author(s) name and surname, and the
highest academic degree.

¢ Summary or abstract of the article, in not
more than eight lines (the translation into
English is not necessary). The summary is
a brief introduction that may include the
backgrounds or reasons for performing the
study, its main objective and any reference
to the design or type of research, as well
as the study site; subjects; procedures and
methods; statistical analysis, results, and
relevant conclusions.

¢ About three or six key words should be
included after the summary, for identifica-
tion purposes.

* The topics of the paper may be scientific,
technical, research, opinion and commen-
taries. The first is the result of completed
investigations, the following two may be
on an undergoing research, and the latter
(opinion and commentaries) is on substan-
tiated information. Author(s) are invited to
publish in any of these modalities.

* Scientific papers (aside from the title,
author’s name, abstract and keywords)
shall have the following structure: Intro-
duction; materials and methods; results;
discussion; conclusions, and references.

- Introduction: includes the pream-
ble and objectives of the work, a
brief reference to the theoretical
framework. It does not include any
result or conclusion and shall not
exceed two pages.

- Methods: describes the study
subject’s characteristics, techniques,
and statistical procedures.

- Results: the results shall be presen-
ted in an orderly, simplified, and
coherent fashion. Tables, figures,
and additional photos can be used.

- Discussion: focus shall be made in
new and important aspects of the
study and the conclusions derived
from these. It should establish a
link between the objectives and the
conclusions.

If abbreviations are used, write them down
in full in the first opportunity follwed
by their initials in parentheses. Standard
abbreviations are recommended.

No space should be left between paragra-
phs.

Do not bleed, bold, underline, or capitalize
entire words.

Do not abuse ellipsis.

It is recommended to work any pictures
or graphics in Excel, and submit these
separately in their original program. These
should be numbered and listed in chrono-
logical order, with their corresponding
heading, and ,

Any image shall be saved in bmp. format.
Bear in mind that it will be published in
black and white.

Authors are exclusively responsible for the
contents, authorship and originality of the
article.

Footnotes shall bear informative or expla-
natory information.

When quoting an author, the author’s
name, and the year and page of the publi-
cation shall be placed after the quotation,
e.g. (Hernandez 2006: 125). The referen-
ces or bibliographical references used (no
more than 20 references) shall be placed at
the end of the text and organized in alpha-
betical order. The author’s name, year of
publication, title of work, place and name
of publisher, pages, shall figure as follows:

Books

Hernandez, Roberto, et al. (2006). Metodo-
logia de la investigacién. México: McGraw
Hill Interamericana Ediciones S.A. 4th
edition.

Newspaper and magazine articles
Wagner, Patrick. (2010). “On Death and
Dying: Ethical Aspects.” Consensus 15.



Lima: Universidad Femenina del Sagrado
Corazon.

Coaguila, Jorge (October 10, 2010). “De
periodista a entrevistado”, Mario Vargas
Llosa. El Dominical de El Comercio. Lima.

Thesis

Arica, Carmen (1992)

Fines e importancia de la lectura y el nivel
de comprensién lectora de los alumnos del
6° grado de educacion primaria: Estudio

realizado con nifios y docentes de centros
educativos estatales del distrito de Lince.
Thesis for the professional degree in
Education. Lima: Unifé.

Paper

Meza, Rafael et al. (2007)

“Neologismos en textos cientificos produ-
cidos por docentes de la Regién Andina
Venezolana”. V Congreso Nacional de
Investigaciones  Lingtiistico-filoldgicas,
organizado por la Universidad Ricardo
Palma. Lima, 6 al 11 de agosto.
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